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Faca parte da maior rede de intercambio
de TVs Universitarias do Pais!

O associado da ABTU tem:

e Participagdo na RITU (Rede de Intercambio de Televisdo
Universitaria) e visibilidade de sua programacao em outras TVs pelo
Brasil (e ainda arrumaria um lugarzinho para botar a logo da RITU);
¢ Participacdo e veiculacdo de programacdo no TUB — Televisdao
Universitdria Brasileira (idem para a ideia da logo do TUB);

¢ Mapa 4.0 da Televisdo Universitaria Brasileira;

« Consultoria na gestédo, organizacao, planejamento e producéo das
emissoras associadas;

¢ Acesso a biblioteca de publicacdes da ABTU, com manuais para
auxiliar a gestdo da emissora;

e Constante troca de experiéncias por meios de redes sociais
proprias;

« Visibilidade da sua producdo nos canais de comunicac¢édo da ABTU
(site, boletins, publicagdes);

* Participacdo nos eventos (Férum, seminarios, oficinas, encontros)
» Participagdo nas mostras e festivais competitivos;

¢ Representacdo politica do segmento perante 6rgdo publicos
(Ministérios da Comunicagdo, Educagdo, Cultura, Ciéncias e
Tecnologia, Anatel, EBC, entre outros);

» Representacdo politica e comerciais perante instituicdes privadas
(Futura, Itau Cultural, ONGs, entre outros);

* Comercializacdo nacional de patrocinios e apoios culturais.

Para receber as informacoes sobre
como se associar, basta enviar um
e-mail para abtu@abtu.org.br ou
entrar em contato pelo telefone
(11) 3225-0267

ABTUEE:

Associacao Brasileira de Televisdo Universitaria
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EDITORIAL

2020: o inicio de uma nova etapa

A historia é construida a partir de uma colecao de memorias e
acontecimentos.

E é o conjunto destes que nos permite aprender, evoluir, ama-
durecer!

Em 2020 completamos nossos primeiros 20 anos de trabalho.
Em 30 de outubro de 2000 nascia a Associacao Brasileira de
Televisdo Universitaria - ABTU, gracas aos esforcos de um
grupo de entusiastas que acreditou que as universidades
podem fazer TV - e TV com qualidade. Fruto dos desafios
lancados ainda na década de 90, quando muitas instituigoes se
lancaram e despontaram no universo audiovisual.

Ao longo dessas duas décadas, a ABTU se consolidou como um
importante espaco de representacdo da TV universitaria no
pais. E claro que os desafios ainda sdo muitos, especialmente
para a nova diretoria que assume a entidade em um momento
de profundas e aceleradas transformacodes causadas por uma
pandemia mundial. Desafios que se tornam oportunidades de
sinalizar com ainda mais forca o nosso papel enquanto repre-
sentante de um universo crescente de boas televisoes que,
todos os dias, buscam alternativas para se reinventar. E nao
vamos parar, porque, na nossa historia, os desafios sempre nos
moveram a frente e sdo eles que despertam a criatividade e
novas possibilidades.

Projetos como a Rede de Intercambio das TVs Universitarias -
RITU, a Televisao Universitaria Brasileira— TUB, o Mapa das TVs
Universitarias, essa linda revista... todos sao uma realidade,
gracas aos desbravadores que trouxeram a ABTU até aqui.

Mas ainda tem muito mais por vir. Como vocé lera nas paginas
desta edicao, a televisao chega novamente a um momento de
reinvencao, e o0 segmento das Universitarias nao ficara de fora
dessa nova realidade. E nossa ABTU seguira atenta, trabalhan-
do pelo setor e mantendo sua posicao de protagonismo. E sua
contribuicado, dividindo experiéncias e promovendo nossas
iniciativas é fundamental nesse processo. Vocé é parte deste
processo e parte desta historia. Vocé também é ABTU.

Fabiano Pereira
Presidente da ABTU
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ABTU, 20 ANOS.

A UNIVERSIDADE CONQUISTA A TELEVISAO.

Gabriel Priolli, Claudio Magalhaes e Fernando Moreira’

Era outubro de 1997 quando
cerca de 150 educadores e
educandos desembarcaram na
Universidade de Caxias do Sul,
no Rio Grande do Sul. Estavam
empolgados com os pouco mais
de dois anos danova Leida TV a

s

Cabo (Lei 8.977/95) (BRASIL,
1995), que abriu a porteira para
um boom de televisdes universi-
tarias. Tratando-se de uma
comunidade académica, nada
mais natural o desejo de se
encontrar para conhecer as expe-
riéncias dos outros, e replica-las
em outros ambientes, como
prega o bom método cientifico.
Era certo que professores, estu-

1 | Presidentes da ABTU de 2000 a 2020.

dantes, gestores educacionais,
enxergavam uma oportunidade
de aplicar nas telas a verdadeira
amalgama idealizada da univer-
sidade: ensino, pesquisa e exten-
sd0. Comegava o | Férum Brasi-
leira de Televisdao Universitaria
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(De Carli, Tretin, 1997), onde foi
concebida a crianga que nasceria
dali trés anos: a Associac¢do
Brasileira de Televisdes Univer-
sitarias, a ABTU.

Sabe-se que a TV Universita-
ria ndo comecou com a Lei da
TV a Cabo, mas com um instru-
mento anterior, o Decreto-Lei

236, de 1967 (BRASIL, 1967),

que instituiu a televisao educati-
va no pais. A primeira emissora
desse tipo foi a TV Universitaria
de Pernambuco, inaugurada em
Recife no ano seguinte (Fradkin,
2003). A partir dai, emissoras
ligadas as instituigdes de ensino

superior (IES) comegaram a
pipocar pelo pais, em sinal
aberto. No entanto, dadas as
limita¢des politicas e orgamenta-
rias das IES em conseguir outor-
gas, que as levaram a ser preteri-
das por instituigdes publicas
criadas especificamente para
fazer radiodifusdo, assim como o
limitado espago no espectro para
emissoras sem fins comerciais,



ABTU 20 ANOS

0s quase trinta anos iniciais da
TV universitaria foram trilhados
a passos de tartaruga. Quando,
entretanto, a lei de cabodifusiao
determinou que, em cada cidade
onde existisse uma operagdo de
TV a cabo, os responsaveis
deveriam oferecer “um canal
universitario, reservado para o
uso compartilhado entre as
universidades localizadas no
municipio da area de prestagdo
de servigo™ (BRASIL, 1995, pp.
Art. 21, I, ¢), sem custo para as
instituicdes sendo o de produgio,
uma onda de empolgagio tomou
setores do mundo universitario e
na cidade gaticha compareceram
cerca de 50 instituigdes, pratica-
mente o dobro das entdo emisso-
ras abertas de IES. Muitas delas,
ja com tevés novinhas em pleno
funcionamento!

Era uma época de entusiasmo
com a TV a cabo, que estaria
destinada a ser a nova forma de
se ver televisdo no pais. Embora
cara naquele momento, dada a
relagdo visceral do brasileiro
com a TV aberta, gratuita e ja
universal, acreditava-se que era
uma questdo de tempo seu preco
baixar, de tal maneira que até as
populagdes mais carentes pode-
riam ter acesso, sendo a progra-
magao completa, pelo menos aos
canais gratuitos, onde as tevés
universitarias ja haviam garanti-
do seu lugar. O tempo mostrou o
quanto estavamos iludidos. ATV
paga nunca deixou de ser um
produto elitizado e, mesmo entre
esse publico, os canais mais
assistidos seriam 0s mesmos
comerciais que estavam no sinal
aberto, mais alguns novos pouco
diferentes deles, para desgosto

daqueles que torciam pela plura-
lidade de conteudos televisivos.

Mas, naquele momento, so
queriamos crescer e nos fazer
relevantes, naquela utopia onde
as tevés universitarias entrariam
na grade de programagao ofere-
cida aos brasileiros, sendo com-
petindo com as tradicionais
emissoras comerciais, no
minimo ombro-a-ombro com as
emissoras  educativas  que,
também naqueles anos, tinham
algum destaque, com varias
antenas surgindo e a forte
programacao infantil da TV
Cultura de Sao Paulo como uma
vistosa vitrine. Nos imaginava-
mos como parte desse movimen-
to, que avangaria como um
enxame de BBCs pelo pais afora,
mantidas pelo conhecimento e
pela convicta e entusiasmada
motivagdo de usar as televisdo
para o efetivo interesse publico.

A turma saiu entusiasmada do
evento e, de cara, duas propostas
estavam concretizadas: a primei-
ra, mais solida, era a criacdo de
uma rede de intercambio de
programacao. Havia inGimeras
horas inéditas de programacio
sendo produzidas diariamente,
em volume proximo ao de uma
grande rede de TV. Assim, se
cada emissora pudesse ter
programas de suas congéneres,
seria possivel montar grades
variadas e de permanente reno-
vagdo, ndo so para cada emissora
em particular, mas igualmente
para viabilizar os canais univer-
sitarios previstos na lei, o que
seria nossa primeira grande
ocupacdo de terreno, no grande
plano nacional de invadir o

imaginario dos telespectadores.
O gargalo era: como enviar as
fitas de uma emissora para
outra? Sim, parece que foi no
Século XIX, mas em eras paleo-
liticas da internet, os correios
eram a unica op¢do de mandar
contetido. Acreditavamos que
seria facil, afinal todos estava-
mos com Otima boa vontade,
mas na verdade o trafego das
fitas mostrou-se um enorme
problema, que so foi superado
quando a internet ganhou robus-
tez e a ABTU finalmente colo-
cou no ciberespago a RITU —
Rede de Intercambio de Televi-
sao Universitaria, algo de que
falaremos mais adiante.

A outra ideia era a da criagdo
de uma entidade que nos ajudas-
se, ndo sO na tarefa da rede, mas
também como instrumento poli-
tico, que nos alcasse a condigdo
de um segmento de comunicagio
relevante, como sempre acha-
mos que éramos. Afinal, unia-
mos 0 maior e mais popular
veiculo de comunica¢do com o
ambiente académico brasileiro,
representando ali a cultura, a
intelectualidade e a ciéncia
brasileiras. O nome ja saiu nas
conversas: ABTU — Associagdo
Brasileira de Televisdao Universi-
taria. Nome forte, mas imediata-
mente batizado por um balde de
agua fria: alguém levantou a
mao e disse que ja tinha ouvido
falar de alguém ocupando a
abreviagdo, a entidade que agre-
gava as emissoras de TV em
frequéncias UHF. Alguém foi
encarregado de verificar se exis-
tia a tal entidade, de fato, se
haveria possibilidades de nego-
ciacdo quanto ao uso da sigla
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(eles bem poderiam ser a
ABTUHE...), ou correr para
registra-la, caso a concorrente
ainda ndo o tivesse feito. Foi o
que aconteceu.

De qualquer forma, em terras
gauchas a crianga foi gerada. No
entanto, quase foi abortada em
terras mineiras, chegou a entrar
em trabalho de parto para ser
carioca, mas foi nascer mesmo
na capital paulista, somente trés
anos depois.

QUANDO A REJEICAO SE
TRANSFORMA
EM BENCAO

Era para a ABTU ter morrido
Jja antes de nascer. Embora orgu-
lhosa e cheia de energia, a turma
que agora tocava o sonho da
invasdo da TV universitaria
ainda carecia de autoconfianga.
Naquele momento da televisdo
brasileira, as emissoras estatais,
na maior parte controlada pelos
governos  estaduais, estavam
bombando, puxadas pela ascen-
sdo de audiéncia da TV Cultura
de Sao Paulo e da TV Educativa
do Rio de Janeiro (esta, federal).
Ascensaio justa, obtida com uma
programagao infantil premiada e
outras atragdes que se ofereciam
como uma contraproposta
atraente a mesmice da TV
comercial tradicional, no seu
imutavel tripé jornalismo/audi-
torio/novelas.

Por uma dessas politicas sazo-
nais porque que passam diversos
segmentos no Brasil houve
também uma farta distribuigio
de canais educativos pelos esta-
dos, em grande parte dados a

politicos  paroquiais, embora
algumas [ES também tenham
sido beneficiadas. Essas peque-
nas emissoras nao tinham capa-
cidade de gerar um ntimero
significativo de horas de progra-
macdao. Associar-se a uma dessas
"cabecas de rede", entdo, era o
ideal, ainda mais porque havia
um quase total descompromisso
entre elas e as suas afiliadas,
uma liberdade total para estas
fazerem dos programas recebi-
dos o que quisessem em sua
grade, algo impensavel na
relagcdo das redes comerciais.

Naquele contexto, a ABEPEC
— Associagao Brasileira de Emis-
soras Publicas, Educativas e
Culturais era uma poténcia,
reunindo figuras notorias da
comunicagdo piblica nacional, e
com uma representatividade
indiscutivel, até porque tinha na
diretoria das emissoras estaduais
figuras regionais igualmente
notorias. Embora a primeira
emissora educativa do Brasil
fosse justamente uma universita-
ria, ndo nos ocorria muito que
faziamos parte dessa elite. Ao
contrario, nossa convic¢do era
de que, se quiséssemos 0 nosso
lugar ao sol, deveriamos estar
junto com os gigantes, talvez até
mesmo tutelados por eles. Algo,
inclusive, que de forma alguma ¢
estranho ao mundo universitario.
Cheios de vontade, j& no ano
seguinte ao encontro inaugural
de Caxias do Sul, realizamos em
Ouro Preto/MG o II Foérum
Brasileiro de Televisao Universi-
taria. Mas o plano incluia a reali-
zagdo do evento em conjunto
com uma reunido da ABEPEC.
Era uma estratégia para armar o

nosso bote: solicitar a afiliacdo
das emissoras universitarias a
entidade ou, no minimo, criar
um puxadinho para a gente la.
Por que criar uma associagao,
afinal, se ja havia uma tao forte?
Criamos um lindo documento
numa madrugada da cidade
historica para encaminhar aos
dirigentes da ABEPEC, com um
arrazoado tao apaixonado das
nossas pretensoes que, na nossa
ilusoria convicgdo, seria impos-
sivel dizerem nao. Contavamos
com bons trunfos: ja havia emis-
soras universitarias no seu meio
— aquelas que acumulavam a
vinculagdo académica e estatal
—, elas funcionavam plenamen-
te e, ora, era a Universidade
Brasileira que pleiteava mais
espaco!

Bem, a resposta foi um sonoro
ndo. Do ponto de vista dos
"gigantes", nem sequer televisdo
podiamos ainda nos denominar.
Partindo de um conceito que ndo
veria a luz no Séc. XXI, eles
entendiam que televisdao tinha
que ter antena, outorga de uma

frequéncia de radiodifuséo,
estrutura grande, orgamento
assegurado, muita producdo

propria etc. Quase nos deram um
tapinha na cabeca e disseram:
“Crescam e depois venham falar
com a gente”. Na verdade,
temiam perder o controle politi-
co da entidade, porque éramos
muitos canais e logo teriamos
maioria de votos nas decisdes.
Seja como for, negaram. Pode-se
imaginar o nivel de frustragao no
nosso lado. Ainda bem que
Minas Gerais tem historico de
rejeicdo e superagdo, pois logo
deixamos para tras a ABEPEC e
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partimos para 0 proximo passo.
Se ndao nos queriam com eles,
que fizéssemos a nossa propria
entidade.

UMA DIFERENCA CONCEI-
TUAL ENTRE UM "AO" E
UM "OES"

O ano seguinte, 1999, foi de
novas articulagdes. A rejeigao
em Ouro Preto tinha fortalecido
o projeto da ABTU. Tudo foi
organizado para a sua fundagao
no Rio de Janeiro, onde, como
em Sdo Paulo, operava na TV a
cabo um canal universitario
pulsante, cheio de universidades
trabalhando em conjunto, com
uma grade de programagio com-
partilhada por tematica que era
inovadora, gerava metodologia
para outros canais. Ao fundar a
entidade la, de cara atrairiamos
para ela aquelas IES nacionais
importantes da UTV-Rio, estabe-
lecendo pilares fortes de susten-
tagdo politica. Tudo estava orga-
nizado para acontecer, portanto,
durante o [l Forum de Televisao
Universitaria, que os cariocas
promoveriam. SO ndo contava-
mos que uma caracteristica
tipicamente universitaria — o0
debate conceitual — acabasse se
tornando mais um empecilho
para o surgimento da ABTU.

A questdo era relativamente
simples: quem deveria se asso-
ciar as futura entidade? As IES
constituintes dos canais univer-
sitarios, individualmente? Ou os
proprios canais, as organizagoes
constituidas em conjunto pelas
IES? Quem defendia a segunda
opcao tinha como argumento
que tudo aquilo que estava acon-

tecendo era devido a Lei do
Cabo, e que nessa legislagido a
figura descrita era a de canais
que congregassem universidades
(inclusive excluindo também os
centros universitarios e as facul-
dades). Essa opcdo seria também
mais economica, claro, porque
as universidades ndo pagariam
mensalidades a ABTU individu-
almente, rateariam o pagamento
do canal. J4 os da primeira opgao
argumentavam a questao repre-
sentativa e financeira, pois a
associagao por IES permitiria
muito mais afiliados e eles pode-
riam vir das mais diversas confi-
guragdes, nao s6 do cabo como
das emissoras abertas, plblicas
ou comerciais exploradas por
universidades, ou mesmo de IES
de toda natureza: universidades,
centros e faculdades.

A reunido foi tensa e nao
houve como chegar a um
consenso. Ao partirmos para
uma votacdo, a op¢ao pela afilia-
¢ao por IES foi a majoritaria,
mas o ‘climio’ foi quem ganhou.
Afinal, os maiores defensores da
opc¢ao pelos canais universitarios
eram justamente os anfitrides, as
instituigdes fluminenses, e ndo
fazia sentido fundar uma entida-
de que se propunha ser agrega-
dora justamente no campo dos
que sentiam-se  derrotados.
Melhor conversar mais. O
evento deixaria cicatrizes e a
ABTU teria dificuldades em
filiar fluminenses. Ainda hoje o
problema persiste, com excegio
da PUC Rio, que teve assento na
diretoria e foi importante na
trajetoria da entidade.

O que restou daquele encon-

tro, no entanto, foi uma mudanca
semantica, determinante para
tornar moderna a entidade que
surgiria em seguida. Investiu-se,
durante os debates, até mesmo
para tentar incorporar os argu-
mentos dos canais universitarios,
que aquilo tudo ndo se tratava de
um clube de televisdes, mas de
um conceito de producdo audio
visual, que se propunha a ser
diferente do ofertado tanto pelas
emissoras comerciais, como
pelas estatais. A entidade como
centro de conhecimento: era isso
que tinha de transparecer, nao a
configuragdo juridica. Assim,
caiu o conceito limitado de uma
organizagdo para  congregar
"televisdes" universitdrias e
entrou o de uma associacdo de
"televisdo" universitaria, singu-
lar em todos os sentidos, com o
proposito de defender o campo
todo, o ideal da universidade
comunicar-se por TV, e ndo
simplesmente as instituicdes
filiadas, que comungariam do
mesmo proposito e, claro, seriam
devidamente representadas.

Duas décadas depois, a ideia
de nos organizarmos em torno de
um conceito, uma maneira de
produzir televisdo, um fazer
universitario, se mostra perene.
Infelizmente, por motivos quase
exclusivamente econdmicos, 0s
canais universitarios e as televi-
soes educativas e estatais (junto
com a sua entidade) perderam
relevancia. Com o crescimento
vertiginoso da internet e o surgi-
mento de novas ferramentas
digitais, tornou-se muito mais
barato e conveniente para as [ES
operar canais de webtv, ou seja,
transmitir televisdo por strea-
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ming de video, em tempo real ou
sob demanda. Percebeu-se,
entdo, que um bom conceito nao
depende do veiculo. Ele ¢ que se
adapta ao conceito. Mas volte-
mos ao momento historico em
que ele nasceu.

FINALMENTE

No dia 30 de outubro de
2000, enfim, no historico espaco
PUC Arena, auditorio da PUC
Sao Paulo, instala-se a assem-
bleia que funda a ABTU, “enti-
dade destinada a congregar e
representar as instituicdes de
ensino e pesquisa que realizam
atividades regulares no campo
da televisdo educativa e cultural
do Brasil”. A exatidao da data,
pontualmente trés anos depois
do I Férum em Caxias, ¢ mesmo
coisa de quem trabalha com
televisdo. 25 IES sdo considera-
das fundadoras, mas havia cole-
gas de varias outras escolas, que,
a falta de uma representatividade
formal, acharam por bem nio
associa-las ja naquele momento,
antes da aprovacdo de sua reito-
ria.

Escaldada das experiéncias
anteriores frustradas, a turma ja
chegou com tudo combinado.
Foi um ano de intensas negocia-
¢odes, mas também de um clima
salutar entre as IES. Os canais
universitarios comprovaram,
naquela ocasido, que a coopera-
¢do era produtiva para todos.
Apesar das dificuldades logisti-
cas, fitas de colegas transitavam
pelo pais e era bonito ver progra-
mas de Minas passando no Rio
Grande do Sul, produgdes

nordestinas sendo veiculadas no
centro-oeste, paulistas permu-
tando programas com cariocas.
A ABTU sempre se preocupou
em ser representativa nacional-
mente e sua primeira diretoria,
por exemplo, ja tinha represen-
tantes de todas as regides do
pais, exceto o Norte, que estaria
presente em diretorias seguintes.

Essa politica ndo servia apenas
para produzir fotos bonitas da
nossa diversidade. Recordando o
seu objetivo, era fundamental
para as pretensdes da entidade
que os poderes politicos e as
demais  instituigdes  sociais
enxergassem na ABTU o verda-
deiro retrato nacional da TV
universitaria. Junto com a busca
pela rede de intercambio, ainda
merecedora de uma centralidade,
a representagdo nacional tem
sido o principal foco da entidade.
E o objetivo que alcangou
primeiro.

UM FORUM PARA
CHAMAR DE NOSSO

A entrada de importantes IES
publicas e privadas na ABTU,
combinada com uma politica dos
seus mantenedores de colocar
nas coordenacdes de suas tevés
profissionais com experiéncia de
mercado, deu dnimo ao segmen-
to, que rapidamente se encorpou
enquanto uma nova alternativa
de produgdo de televisdo. Se
ainda se mantinha distante da
grande audiéncia, naquele inicio
de Século XXI, as TVs Universi-
tdrias estavam sintonizadas em
um movimento pela democrati-
zac¢do e ampliacdo da comunica-
¢do social. Outros segmentos
semelhantes, como as TVs
comunitarias e legislativas,
também ganhavam forga.

Forum ABTU TV Morfosis
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A ABTU, por conta da expe-
riéncia de gestdo académica de
seus membros, se forna uma
entidade so6lida, com administra-
cdo eficiente. Mesmo com
parcos  recursos, provindos
apenas de mensalidades baixas,
nunca teve problemas de caixa
ou deixou de cumprir obrigagdes
fiscais. E avangou, ampliando
seus filiados. A solidez e o cres-
cimento chamaram a atenc¢do da
Unesco que, ja em 2003, enco-
mendou uma ampla pesquisa,
para fazer o que seria o primeiro
diagnéstico da televisdo univer-
sitaria  brasileira  (Peixoto,
Priolli, 2004). Naquela ocasido,
o seu Instituto Internacional para
la Educacion Superior en Améri-
ca Latina y El Caribe — IESALC
ja notava o crescimento dos
veiculos de comunicagdo volta-
do ao interesse publico e fazia
um levantamento continental,
em parceria com entidades
representativas. Com apenas trés
anos de existéncia, ser chancela-
do pela Unesco era um sinal
claro que a entidade ja estava
avancada no seu objetivo de
representar o campo.

No Brasil, as movimentagdes
politicas que necessitavam de
opinides e posi¢des da area
televisiva viam autoridade nos
profissionais e professores da
ABTU, e torna-se comum a
requisi¢ao oficial da entidade.
Em razao do seu prestigio, a
associacdo tem assento em
importantes instancias federais
de suporte a decisdes no campo
da comunicacio, como o Conse-
lho de Comunicagdo Social, do
Congresso Nacional; o Conselho
Superior de Cinema, vinculado a

Republica; e o Comité Consulti-
vo do Sistema Brasileiro de Tele-
visdo Digital, do Ministério das
Comunicagdes. Atenta a esses
sinais de influéncia crescente, a
ABTU vé a oportunidade de
iniciar um movimento ainda
maior: o de ampliar a atuagdo
politica de todas as emissoras
voltadas ao interesse publico.
Uma coincidéncia logistica vem
ajudar: em 2005 e 2006, as
quatro entidades que englobam
as emissoras  universitarias,
legislativas (Astral), comunita-
rias (ABCCom) e educativas
(Abepec) tém alguns dos seus
principais dirigentes morando
em Belo Horizonte/MG. Dai,
podem realizar uma série de
encontros, que levam a realiza-
¢do do primeiro grande evento
do setor: o I Forum Nacional de
TVs Puiblicas (Ministério da
Cultura, 2006).

Oficializado pelo Ministério
da Cultura, o evento praticamen-
te criou o hoje chamado "campo
publico da televisdo", conceito
que a ABTU formulou e que
passou a ser universalmente
adotado (Ministério da Cultura,
2006). Uma série de encontros e
atividades reuniu dados para
fazer um amplo diagnostico
desse novo segmento. Abriu um
intercambio sem precedentes
entre as emissoras e deu uma
base solida para a legislagdo que
definiria a EBC — Empresa
Brasil de Comunicagdo. Acima
de tudo, desenhou o esbogo,
infelizmente mal sucedido na
implementagao, do que deveria
ser uma televisao publica nacio-
nal, que congregaria todas as
emissoras do campo no ambiente
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de multiprogramagdo da TV
digital e serviria como um
contraponto a TV comercial

tradicional brasileira.

A ABTU teve importante
participagdo nesse Forum e
também no segundo e ultimo,
que ndo logrou a mesma forga e
impacto do primeiro. Sua atua-
¢do politica foi decisiva para a
aprovagdao da lei da EBC e
também para obter modificagdes
importantes na legislagdo relati-
va a TV universitaria. Avancos
como a abertura do compartilha-
mento de canais universitarios
também aos centros universita-
rios e faculdades, a prioridade
para as IES na concessdo de
outorgas de emissoras educati-
vas de sinal aberto e o acesso aos
fundos setoriais de produgdo
audiovisual. A requisicio de
presenga ¢ participacdo da
ABTU em consultas publicas,
cimaras setoriais, atividades
regulatorias e eventos de toda
ordem continuava comprovando
a importdncia da entidade como
o grande instrumento politico da
universidade brasileira no debate
das comunicagdes.

Essa representagdo também
se deu fora do ambito publico,
nas parcerias com entidades
privadas  estabelecidas  pela
ABTU. O Canal Futura, no seu
projeto de expansdo da TV por
assinatura para os sinais abertos,
priorizou as TVs Universitarias
para formar a sua rede. Em
encontros e seminarios com a
associagdo, buscou informagdes
e construgdo de conhecimentos
para essa aproximagdo, assim
como desenvolveu projetos em



conjunto, como o Curtas Univer-
sitanos, 1 te acolhido
pela TV Globo, que formou e
premuiou muitos estndantes na
produgio audiovisnal entre 2013
até 2018, sen ultimo ano de reali-
zacio até o momento.

tanto pelo mimero de emissoras
umversitarias no temifono, sem
comparagao com outros paises,

H ' X Forum Brasileiro |/ §
'De Televlsan Universitiria J |

Nos anos 2000, o Festival de
Cmema em Gramado ampliou
sen campo de afwvidades no
audiovisnal, com o Gramado

Cme Video. Os orgamizadores,
entio, convidaram a ABTU a

realizar dois eventos sucessivos,
03 Semmanios de Programacdo
de Televisio, onde a entidade
levou nomes da televisdo brasi-
leira para debates com estudan-
tes, professores e profissionais
do mdiovisual No ambito dessa
colaboragio, a ABTU apoion
Gramado na consolidacdo nacio-
nal de sen Festival de Video
Brasilero Umversitano e Inde-
pendente, que, até no momento,
& 0 imico no pais a laurear produ-
goes ligadas as TVs umversita-
ras, mma categona especifica
de premiagao.

A ABTU tambem se tornou

» TV Digital

tanto pela capacidade de orgam-
zagdo politica que a enfidade
oferece ao segmento. Gragas a
essa poténcia, a ABTU associou-

-se a projetos a projetos fransna-

cionais de enfidades como a TAL
— Televisdo Ameérica Latina e a
ATEI — Aszociaciom de Telewvisio-
nes Educativas y Culturales
Ibero-americanas. E mspirou a
criag@o de entidades semelhan-
tes, com o Foom — Canal
Umiversitane  Nacional da

Colomba.
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rituy

RITU - REDE DE INTER-
CAMBIO DE TELEVISAO
UNIVERSITARIA

Em paralelo as parcerias e
aos ja constantes convites de
participagdo em eventos publi-
cos, no campo da producio
audiovisual e da radiodifusdo
brasileira, internamente a ABTU
ainda trabalhava para viabilizar
o seu maior sonho de origem, a

O grande desejo daqueles de
1997 e dos anos seguintes a
fundacdo da entidade era o de
viabilizar o intercimbio de
programas entre as emissoras do
segmento, para ampliar suas
grades de programacdo e a
visibilidade de suas produgdes.
Como as TVs Universitarias nao
tinham as amarras das concor-
rentes comerciais, era até um
prazer para cada uma colorir sua
programagdo com produgdes de
norte a sul e de leste a oeste, com
sotaques e formatos os mais
diferenciados, oferecendo uma
diversidade que somente essas
emissoras poderiam ter.

O problema para conseguir
i1sso, no entanto, era prosaico:
gravar ¢ enviar fitas tinha um
custo enorme para equipes em
geral reduzidas e orcamentos
sempre enxutos. Disponibilizar

uma maquina para copiar
programas e despacha-los pelo
correio para a TV Universitaria
co-irma  consumia  Tecursos
humanos e financeiros necessa-
rios a propria emissora. Além
disso, a velocidade e factualida-
de sdo elementos importantes em
televisdo e ficar a espera da efici-
éncia dos correios nunca foi de
pouca ansiedade.

A alternativa digital ndo era
mais animadora, naquele
momento. Lembremos que, no
inicio da internet brasileira, que
coincide com o dos canais
universitdrios na TV a cabo
(1995), a banda disponivel para
transito de informagdo era algo
limitadissimo. Se para receber
um email em conexdo via telefo-
ne era preciso ter paciéncia,
imagine-se 0 envio e recebimen-
to de videos, muitissimo mais
pesados. Portanto, naqueles
primordios, o custo de envio de
material audiovisual era alto e,
certamente, ndo cabia no orga-
mento das emissoras.

Mas, na mesma ocasido, a
RNP — Rede Nacional de Pesqui-
sa, a infraestrutura estatal de
internet que ligava a comunidade
académica brasileira, passava
pelo problema de ampliar sua
capacidade de transmissao.
Testava um novo sistema para
obter isso e nao havia nada
melhor para os testes do que os
pesados produtos audiovisuais.
Dada a finalidade do servigo da
RNP, ela ndo poderia usar qual-
quer produto nessa experiéncia,
mas sim aqueles ligados as
comunidades originalmente
atendidas pela rede de dados.
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Deu-se, entdo, uma conjungdo
perfeita de necessidades.

Ha diversos setores na
universi dade brasileira que, até
historicamente, produzem
videos. No entanto, o que a RNP
precisava para testar seu novo
sistema era volume e regularida-
de. De nada adiantaria transmitir
videos de forma esporadica e
sazonal, pois isso nunca permiti-
ria avaliar o comportamento da
rede, quando exigida em sua
capacidade maxima de trafego.
A ABTU, assim, tornou-se a
parceira adequada para os testes.
Ela se comprometeu, junto com
as suas afiliadas, nao so a forne-
cer um contetido constante e
farto, como também a prover os
equipamentos nas pontas de
envio e chegada do material,
diretamente dentro das TVs
Universitarias. O projeto-piloto
jé& comecaria grande e, passada a
fase de testes, teria rapida
implantacdo nas IES ligadas na
RNP. Naquelas ainda ndo asso-
ciadas a rede, as facilidades de
troca de material audiovisual e
as necessidades de suas tevés
irlam atrai-las,  ampliando a
abrangéncia da RNP.

Em 2008, um software ¢
desenvolvido pelo Laboratério
de Aplicagoes e Video Digital da
Universidade Federal da Paraiba
(Lavid/UFPB), para servir como
middleware, a plataforma de
operagdo do sistema. O Lavid
tinha uma grande proximidade
com as TVs Universitarias, tanto
porque a UFPB possuia uma
atuante emissora, como era
parceira constante da ABTU em
eventos e no desenvolvimento de
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projetos para a TV Digital. Com
essa expertise, o Lavid entendia
as dificuldades das emissoras
unrversitarias e desenvolven um
programa acessivel Assim a
ENP e a ABTU lancaram a
RITU. As tevés mais beneficia-
das foram aquelas que ja consta-
vam no mapa da rede, assim
COmMO 05 Canals Universitarios,
boa parte deles contando com
alguma grande universidade ja
usuaria da EINP.

A miciativa sofren todos os
males de um projeto pioneiro,
enfrentando problemas técnicos
e politicos. Houve um desneces-
sano embate de alpumas mnstifu-
coes federais contra a ABTUL
sob o argumento de que a organi-
zagao representava [ES privadas
e nio podena ser conectada a
uma rede de dados destinada
exclusivamente a universidade
pubhca. Uma posigdo sectana e
sem sentido, porque & ABTU
sempre teve um numero signifi-
cativo de IES publicas enfre as
afibadas e as IES pnivadas que
representa sempre buscaram
afuar com espinto e finahdade
pubhca. Mas o embate acabou
mibinde a ENP e fazendo recuar
a parcenna com a ABTU. De
qualgquer forma, com todos os
percalgos, fol um projeto vitono-
so, uma vez que, de fato, acabon
com o trinsito de fitas entre as
poucas emissoras que foram
mterhigadas, além de provar gue,
com um software adequado e
custonuzado, era possivel fazer
uma rede baseada na intermet,
algo que anda gerava nmutas
duvidas a época.

O desafio da ABTU passava
a ser o de nio depender do
Estado para operar em rede,
vencendo linitacdes técnicas e
financemras do sistema testado
gque poderiam levar a exclusdo
de TVs Umversitinas de peque-
no porte. Era preciso usar as
vantagens que a intemet agora
oferecia, com a enorme amplia-
¢do de sua abrangencia.

Entretanto, esse projeto ploneiro
de mtercambic de contendo
audiovisual com tecnologia da
internet acaba ficando restrito a
poucas umversidades. O gque
podenia ser um exemplo para
todo ¢ mundo é mwiabilizado,
pelos motivos politicos e técm-
cos ja citados. O software do
LavidUFPE acaba sendo entre-
gue, em defimtivo, a outro siste-
ma de infercambio enire emisso-
ras de TV, o das tevés pablicas
afiliadas a EBC-Empresa Brasil
de Commumicagio. A RNP estabe-

o

lece que, para vsuffur dele, a
ABTU tena que pagar uma conta
mensal por associada — algo
mviavel para as suas possibihda-
des. Isso se da também porque o
laboratorio  paralbano  havia
transfendo a tecnologia para

uma empresa privada

Depois de vanas pesquisas
em busca de alternativas viavels
para o caixa da ABTU, a RITU
ressurge em 2011, em wum
modelo MAM (Media Asset
Management). Desta vez, em
parcenia com a Razuna uma
empresa europela hoje estabele-
cida nos EUA, que havia desen-
volvido um sistema simples para
emissoras educativas da Suscia.
Desde 2019, finalmente, a
ABTU desenvelve um novo
sistema com a brasileira Media-
portal, mwto mais modemo e
adequado ao panorama tecnolo-
gico atal

ENSINO, PESQUISA E
EXTENSAQ

AABTU enveredou tambeém
pelo tnpe que sustenta a umiver-
sidade brasilerra. Alguns proje-
tos de pesquisa, de extensdo e de
ensine foram desenvolvides ac
longo das duas decadas. O mais
perene e constante foram os
Foruns Brasilemros de Televisdo
universitiria, dando comtimmda-
de aos primemros de Caxas do
5ul e Ouro Preto, e aconteceram
em diversas cidades pelo pais, ao
serem Tecebidos pelas TVs
Umniversitarias locals, mas com
destaque, pela recomréncia, em
Fortaleza/CE (TV Unifor) e 530
Jose  dos Campos/SP (TV
Umivap). Nos eventos, uma
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ampla programac¢do que tinha
como objetivos o intercimbio de
arcabougos teoricos e praticas da
producao audiovisual de experi-
éncias internacionais e nacio-
nais, ligadas ou ndo a produgao
universitaria; a troca de vivén-
cias entre as TVUs; divulgacao
de projetos; apresentagao de
trabalhos cientificos e a boa e
velha confraternizagdo daque-
le/as que passaram a se autode-
nominarem ‘Exercito de Branca-
leone’2 dada a nossa perseguicao
um tanto sonhadora por um
projeto social ¢ académico de
televisdo  universitaria.  Nos
primeiros anos, os Foruns eram
anuais e foram ficando espaca-
dos por falta de recursos, tanto
de quem produzia, quanto de
quem se deslocava para os even-
tos. Ainda assim, nunca se passa-
ram dois anos sem que ndo
houvesse um Forum.

A Revista ABTU, existente
desde 2013, é a unica revista
académica especializada em TV
Universitaria e TV Publica, e
publica artigos de estudantes de
graduacdo e poés-graduagdo,
profissionais e pesquisadores
que fizeram investigagdes sobre
o segmento. Tem o objetivo de
reunir e ser fonte de conheci-
mentos sobre TV Universitaria,
auxiliando novas pesquisas e
pesquisadores, além de fornecer
solucdes testadas para as equipes
das emissoras, que possam
ajuda-las no aprimoramento e
inovagéo de seus processos?

O mapeamento das TVs
universitarias no Brasil se
iniciou apenas dois anos depois
do surgimento da ABTU e, até

no momento, foram quatro os
levantamentos efetuados. A cada
edi¢do, percebe-se o0 aumento do
numero de emissoras, que ja
ultrapassa 180 (Borges, Maga-
lhaes, 2020), e em cada momen-
to a pesquisa reuniu estudantes e
professores de graduagdo e pos
stricto sensu, de diversas insti-
tui¢oes de ensino.

Outras pesquisas, que resulta-
ram em publicagdes para
também ampliar o repertorio das
equipes das TVs, analisaram
formas de financiamento, propu-
seram projetos para serem reali-
zados com escolas locais e
deram orientagdes praticas sobre
os direitos autorais no audiovisu-
al. O material ¢ disponibilizado
gratuitamente, ndo somente para
os afiliados, mas a quem quiser
pesquisar ou abrir uma TV
Universitaria?

TUB

TELEVISAO UNIVERSITARIA
BRASILEIRA

O TUB - TELEVISAO
UNIVERSITARIA
BRASILEIRA E OS
NOVOS DESAFIOS

Assim, passadas duas déca-
das da ABTU, a televisdo univer-

sitaria brasileira tem uma bela
historia a ser contada. Mas ainda
ha inimeros desafios, dos quais
se destacam dois principais.

Ao longo dos anos, vencido
o desafio da RITU, percebeu-se
que, com o volume de produgao
regular ja obtido pelo conjunto
das TVs Universitarias, a criacdo
de um canal universitario nacio-
nal era possivel. O maior capital
de uma emissora de TV ¢ o seu
contetdo e a playlist da RITU
em funcionamento credenciava a
associagdo a pensar seriamente
no assunto. O problema passava
a ser o canal, ou, mais propria-
mente, onde estaria esse canal
nacional.

A Lei do Cabo ¢ a Lei do
SeAC (BRASIL, Lei 12.485,
2011), dos chamados Servicos
de Acesso Condicionado, como
o provimento de contetdos por
streaming de video na internet,
ou quaisquer forma de TV paga)
impdem a obrigatoriedade das
operadoras garantirem o carrega-
mento de um canal universitario,
gratuito, para 0s seus assinantes.
Mesmo que os servigos tradicio-
nais de cabo e satélite (DTH)
estejam em retracdo de mercado,
com o avango das provedoras de
streaming, o canal nacional
ofereceria uma série de vanta-
gens ao segmento universitario.

Os canais universitarios deso-
cupados nas operadoras locais de
cabo, ou subutilizados pelas IES
usuarias, poderiam preencher o
seu tempo ocioso reproduzindo o
sinal da emissora nacional, o
que lhe permitiria atingir os 6
milhdes de lares ainda servidos

2 | Incrivel Exército de Brancaleone (1966) é um classico do cineasta italiano Mario Monicelli que mostra as aventuras satiricas de uma hoste na Idade Média, inspirada nas peripécias de Dom

Quixote de Miguel de Cervantes.
3 | https://www.abtu.org.br/publicacoes
4 |idem
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por essas operadoras. O canal
nacional abriria para o segmento
universitdrio o consideravel
mercado de mais de 8 milhdes
de assinantes de DTHS. E 0 novo
canal criaria a possibilidade de
projetos nacionais entre as insti-
tui¢des, como, por exemplo,
séries onde cada emissora contri-
buisse com um episodio, basea-
do em sua cultura regional. Tudo
isso ampliaria bastante a visibili-
dade da televisdo universitaria,
para especial agrado das mante-
nedoras de 1IES, sempre de olho
na relagdo custo-beneficio do
investimento nesse campo.

A viabilizagao do canal nacio-
nal, no entanto, tem dificuldades
politicas e financeiras. Os custos
sao maiores do que a da RITU,
uma vez que prevé uma logistica
complexa, mesmo com opera-
cOes automatizadas, para se
montar e veicular uma grade
dindmica e constantemente reno-
vada. Nas questdes politicas
foram necessarios anos de atua-
cdo discreta, mas permanente,
junto aos o6rgdos publicos, como
a Anatel, para consolidar a
ABTU como legitima programa-
dora de um canal nacional
universitario. Os canais nacio-
nais previstos na legislagdo
ainda ndo sdo ocupados em
nenhuma plataforma, mas as
negociagdes com as operadoras
agora dependem apenas de
recursos, para consolidar a
central de exibi¢do. De qualquer
maneira, o TUB - Televisao
Universitaria Brasileira ja ¢ uma
realidade. Na crescente platafor-
ma Dailymotion®, o canal contri-
bui na difusdo e visibilidade dos
contetudos da RITU, fomentando

5 | Anatel/ABTA - més base: Novembro/2019
6 | hitps://www.dailymotion.com/video/x7mgska

equipes de estudantes, educado-
res e profissionais a produzirem
contetdos educativos, culturais e
cientificos.

A visibilidade, alias, € o foco
para o segundo desafio: o de
convencer as reitorias e mante-
nedoras da importancia das TVs
Universitarias. No meio da
década passada, a ABTU chegou
a estabelecer contato com o
CRUB — Conselho de Reitores
das Universidades Brasileiras,
participando de eventos comuns.
No entanto, a dinamica furiosa
da educacdo superior brasileira,
onde as pautas se alteram a cada
crise, fez com que algumas
entidades nao dessem continui-
dade a seus projetos de TV, o que
afetou a construgio politica de
um relacionamento mais estavel
com o CRUB.

Mal crénico do segmento, o
alheamento dos gestores quanto
ao potencial da televisdo univer-
sitaria leva a que apenas 6% das
[ES brasileiras, aproximadamen-
te, tenham a sua TV (Borges &
Magalhaes, 2020). Ou seja, se a

15

ABTU alcangou reconhecimento
além dos muros da universidade,
ainda tem dificuldades de
convencer a propria instituigdo
para a qual existe. O que ¢ dificil
de entender, porque, se a finali-
dade da Universidade ¢ oferecer
ensino, pesquisa e extensao, ter a
sua disposi¢do um meio técnico
que comprovadamente faz as
trés coisas oferece um conjunto
de beneficios, muito mais que
dificuldades.

Profs. F
momento), Fernando Moreira
(2012-2020)e Claudio Magalhaes
(2008-2012) - Presidentes

ino Pereira(2020



De qualquer forma, € assim que
pensa, felizmente, um nimero
crescente de IES, unidas em
torno do proposito de fazer do
principal meio de comunicagdo
do pais uma ferramenta efetiva
de educacdo, cultura ¢ formagao
de cidadania. Para essa luta, elas
podem contar com a sua inarre-
davel trincheira: a Associagido
Brasileira de Televisdo Universi-
taria. Um sonho de pioneiros,
que se converteu em projeto,
tornou-se obra e ¢ uma realidade
que se projeta no futuro.
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0 PUBLICO DA UNBTV NO YOUTUBE:
PERFIL, CARACTERISTICAS E
COMPORTAMENTOS

Bruno Lara de Castro Manso'

Resumo

O presente artigo tem o objetivo de identificar o perfil, o comportamento e as caracteristicas do
publico da UnBTV no Youtube, rede social de maior audiéncia da emissora. Para tal, foi seleciona-
do um periodo de analises de doze meses, o0 ano de 2019. Trés sistemas foram utilizados para levan-
tar e fornecer elementos de analises das informagdes, Google Analytics, Youtube Analytics e o
software Reportei. Hd uma predominéncia de publico, em termos da quantidade de visualizagdes,
formado por usuarios mais jovens, homens, com preferéncia por produgdes no estilo de entrevistas
e conversas, sendo a principal fonte do trafego a busca por palavras-chave no campo de pesquisa
do Youtube. Destaca-se a dificuldade de fidelizagdao do publico, uma vez que a imensa maioria dos
usuarios que assistiram aos videos ndo estavam inscritos no canal, o que por outro lado revela um
potencial de crescimento.

Palavras-chave: Televisdo universitaria. Televisdo. UnBTV. Redes Sociais. Youtube.

Abstract

This article aims to identify the profile, behavior and public resources of UnBTV on Youtube, main social network of the
broadcaster. To this end, it was selected over an analysis period of months, the year of 2019. Three systems were used to
survey and provide elements of information analysis, Google Analytics, Youtube Analytics and Software reports. There is a
predominance of audiences, in terms of the number of views, formed by younger users, men, with a preference for productions
of interviews and styles of conversation, being the main source of views the search for keywords in the search field. from
YouTube. It is observed an audience loyalty difficulty, as the majority of users who watched the videos were not subscribed
to the channel. On the other hand, this reveals a potential for public growth.

Keywords: University television. Television. UnBTV. Social networks. Youtube.

1 INTRODUCAO

A primeira televisdo univer-
sitaria brasileira data da década
de 1960. Desde entdo, o contexto
da area da comunicacdo ¢ a
sociedade como um todo sofre-
ram grandes transformacgdes. As
Novas Tecnologias da Informa-
¢do e¢ Comunicagdo (TICs), em
que comunicacdo e informética
compartilham o protagonismo,
estdo na esséncia das mudangas:

na maneira como as pessoas ¢
organizagdes passaram a intera-
gir e lidar com a produgao, o
armazenamento, o fluxo, a divul-
gagdo e o compartilhamento da
informacao.

Trata-se de um cenario pecu-
liar, que tem exigido habilidade e
novos esfor¢os por parte das
televisdes universitarias. Tais
modelos de emissora precisaram
e precisam reformular as estraté-

gias, os planejamentos, os proje-
tos e a operacionalizagdo da
intera¢do e comunicagdo com 0s
publicos. Fazer TV universitaria
atualmente ¢ bem diferente do
modelo realizado ha poucos
anos, quando a internet ndo tinha
tamanha expansdo social, ndo
existiam as redes sociais virtuais
e a comunicagdo digital ndo
compunha o cotidiano de uma
ampla parcela da sociedade.

I'| Jornalista da UnBTV / Universidade de Brasilia; pés-doutorando do Programa de Pos-Graduagio em Ciéncia da Informagdo da Universidade de Brasilia (PPGCI/UnB): ¢ ceditor do blog

Dissertagdo Sobre Divulgagdo Cientifica (https://dissertacaosobrede.blogspot.com/). E-mail: bruno.lara@yahoo.com.br
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A experiéncia da UnBTV, emis-
sora de televisdo da Universida-
de de Brasilia (UnB), ajuda a
reforgar essa narrativa. A emis-
sora, que funciona em canal
fechado para o Distrito Federal,
no canal 15 da Net, foi criada em
novembro de 2006. A sua origem
¢ do Centro de Produgdo Cultu-
ral e Educativa da UnB, criado
em 1986. A primeira rede social
da UnBTV foi o Youtube, em
2007. Depois, foi o Twitter, em
2009, o Facebook, em 2013 e,
finalmente, o Instagram, em
2016. Parte significativa das
atividades da emissora ¢, hoje
em dia, voltada para as redes
sociais. Quase que 100% da
producdo da TV é publicada no
canal do Youtube? volume supe-
rior ao que vai ao ar no canal 15
da Net.

Perante esse cendrio, o presen-
te artigo propde analisar o com-
portamento, as caracteristicas e
compreender o perfil do piblico
da UnBTV no Youtube. Para
isso, foi selecionado o periodo
de doze meses de atividades para
as analises, o ano de 2019. Trés
sistemas foram utilizados para
compor o processo de levanta-
mento e analises das informa-
coes: software Reportei; Google
Analytics, Youtube Analytics.

AUnBTYV é a emissora de televi-
sdo da Universidade de Brasilia,
administrativamente ligada a
Reitoria. O canal foi criado em
novembro de 2006, sob a gestao
do entdo reitor Timothy

2 | https://www.youtube.com/user/unbty.

Mulholland. A TV foi uma trans-
formacéo do Centro de Produgao
Cultural e Educativa (CPCE),
cuja criagdo ¢ de abril de 1986,
na gestdo do entdo reitor Cristo-
vam Buarque.

A emissora se propoe a divul-

gar o Ensino, a Pesquisa ¢ a
Extensdo, difundindo o conheci-
mento cientifico, a arte e a cultu-
ra cientificas, tanto para a comu-
nidade académica quanto para a
sociedade em geral, local e
nacional. Embora seja vinculada
a Reitoria, a UnBTV nio atua
como assessoria administrativa.
Estd comprometida, principal-
mente, com a divulgacio da
ciéncia, tecnologia, inovacao e
com a promogao da cidadania.
A TV se destaca, também, pela
formagdao de profissionais de
Comunicagdo Social, em espe-
cial jornalismo e audiovisual,
para o contexto do mercado de
trabalho. A emissora mantém um
quadro de estagiarios que traba-
lham sob a supervisao de servi-
dores.

A programacdo passa no canal
15 da Net, em Brasilia. O sinal
na rede é transmitido através da
Rede Nacional de Ensino e
Pesquisa (RNP), podendo ser
assistido, também, no site da TV.
A emissora compde a programa-
¢do transmitindo, também,
videos de institui¢des parceiras,
como a TV Escola, a TV Camara
e o Itai Cultural. A UnB ¢ o
Canal Futura formalizaram, em
2015, uma cooperagdo para
facilitar as trocas e os comparti-
lhamentos de contetidos entre si.
Como integrante da Associagdo

Brasileira de Televisdo Universi-
taria (ABTU), a UnBTV fornece
e adquire videos de todas as
outras associadas. O comparti-
lhamento ¢é feito através da Rede
RITU — Rede de Intercimbio de
Televisao Universitaria, na qual
estdo produgdes (programas,
reportagens, documentarios) de
interesse da ciéncia, tecnologia,
inovagdo e educagao.
Uma frente importante de traba-
lho sd3o as redes sociais, com
acOes ativas diariamente no
Instagram, Facebook, Twitter ¢
Youtube. Esta Gltima plataforma
mencionada ¢ de maior numero
de seguidores, chegando a
24.100 inscri¢des no dia 31 de
dezembro de 2019. Trata-se do
principal repositorio das produ-
¢oes, uma vez que quase 100%
da produtividade audiovisual da
UnBTYV esta no Youtube.
B
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A TV Universitaria de Recife
foi a primeira emissora de televi-
sd0 universitaria do Brasil, inau-
gurada em 1967. A missdo do
canal era “promover a educagio
num momento em que o analfa-
betismo alcangava mais da
metade da populagao” (RAMA-
LHO, 2010, p.56). A proposta da
emissora era compor um sistema
nacional formado por TVs
educativas, servindo a um plano
de educagdo basica a ser imple-
mentado a partir de veiculos de
comunicagdo de massa (MAGA-
LHAES, 2013, p.8). Em 1972, a



Universidade Federal do Rio
Grande do Norte (UFRN)
também obteve uma concessdo
de canal universitario. A ideia
era fazer transmissdo de aulas do
projeto Satélite Avangado de
Comunicagdes Interdisciplinares
(Saci) (RAMALHO, 2010,
p.56).

Naquele momento, havia um
esfor¢o para fomentar televisdes
publicas educativas para intensi-
ficar a producdo e a difusdo de
conhecimento capaz de atender
ao processo de industrializagdo
no Brasil. Ressalta-se a caréncia
de ampla parcela da populagdo
no que diz respeito a qualifica-
¢do profissional, dificultando o
acesso as oportunidades daquele
contexto social e de trabalho
(VALENTE, 2009, p.270-271).
Esse modelo de televisdo busca-
va refor¢ar conceitos e princi-
pios diferentes das televisoes
comerciais, enfatizando a demo-
cracia, a cidadania, as culturas
locais e nacionais, bem como a
universalizacdo do acesso a
informacao.

O Decreto-Lei de ntmero
236/1967 impedia a concorrén-
cia entre televisdes comerciais e
educativas, “tanto no modelo de
programag¢do quanto na capta¢ao
de recursos” (MAGALHAES,
2013, p.8). A previsdo da men-
cionada lei era a de que competia
a televisdo educativa criar
programas que transmitissem
aulas, palestras, debates e confe-
réncias. Proibia-se a transmissdo
de propaganda direta ou indireta,
assim como o patrocinio dos
programas transmitidos, mesmo

que o patrocinio ndo fosse feito
em propaganda na programagao
(BRASIL, 1967, art. 13).

Essa proposta nao obteve éxito,
de acordo com Magalhaes
(2013, p.8). Na realidade, as
concessdes foram usadas como
recursos de barganhas politicas.
Observa-se, portanto, um cena-
rio contraditorio ja no surgimen-
to ¢ no desenvolvimento das TVs
universitarias, gerando uma
situagdo de desestimulo. Como
resultado, houve uma espécie de
esvaziamento da programagao
“propriamente universitaria,
aqui entendida como aquela que
privilegia a formagdo académica
e cidada, a extensdo universita-
ria, a divulgagdo cientifica e a
pesquisa”.

Desde a criagdo da primeira
TV universitaria brasileira até o
ano de 1995, cerca de 15 univer-
sidades foram contempladas
com concessdes. Em geral, os
canais faziam replicagdo da
programagdo das  principais
emissoras de TV’s educativas
nacionais: a TVE do Rio de
Janeiro e a TV Cultura de Sao
Paulo (RAMALHO, 2010,
p.56). O ano de 1995 foi um
marco para a area porque foi
criada a Lei 8.977/95. A chama-
da Lei do Cabo obrigou as distri-
buidoras e operadoras de TV a
cabo a “disponibilizar canais
para organizagdes sociais e insti-
tuicoes de interesse publico,
muito embora a dispensasse de
qualquer ©Onus neste sentido”
(MAGALHAES, 2013, p.9).
Trata-se de uma iniciativa funda-
mental para o segmento, fomen-
tando a instalagio de TVs em

ambito municipal, “j4 que o
beneficio € concedido para insti-
tui¢des ou entidades que estejam
localizadas no municipio-sede
da operadora” (RAMALHO,
2010, p.40). Distintos canais
publicos de TVs (como emisso-
ras universitarias, legislativas e
comunitarias) puderam, a partir
de entdo, se estruturar melhor
para projetar trabalhos.

O campo das TV’s piblicas, em
especial as TVs universitarias,
foi se estruturando e ficando
mais complexo também, sendo
mais pesquisado cientificamen-
te, sendo temas de eventos ¢
sendo tematizado em politicas
publicas. Ramalho (2010, p. 57)
diz que entre 1995 ¢ 2009 a
quantidade de TV’s universita-
rias cresceu 755%, chegando a
150.

Em 2020, a Associagido Brasi-
leira de Televisdo Universitaria
(ABTU) publicou pesquisa de
Claudio Magalhdes e Ricardo
Borges com 0 mapeamento mais
recente das TV’s do segmento, o
Mapa 4.03 O levantamento iden-
tificou a existéncia de 183 televi-
sdes universitarias brasileiras,
um crescimento de “21,1% em
relagdo ao mapeamento ante-
rior”. O Mapa 4.0 releva, ainda,
que entre 2011 e 2020 houve um
intenso crescimento de televi-
sOes universitarias: total 102
criadas nesse periodo. Das 183
televisdes universitarias, 85
delas ficam no Sudeste, 38 no
Sul, 34 no Nordeste, 14 no Cen-
tro-Oeste e 12 na regido Norte.
Portanto, Sul e Sudeste concen-
tram 67% das emissoras.

3| Pesquisa publicada no site da ABTU, sem publicagio em periddico até o momento em que o presente artigo estava sendo elaborado.
Disponivel em: https://djgconsultoria.com.br/abtu/index.php/resultados. Acesso em 11 de junho de 2020.




O Mapa 4.0 revelou, ainda,
o papel determinante das redes
sociais para os trabalhos das
emissoras. 98% delas (180 no
total) t€ém Youtube, enquanto que
53% (total de 98) tém Facebook,
26% (total de 48) tém Instagram
e 17% (total de 32%) tém Twit-
ter.

M Youtube M Facebook

Observa-se, portanto, a impor-
tancia das redes sociais, em
especial do Youtube, para as TVs
universitarias terem mais visibi-
lidade, exporem as suas produ-
¢Oes e se comunicarem melhor
com os publicos, uma vez que os
canais a cabo sdo limitados a
parcelas pequenas da populagio,
restringindo, também, a divulga-
¢ao das pesquisas e dos trabalhos
em geral das universidades.

Assim, desde a criacdo da
primeira televisdo universitaria
brasileira, em 1967, até 2020
(periodo de mais de 50 anos), o
contexto desse modelo de TV
passou por profundas transfor-
magdes culturais, tecnologicas e
até mesmo do que se entende por

televisdo universitaria. A maior
facilidade de produzir, armaze-
nar e compartilhar contetudos
esta diretamente relacionada ao
contexto do desenvolvimento e
do acesso as novas Tecnologias
da Informagdo e¢ Comunicagio
(TIC’s).

M Instagram W Twitter

A expansao da internet, da
World Wide Web (www.) e das
redes sociais praticamente fazem
com que organizagdes sejam
“orientadas™ a criar perfis nas
midias sociais de relacionamen-
to e interacdo. E quase que impe-
rativo as televisdes universita-
rias desenvolverem, também,
modelos de produgdo e comuni-
cacdo especificos para as redes
sociais online, ndo s6 no modelo
tradicional de TV. O papel da
internet hoje em dia ¢ fundamen-
tal para todo o funcionamento da
sociedade, em ambito individu-
al, coletivo, publico e privado.
Além disso, o ptblico da internet
tem caracteristicas e comporta-
mentos peculiares, incluindo
demandas de formas, contetudos,
linguagens e estratégias de
interagdo, bem como de constru-

4| Disponivel em: https://www.abtu.org.br/mapa-4-0 - acesso em 13 jun. 2020,

¢do das mensagens.

Entao, o contexto do Youtu-
be, por um lado, ajuda a baratear
as produgdes. Por outro lado,
lanca luz sobre 0s novos desafios
das emissoras, inclusive em
relagdo a linguagem das produ-
¢Oes e na maneira de se relacio-
nar com os piblicos. Sabe-se que
canais variados atraem perfis de
publicos também distintos. Na
propria internet, as diferentes
redes sociais também revelam
que ha comportamentos e
interesses distintos dos internau-
tas

Para entender o perfil, as carac-
teristicas e o comportamento do
publico da UnBTV no principal
canal digital de divulgacdao da
producdo da emissora, a presente
pesquisa utilizou: o servigo de
levantamento de informagdes em
redes sociais do software Repor-
tei; informagdes disponiveis no
Youtube Analytics; e no Google
Analytics. Os dados levantados e
analisados compreendem o peri-
odo de doze meses, entre 01 de
janeiro a 31 de dezembro de
2019.

A AUDIENCIA
DA UnBTV
NO YOUTUBE

Ao fim desse periodo anali-
sado, o canal da emissora na
plataforma digital de videos
somava (resultados gerais, desde
a criacao do canal) 24.100 inscri-
¢oes, com 9.310 videos postados
e mais de 3,4 milhdes de visuali-
zagdes. Pesquisa de publico da
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UnBTV (LARA; SANTOS,
2019, p.9) ja havia identificado
que a maioria da audiéncia da
emissora (61,7%) prefere assistir
aos contetidos pelo Youtube. O
canal da emissora nesta rede tem
uma peculiaridade, que pode ser
considerada uma vantagem em
relacdo as outras redes sociais da
UnBTV: praticamente 100% das
producdes da emissora sdo
postadas no Youtube.

Em 2019, foram identificados
importantes avancos de desem-
penho da emissora no Youtube.

Status da Visualizacoes

inscricao

negativos. A quantidade de
inscrigdes  canceladas  pelos
usuarios em 2019 foi 1.381,

aumento de 19,9% em compara-
¢do com o ano anterior. O
nimero de visualizagdes chegou
a 801.000, o que significa 1,29%
a menos.

Estatisticas do Youtube Analy-
tics revelaram que a grande
maioria da audiéncia da UnBTV
na plataforma ndo estava inscrita
no canal. 94,6% das

inscritos.

A pesquisa permitiu, ainda,
identificar que 55,4% dos aces-
sos em 2019 foram feitos por
internautas do “género masculi-
no”, enquanto 44,6% foram do
“género feminino” . Em quanti-
dade de tempo, o “masculino”
assistiu a 53,8% das horas visua-
lizadas, enquanto que o “femini-
no” assistiu a 46,2%. Se cruzar-
mos o género com 0O tempo
médio de visualizacdo dos

M | 11t e 1 1oy »
mportamentos de Inscritos €

ndo inscritos no canal,

Compartilhamentos

Marcacoes de

gostei

Marcacoes de nao

gostei

N32o inscrito 94,6%

84,5%

75,2%

88,5%

Inscrito 5,4%

Constatou-se que o canal da
UnBTV na plataforma ganhou
8.652 novas inscrigdes, um cres-
cimento de 17,5%. O numero de
curtidas cresceu 23,1%, alcan-
cando a marca de 29.317. Ja as
nido curtidas totalizaram 793,
indice de 11,1% a menos.

A quantidade de compartilha-
mentos foi de 17.422, aumento
de 12,4%. Por sua vez, 0s
comentarios somaram 1.294, ou
seja, 5,8% a mais do que no ano
anterior. O tempo total que a
audiéncia assistiu aos videos foi
de 20 horas e 1 segundo, 4,4% a
mais. A média de tempo de visu-
alizacdo foi de 3 minutos e 54
segundos, crescimento de 7,3%.
Mas, também houve indices

15,5%

visualizacoes dos videos da
UnBTV em 2019 nao foram de
usuarios inscritos no canal,
enquanto que somente 5,4% das
visualiza¢do foram de usuarios
inscritos. Na média de tempo de
visualizagdo, 0s ndo inscritos
foram “mais fiéis”, 4 minutos e
um segundo, enquanto que a
média dos Iscritos foi de 2 minu-
tos e 53segundos. Ja nos videos
marcados como ‘“‘gostei” (total
de 29.359), 75,2% foram de ndo
inscritos, enquanto que 24,8%
foram de inscritos. Em relagio a
marcagdo de “ndo gostei” (total
de 793), 88,5% foram de ndo
inscritos, ¢ 11,5% foram de
inscritos. Sobre quem comparti-
lhou os videos, 84,5% foram néo
inscritos, e 15,5% foram de

5| As duas categorias apresentadas sdo assim definidas e fornecidas pelo proprio Youtube

21

24,8%

11,5%

ronte: elaboragcao propria

videos, a média da categoria
“feminino’® foi maior, com 3
minutos e 30 segundos, em com-
paragdo com 3 minutos e 17
segundos do “masculino”.

No que diz respeito a idade,
a maioria do publico (30%) da
UnBTV em 2019 tinha entre 25 ¢
34 anos; enquanto que 24.8%
tinham entre 18 e 24 anos;
21,1% tinha entre 35 e 44 anos;
11,5% tinham entre 45 e 54 anos;
6,8% tinham entre 55 e 64 anos;
3,4% tinham a partir de 65 anos.
Ja a menor faixa de idade do
publico ¢ composta por internau-
tas entre 13 e 17 anos, totalizan-
do 2,5%.



Gréfico 2: piiblico da UnBTV no Youtube por faixa etdria
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Embora o principal publico da 16 segundos (32,6% das visuali-
UnBTV no Youtube seja mais zagdes). Depois, vem o publico
jovem (as faixas somadas entre entre 55 e 64 anos, com média de
18 ¢ 34 anos), a fidelidade do 4 minutos e 2 segundos (31,6%),
publico em relagdo ao tempo seguido de internautas entre 45 ¢
médio  de  visualizagdes dos 54 anos (30,8%), com média de
videos aumenta conforme a 3 minutos ¢ 36 segundos. O
idade mais elevada do internau- grafico completo estd a seguir:

ta. O segundo menor publico da
UnBTV em termos de idade (a
partir de 65 anos) € 0 maior em
tempo médio de visualizac¢ao dos
videos, com 4 minutos e

A partir de 65 anos

Entre 55 e 64 anos

30,8%

Entre 45 e 54 anos

29,9%

Entre 35 e 44 anos

Entre 25 e 34 anos 28,8%

25,6%

Entre 18 e 24 anos

24,4%

Entre 13 e 17 anos



A principal origem do trafe-
go do canal da UnBTV ¢ a
pesquisa no campo de palavras-
-chave do Youtube (35%), segui-
do de fonte externa (32,1%)°,
videos sugeridos?  (13,4%),
recursos de nawe:gau;?io8 (9.2%) ¢
paginas do canal (3%). 2,6% das
visualizagdes sdo de fontes
desconhecidas. Ha outras fontes,
mas as porcentagens ndo tém
valores expressivos.

3%

.,

= Palawraschave no Youtube = Fonte externa

Recursos de navegagdo

Os principais termos pesqui-
sados no Youtube durante o peri-
odo analisado e que culminaram
com a visita do internauta no
canal da UnBTV foram, em
ordem decrescente de visualiza-
¢oes: “mano brown” (com 4,1%
das  visualizagbes);  “mano
brown entrevista” (2,5%); e
“entrevista mano brown”
(2,3%); - os demais termos
ficaram na escala de zero por
cento. Em relacdo a fonte exter-
na, a principal origem do trafego
vem de pesquisas no Google
(28,6%), seguida de publicacdes
no Facebook (6,7%) e de mensa-
gens no Whatsapp (4,7%).

[-I- RN

Ja as 5 playlists do canal da
UnBTV no Youtube preferidas
dos internautas em 2019 foram:
a do programa Dialogos (18,9%,
com 1.850 visualizagdes); Esbo-
¢os (14,1%, com 1.378 visuali-
zagoes); Floresta de Gente
(10,9%, com 1.064 visualiza-
coes); Explique Sua Tese (6,1%,

= Videos sugeridos

= Paginas do canal

com 597 visualizagdes); e

Informe 2019 (5%). Das cinco
playlists, portanto, trés sdo de
entrevistas ou estilo de conversa.

u Didlogos ® Esbogos

| Trifego de sites e aplicativos com links para videos no Youtube.

| Visualizagoes de sugestdes que aparecem ao lado ou depois de outros videos.

| Trafego da pagina inicial, feed de inscrigoes e outros recursos de navegagio.
Tréfego oriundo da pagina do proprio canal do Youtube, de paginas de outros canais ou de paginas de canais de temas especificos.

M Floresta de gente

Ja os trés videos mais visua-
lizados em 2019 foram, em
ordem decrescente de visualiza-
¢oes: “Exclusiva Mano Brown”
(52,5 mil visualizagoes),
“Dinossauro mais completo ja
encontrado no Brasil estd na
UnB” (42,3 mil visualizagoes);
“HUB realiza mutirdo de vasec-
tomia em parceria com a Secre-
taria de Saude” (29 mil visuali-
zagdes). Observa-se que nenhum
dos trés videos foi publicado em
2019. A entrevista com o rapper
¢ de 2018, enquanto que a maté-
ria sobre o fossil ¢ de 2016, ¢ a
reportagem sobre vasectomia ¢
de 2017.

Explique sua tese  mInforme




TV UNIVERSITARIA

Titulo do video

Quantidade de

Visualizacoes

Palavras-chave utilizadas na

descri¢io dos videos

Tipo de

produgio

Exclusiva Mano Brown

Universidade; UnB; UnBTV;
Brasilia; DF; 2018; Educagéo;

Mano Brown; Hip Hop; Misica;

Rapper; Exclusiva;

Entrevista

Dinossauro mais completo

encontrado no Brasil estd na UnB

ja

Universidade; UnB; UnBTV;
Brasilia; DF; 2016; Educagio

Reportagem

HUB realiza mutirao de vasectomia

em parceria com a Secretaria de

Sande

Universidade; UnB; UnBTV;
Brasilia; DF; 2017; Educagio;
mutirdo de vasectomia; HUB;
Vasectomia; Saide; Saiude do

homem

UnB”

Reportagem

Mas, nem sempre os videos
mais visualizados sdo os que tém
mais engajamento. Em 2019, os
videos com as maiores quantida-
des de engajamentos por parte da
audiéncia foram: “Entrevista
com Sabrina Fernandes do Canal
Tese Onze” para o programa
UnBTYV Entrevista (19.127 visu-

Titulo do video

alizagOes, 2.283 curtidas e que
foi responsavel por 415 novas
inscrigdes para o canal); “Didlo-
gos: desafios para a decoloniali-
dade” (10.020 visualizagdes,

929 curtidas e que foi responsa-
vel por 348 novas inscrigdes);
“Dinossauro mais completo ja
encontrado no Brasil estd na

Quantidade | Quantidade de

de curtidas novas
inscricdes

obtidas

Quantidade de

visualizacdes

(42.396 visualizagdes,
701 curtidas e que foi responsa-
vel por 185 novas inscrigdes).
Nesse enquadramento, portanto,
0 Unico dos trés videos mais
visualizados que se manteve na
lista dos que tiveram mais enga-
jamentos foi a reportagem de
divulgacdo cientifica sobre o
dinossauro.

Tipo de

produgio

Entrevista com
Sabrina Fernandes do

Canal Tese Onze

415

Entrevista

Dialogos: desafios

para a decolonialidade

Conversa

Dinossauro mais

completo ja
encontrado no Brasil

esta na UnB

Reportagem




CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo analisou o comportamento do publico da UnBTV no Youtube durante o ano de 2019.
Importantes avangos foram observados na conquista de novos seguidores e do crescimento dos engajamen-
tos. Destacam-se: a evolugdo das inscri¢des, bem acima do volume do cancelamento das inscrigdes; o tempo
total em que a audiéncia assistiu aos videos; o tempo médio de visualizagdes; as curtidas; os compartilha-
mentos dos videos; ¢ os comentarios. Ressalta-se que mesmo as ndo curtidas, total de 793, embora sejam
sinais de descontentamento por parte da audiéncia, sdo indicadores de interatividade. No que diz respeito a
indices negativos, destacam-se: o aumento das inscrigdes canceladas; e o niimero de visualizagdes, embora a
queda desta tenha sido pouco expressiva.

Com a pesquisa, foi possivel confirmar que a audiéncia da UnBTV no Youtube é composta por internau-
tas mais jovens, constatagdo observada anteriormente em pesquisa de piblico da UnBTV. Porém, quanto
mais avangada a idade, maior o tempo médio de visualizagdo dos videos. Identificou-se, também, que a
maioria da audiéncia ¢ formada por homens, embora as mulheres assistam aos videos por mais tempo, em
média.

O presente artigo mostrou, ainda, o fundamental procedimento dos gestores de redes sociais de inserir
palavras-chave coerentes em cada video publicado, uma vez que a principal origem do trafego do canal vem
de pesquisas por determinados termos no campo de buscas do portal.

Uma observagao essencial, também, foi que a UnBTV néo conseguiu fidelizar a audiéncia, pois quase
95% do publicoda TV no Youtube em 2019 foi de usuarios ndo inscritos. Essa categoriando inscrita de ptbli-
co supera os inscritos, também, no tempo médio de visualizagdes. Isso revela um problema de fidelizagao de
publico, mas ndo deixa de ser um horizonte de potencial crescimento de novos usuarios e de engajamentos,
que deve ser trabalhado com a equipe que gerencia e operacionalizaas atividades da TV nasredes sociais.

Observa-se, também, que o publico analisado tem uma preferéncia por programas e videos de conversas
eentrevistas. Aplaylist mais acessada foi ado programa Dialogos, enquanto que o video mais visualizado foi
a edicao do programa Exclusiva (de entrevista) com o rapper Mano Brown, e o video de maior engajamento
foiaentrevistacomasocidloga Sabrina Fernandes para o programa UnBTV Entrevista.

Ressalta-se que a presente pesquisa é um recorte especifico de um determinado tempo. E possivel que
haja variagoes dos perfis, das caracteristicas e dos comportamentos dos publicos, até mesmo pelo Youtube
serum meio bastante fluido, com dinimica que muda bastante ao longo do tempo. E necessério, entdo, novas
¢ complementares pesquisas para haver uma compreensdo mais consolidada da audiéncia da UnBTV no
Youtube.
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AS TELEVISOES UNIVERSITARIAS BRASILEIRAS
A LUZ DO MAPA 4.0

Ricardo Borges Oliveira’

Resumo
Este artigo analisa as Televisdes Universitarias brasileiras e apresenta resultados prévios do
quarto mapeamento dessas emissoras. O estudo busca ainda identificar as dificuldades, os desafios
e as alternativas encontradas pelas TVUs. Os dados levantados comprovam o crescimento das TVs
Universitarias no pais, em especial na web. Percebe-se que a ocupagdo no ambiente online tem sido
um caminho viavel para as TVUs superarem as limitacdes financeiras e interagirem com o seu

publico.

Palavras-Chave: televisdo, universidade, comunicagao, interatividade

Abstract

This article analyzes the Brazilian University Televisions and presents previous results of the fourth mapping of these
stations. The study also seeks to identify the difficulties, challenges and alternatives encountered by TV Us. The data collected
proves the growth of University TVs in the country, especially on the web. It is noticed that the occupation in the online
environment has been a viable way for TVUSs to overcome financial limitations and interact with their audience.

Keywords: television, university, communication, interactivity

- INTRODUCAO

O veiculo de comunicagao de
maior abrangéncia mundial esta
em fase de profundas transfor-
magdes, Com 0S NOVOS recursos
proporcionados pela internet, os
avangos tecnologicos, os proces-
sos de digitalizacdo, bem como
pela convergéncia digital. Dessa
forma, assistir a TV torna-se
uma experiéncia ativa, por meio
de dispositivos e plataformas
que permitem ao telespectador
sair do imobilismo em frente ao
televisor. Trata-se de uma
confluéncia de multiplas mudan-
cas industriais, tecnologicas e
culturais que estao redefinindo
profundamente o meio e os
negocios da televisao (LOTZ,
2014).

Sao novas oportunidades que
se abrem as emissoras tanto
comerciais, interessadas em
aumentar a audiéncia e o lucro,
quanto aquelas do chamado
campo publico, voltadas para
uma programacgdo de qualidade,
educativa e cultural, em que
prevalece a formacdo de um
publico critico e cidaddo. Esse
campo ¢ formado por emissoras
com diferentes caracteristicas,
dentre as quais se inserem as
Televisdes Universitarias. Em
funcionamento ha mais de
cinquenta anos no Brasil, as
TVUs continuam desconhecidas
pelo conjunto da sociedade. Isso
porque ainda sdo poucas as
emissoras mantidas pelas Insti-
tui¢oes de Ensino Superior (IES)

que operam na TV aberta, por
meio de outorga de concessio. O
isolamento na TV fechada faz
com que a audiéncia dessas
emissoras seja mais restrita.

Na tentativa de atingir um
publico amplo, as TVs Universi-
tarias vém cada vez mais inves-
tindo na ocupagdo do ambiente
online. Essa ¢ uma alternativa a
maioria dessas emissoras, que
padece com a falta de investi-
mentos. Por meio de site e redes
sociais digitais, em especial o
YouTube, as TVUs buscam
romper o isolamento e, assim,
cumprir a sua missdo institucio-
nal de levar para além-muros da
instituicdo os conhecimentos e
as produgdes cientificas de

1 | Doutorando pelo Programa de Pos-Graduagio em Comunicagio Social da Faculdade de Comunicagio da Universidade de Brasilia— PPGCOM/FAC/UnB.



interesse de toda a sociedade.

Entretanto, as TVs Universi-
tarias brasileiras vém enfrentan-
do varios desafios, destacando-
-se a auséncia de investimento.
Hoje inexistem mecanismos de
financiamento que contemplem
as TVUs. Uma vez que a legisla-
¢do proibe a venda de espago nos
intervalos, nas emissoras abertas
e fechadas, resta as proprias IES
manterem as suas TVs. A alter-
nativa encontrada por muitas
TVs Universitarias diante dessas
dificuldades tem sido o uso das
midias sociais digitais.

i TV UNIVERSITARIA 2.0

O termo redes sociais prece-
de a internet, embora somente
tenha se popularizado a partir da
Web 2.0, a qual possibilitou
maior capacidade de interativi-
dade entre usuarios e desenvol-
vedores de conteudo (CANNI-
TO, 2009). Essas novas midias
permitem aos internautas libera-
rem-se das limita¢des de tempo e
espago, 0 que torna a comunica-
¢do mais flexivel (SANT AN-
NA, 2009).

As midias sociais digitais
criam um espago interativo, em
que os usuarios podem expressar
suas opinides e compartilhar
informacdes. Assim, o uso das
novas midias representa uma
alternativa para as TVUs supera-
rem as suas limitagdes e cumpri-
rem a sua missdo de divulgar o
ensino, a pesquisa e a extensdo
para a sociedade, sem a necessi-
dade de grandes investimentos.
Trata-se de uma oportunidade
para que possam obter maior
projecdo, reconhecimento e

insercao junto ao seu publico.

Na ocupacdo desses espagos
virtuais, as TVUs levam vanta-
gem pelas suas caracteristicas de
TV laboratério, aberta a experi-
mentagoes. Essas emissoras sao
criativas e ousadas, sem serem
amadoras, contrapondo-se ao
modelo hegemdnico, mas nunca
o negando ou mesmo deixando
de usi-lo (MAGALHAES,
2009). Por meio das midias
sociais digitais, as TVUs podem
divulgar e disponibilizar videos,
veicular a sua propria programa-
¢do, fazer transmissdes ao vivo e
receber criticas, sugestdes de
pauta e colaboragdes audiovisu-
ais dos telespectadores. Vale
destacar que diversas TVUs tém
aproveitado os recursos das
novas midias para se manter em
atividade durante a atual pande-
mia do novo coronavirus (CO-
VID-19), com a realizagdo de
videoconferéncias e produgao de
videos por celular. Essas produ-
¢oOes estdo disponiveis no canal
YouTube e outras midias sociais
dessas emissoras.

Sdo novos meios de fazer e
experimentar  televisdo, dos
quais as TVs Universitarias ja
estdo se aproveitando, conforme
explicita 0 mapa em andamento
da Associacdo Brasileira de
Televisao Universitaria (ABTU).

MAPEAMENTOS
DAS TELEVISOES
UNIVERSITARIAS

NO BRASIL

Com o objetivo de identificar
as TVs Universitarias em ativi-
dade no pais e, dessa forma,
promover a integragdo do
segmento, bem como fomentar o

desenvolvimento de politicas
publicas e privadas, a ABTU
produz ou coparticipa periodica-
mente da elaboragdo de mapas
dos veiculos universitarios brasi-
leiros.

O primeiro levantamento foi
realizado em 2002 por um grupo
de pesquisa da PUC-Campinas,
sob a coordenacdo do prof. Julia-
no Mauricio de Carvalho, na
ocasido diretor da ABTU (CAR-
VALHO, 2002). O resultado foi
a produgdo de um CD-ROM.
Hoje restaram apenas resquicios
desse material e citacdes em
outros  trabalhos (MAGA-
LHAES, 2018). O mapa locali-
zou 22 canais universitirios em
atividade no pais a época, com
quatro TVs em sinal aberto.

Em 2004, por solicitagdo da
UNESCO, a ABTU realizou
levantamento (sem o nome de
mapa) sobre as TVUs (PEIXO-
TO; PRIOLLI, 2004), atualizan-
do os dados: na ocasido, havia
pelo menos 31 canais na TV a
cabo, mantidos por 64 IES. O
relatorio apontou também as
primeiras  experiéncias com
transmissdo pela internet.

Dois anos depois, a ABTU
elaborou para o I Forum Nacio-
nal de TVs Publicas um diagnos-
tico do campo publico de TV
(MINISTERIO DA CULTURA,
2006). Esse estudo ndo pode ser
considerado uma atualizacdo dos
mapas anteriores, pois focou em
atender ao pedido do Ministério
da Cultura. O documento busca-
va tragar um panorama amplo do
segmento. Segundo Magalhaes
(2018), um subproduto resultan-
te desse levantamento foi a
metodologia de pesquisa, que



viria a influenciar os demais
estudos, com a busca do detalha-
mento sobre aspectos técnicos, a
manutengdo politica dentro da
institui¢do de ensino e o contel-
do da programagao.

Em 2009, a prof.* Alzimar
Ramalho desenvolveu tese de
Doutorado sobre as TVs Univer-
sitarias no Brasil, que resultou na
publicagdo do Mapa da TV
Universitaria Brasileira — Versao
3.0, finalizado em 2011 (RA-
MALHO, 2011). Nesse terceiro
levantamento foi possivel perce-
ber um crescimento exponencial
no niumero de universidades com
produgdo televisiva no pais (AN-
DRADE; MAZZA; LIMA,
2016).

Trata-se de um mapa ilustra-
tivo da TV Universitaria, com
dados obtidos a partir de pesqui-
sa de campo e aplicagio de
formularios  semiestruturados
para compreender melhor os
perfis e os desafios desses veicu-
los para se manterem e oferece-
rem uma programacao de quali-
dade. A investigagdo partiu de
mais de 2.400 IES registradas no

MEC, conseguindo localizar
mais de 1.600. Destas, 151
responderam ter uma TV

Universitaria. Nesse mapa, ndo
foram consideradas como TVUs
as produgdes audiovisuais posta-
das por estudantes no YouTube e
outras redes sociais, “por nido
carregarem o conceito de oferta
de grade de programagio” (RA-
MALHO, 2011, p. 22).

A partir do primeiro semestre
de 2017, teve inicio pela ABTU

o levantamento do Mapa 4.0 das
TVUs brasileiras?

METODOLOGIA E
RESULTADOS

Ao longo do desenvolvimen-
to do Mapa 4.0, foram aplicados
varios procedimentos metodolo-
gicos: pesquisa bibliografica e
documental, busca nos sites das
IES e das TVUs, visita técnica
em evento do segmento, entre-
vistas exploratérias presenciais
com coordenadores de emisso-
ras, troca de mensagens com
dirigentes e envio de e-mails e de
formulario online.

Incialmente realizou-se revi-
sao bibliografica e documental
dos mapas anteriores, além de
pesquisa exploratéria para iden-
tificar se as 151 TVUs listadas
em 2011 estavam em atividade.
Em seguida, fez-se pesquisa nos
sites dessas TVs para localizar o
contetido produzido e as infor-
magdes sobre o funcionamento,
como redes e canais em que esta-
vam afiliadas (MAGALHAES,
2018a). Em uma primeira etapa
da pesquisa empirica nos sites
das IES foi possivel localizar
informacdes referenciais prima-
rias (citagdes, link no site,
descricdes, pagina especial, site
proprio e videos) de 94 das 151
institui¢des com TVs Universita-
rias apontadas em 2011. Dessas,
foram excluidas 15 IES cujas
TVUs apenas produzem conteu-
do promocional. Ap6s o envio de
mais e-mails para a lista de
TVUs de 2011, obtiveram-se
quatro  respostas  positivas.

Posteriormente, foram detecta-
das na internet mais 18 TVUs
nao localizadas no mapa ante-
rior, e abriu-se investigacdo em
55 meios com presenga nas redes
sociais.

Até o inicio de 2019, haviam
sido listadas ao todo 167 TVs
Universitarias, incluindo aquelas
em investigagio e 26 que
responderam ao questionario. As
informagdes sobre os veiculos
foram formatadas com 48 varia-
veis: local, ano de fundagao,
enderecos na internet, produgdo
de conteudo, formas de trans-
missdo, afiliagdo, programas,
entre outras. Dessas 167, foram
excluidas 14 por estarem repeti-
das no levantamento, divulga-
rem apenas videos de carater
promocional, ndo terem qual-
quer meio de transmissdo ou
estarem inativas ha anos no meio
em que atuam: o YouTube.
Depois de nova busca na inter-
net, foram localizadas mais 24
emissoras, chegando-se ao total
de 177 TVUs.

Na continuidade da pesquisa, até
o inicio de 2020, percebeu-se
que algumas dessas TVs esta-
vam inativas ou possuiam carac-
teristicas mais proximas de um
canal de divulgacdo institucio-
nal, ndo se enquadrando como
WebTV. Buscou-se, entdo, um
maior refinamento na caracteri-
zagao de TVU e uma proposta
para a definicdo de WebTVU.

2| A pesquisa, sob a orientagdo do prof. Dr. Claudio Magalhdes, contou inicialmente com a participagio dos bolsistas Victor Alves Soares ¢ Maria Clara Lopes do curso de Publicidade e Propaganda

(Una) e do mestrando Cactano Bonfim Ferreira (Una). A partir de 2019, participa do Mapa o autor deste artigo.



Assim, foram adotados os
seguintes critérios para a classi-
ficagdo de TVU:

a) autointitulagdo e identidade
propria;

b) produgao regular;

¢) énfase em ensino, pesquisa ¢
extensao;

d) carater formador;

e) linguagem televisiva;

f) vinculada a uma IES (publica
ou privada).

Ao longo da pesquisa, também
foi possivel perceber a existéncia
de emissoras universitarias em
atividade apenas na internet, em
especial no YouTube. Passou-se,
entdo, a considerar os seguintes
pré-requisitos para a classifica-
¢do como WebTVU:

a) autointitulagdo;

b) ativa no YouTube, com atuali-
zagdo frequente (pois ndo se
trata de um repositorio);

¢) conteudo audiovisual nao
restrito a veiculagdo publicitaria
(como propaganda de vestibular
da institui¢ao).

Interessante perceber que
algumas TVUs que possuiam
uma grande estrutura fisica e de
pessoal passaram a atuar como
WebTVUs, direcionando as
produgdes para o pulblico na
internet. Como exemplo ¢ possi-
vel citar a TVPuc, hoje Canal
PUC Minas, ativa apenas no
YouTube.

A partir dos critérios citados
anteriormente para o enquadra-
mento como TVU ¢ WebTVU,
foram excluidos 52 canais do
Mapa 4.0. Ao mesmo tempo, em
novas buscas em sites das IES, a
partir de pesquisas em institui-
¢oes de ensino credenciadas no
MEC, foram localizados 58

canais com caracteristicas de
emissora de TV universitaria,
atuando, principalmente, como
WebTVU. Chegou-se, entdo, ao
quantitativo atual de 183 TVUs
em atividade no pais, um aumen-
to de 21,1% em relagdo ao Mapa
3.0. Esse total corresponde a
6,8% do total de IES brasileiras,
que ¢ de 2.448, segundo o Censo
da Educagdo Superior de 2017
(BRASIL, 2017).

Vale ressaltar que a pesquisa
ainda se encontra em fase de
coleta e analise e que os dados
dessas 183 TVs Universitarias
levantadas até o momento foram
obtidos por meio de pesquisas
empiricas e das respostas das
emissoras a0  questionario
online: 26 TVUs (14,2% do
total) responderam ao formula-
rio. O mapeamento encontra-se,
aproximadamente, 68% conclui-
do. Isso significa dizer que dos
8.748 itens da pesquisa (48 vari-
aveis de 183 TVUs) quase seis
mil respostas foram levantadas.

Destarte, serdo apresentados
primeiramente os resultados
gerais da pesquisa, incluindo as
informacdes dos questionarios.
Em seguida, serdo detalhados os
dados fornecidos pelos proprios
canais via questiondrio online.

RESULTADOS
GERAIS

1. Localizacio geografica:
conforme explicitado na Figura
1, das 183 TVs Universitarias
localizadas, 85 sdo da regido
Sudeste (46%), 38 da regido Sul
(21%), 34 da regido Nordeste
(19%), 14 da regidao Centro-Oes-
te (8%) e 12 da regido Norte
(6%). Percebe-se, portanto, que

as TVUs concentram-se nas
regides Sudeste e Sul (67%), as
quais possuem maior quantidade
de IES. O total de emissoras
representa um aumento de
21,1% em relacdo ao mapea-
mento anterior, quando foram
registradas 151 TVUs

= Sudeste

= Sul

= Nordeste

1. Ano de inauguracéo: confor-
me se verifica na Figura 2, a
partir de 2011, houve um grande
aumento de TVs Universitarias
brasileiras veiculando produgdes
audiovisuais apenas pela inter-
net: 102 ao todo. Neste levanta-
mento sdo chamadas de WebT-
VUs. Nesse caso, registrou-se o
ano de criacdo do canal no You-
Tube. Vale frisar que a TVU
brasileira mais antiga ¢ a TV
Universitaria de Pernambuco
(TVU Recife), inaugurada no dia
22 de novembro de 1968. Ja a
mais nova ¢ a TV UFFS —
Campus Cerro Largo, criada em
janeiro de 2020 (YouTube).

1968-1996 1997-2010 2011-2020
10 71 102




2. Estrutura institucional das
IES: o levantamento aponta que
a maior parte das TVs Universi-
tarias esta ligada a universidades
— 121 (66%). Entretanto, em
relagdo ao ultimo mapa, perce-
be-se um aumento percentual
significativo de centros universi-
tarios, faculdades e institutos
com TVUs: de 25% para 34%.
Se antes as universidades tinham
mais condic¢des de arcar com 0s
altos custos de uma televisio,

agora  Instituicdes  menores
também podem fazer TV, utili-
zando recursos da internet.

Percebe-se, ainda, que a maior
parte das IES com TVU ¢ ligada
ao setor particular de ensino
(56%), sendo 62 sem fins lucrati-
vos (37%) e 32 com fins lucrati-
vos (19%).

3. Meios de transmissao: levan-
tamento revela que a totalidade
das TVs Universitarias encontra-
-se na web — site e/ou redes
sociais —, sendo que 117 (64%)
atuam apenas na internet, como
WebTVUs. Do total de TVUs
(183), 51 (28%) transmitem por
meio da TV a cabo (assinatura),
22 (12%) veiculam a sua progra-
mac¢ao pela TV aberta e trés
emissoras (1,6%) exibem conte-
Gdo audiovisual produzido via
circuito interno. Vale frisar que
varias emissoras universitarias
utilizam mais de um meio de
transmissao.

Circuito interno:3

|

5. Midias sociais: a pesquisa
aponta que as TVs Universitarias
tém investido no uso das novas
midias para cumprir a sua
missdo institucional e se aproxi-
mar do publico. Foram localiza-
dos 180 canais no YouTube
(98% do total das TVUs), 98
paginas do Facebook (53%), 48
do Instagram (26%) e 32 contas
no Twitter (17%). Além disso, o
levantamento identificou que, do
total de TVUs, 103 (56%)
possuem site proprio.

RESULTADOS DOS
QUESTIONARIOS

Ao todo, foram 26 questiona-
rios online respondidos pelas
TVUs. Esse um baixo retorno ¢
uma dificuldade ja percebida em
mapas anteriores (RAMALHO,
2011). Trata-se de uma mostra
mais qualitativa, por possibilitar
obter detalhes sobre as emisso-
ras.

1. Fontes de financiamento: as
respostas  dos  questionarios
apontam que a grande maioria
das TVUs depende exclusiva-
mente dos recursos da IES
(61,5%) (Figura 4). A maioria
(36%), inclusive, esta vinculada

a Reitoria (Figura 5). A quase
totalidade das TVUs responden-
tes do questionario indicou rece-
ber apoio financeiro da propria
instituicdo ou da mantenedora.
Apenas uma respondeu ser
autossuficiente. Percebe-se,
portanto, que a captagdo de
recursos externos ainda ndo ¢
uma pratica disseminada entre as
TVs Universitarias brasileiras.

A maioria das TVUs ndo tem
or¢amento proprio. Entretanto,
pelo menos quatro emissoras
ligadas a universidades privadas
possuem or¢amento expressivo.
As quatro contam com mantene-
dora, que auxilia na captacdo de
recursos. Isso demonstra que
nem todas as TVUs sofrem com
falta de investimento e refor¢a a
importancia de se buscar apoio
institucional, bem como parce-
rias com o setor privado.

@ Mantenedora
@ 100% orcamento da IES

@ Maior parte do orcamento IES, menor
parte de recursos gerados pela TV

@ Maior parte de recursos gerados pela
TV e menor parte do orgamento

@ Autossustentavel




2. Producio de contetdo:
conforme a Figura 5, a produgao
¢ feita principalmente por estu-
dantes e professores, o que refor-
¢a o carater laboratorial das
TVUs.

= Reitoria

narios ¢ a falta de pessoal: a
média de funcionarios ¢ de 12
(em uma escala de 1 a 72), sendo
que muitas TVs reclamam

= Departamento de Comunicagdo

= Mantenedora

= Extensdo

= Faculdade de Ciéncias Sociais Aplicadas

e

P

tendéncia de Comunicagd

¥

» Pré-Reitoria de De h

= Diretoria de Marketing

A média de conteudos produ-
zidos varia de uma a duas horas
por semana. Entre produgdo
inédita e reprises, sdo exibidas
mais de 30 horas semanais. A
programagdo ¢ variada, focada
na informacdo, na educag¢ao e no
entretenimento.

Gracas a qualidade de suas
produgdes, algumas tém conse-
guido veicular em emissoras da
TV aberta local (sete TVUs), em
outras TVs Universitarias (qua-
tro) e até em redes internacionais
(trés). Trata-se de um grande
feito, levando-se em considera-
¢30 que a maior parte das TVUs
nao tem or¢amento fixo, o que se
reflete na infraestrutura: a maio-
ria ndo tem veiculo proprio e ha
muitas reclamag¢des quanto a
dificuldade na aquisi¢do e manu-
ten¢do dos equipamentos. Outra
limitagdo apontada nos questio-

também da dificuldade em
conseguir bolsas para estagia-
rios.

Diante dessas limita¢des finan-
ceiras e de pessoal, bem como
das dificuldades estruturais, as
TVUs tém buscado cada vez
mais ocupar espago no ambiente
virtual. E o que se pode constatar
tanto dos dados gerais das 183
TVUs levantados, quanto das 26
respostas ao questionario obtidas
até o momento. A quase totalida-
de das emissoras esta presente
nas redes sociais digitais, sendo
que hoje a maioria (53%) usa
apenas internet como meio de
transmissdo ¢/ou divulgagdo de
suas produgdes audiovisuais.

Os proximos passos da pesqui-
sa devem ser o envio do questio-
nario online atualizado as TVUs
localizadas e manter contato
com essas emissoras. Por fim, a

ABTU lang¢ou um site3com todas
as informagoes levantadas até o
momento pelo Mapa 4.0 das TVs
Universitarias brasileiras.

3 | A pagina contou com o financiamento da Universidade de Brasilia (UnB), por meio de edital de fomento & pesquisa, e esta disponivel no seguinte enderego: <http://www.mapatvu.org.br>.



CONSIDERACOES FINAIS

Ver de longe. Esse ¢ o significado literal da palavra televisdo, que remete a um ato de voyeurismo
do telespectador: por meio de variadas janelas, ¢ possivel observar um recorte do real/social/ideal (MA-
GALHAES, 2018b). E, portanto, uma experiéncia que independe do suporte pelo qual se vé. Antes, analé-
gica e estatica; hoje, digital e movel. A TV vai se transformando, sem perder o fascinio. No Brasil, segue
presente no cotidiano das familias, mesmo com a suposta concorréncia da internet. Na verdade, cada vez
mais o que se verifica é uma convergéncia desses meios de ver o mundo.

Por meio dessas emissoras, as [ES buscam criar a sua propria fresta para que a comunidade possa ter
acesso aos conhecimentos produzidos intramuros académicos. Os resultados prévios do Mapa 4.0 indi-
cam um crescimento das TVUs no pais operando na web. Sdo as WebTVUs, que os mapas anteriores nao
consideravam como TVs por ndo terem grade de programagdo. Entretanto, a programagdo continua
importante nesse ambiente virtual, mas com outro significado: planejamento das agdes de divulgacao dos
contetidos produzidos (dias e horérios de publicagdo). E uma nova forma de fazer e consumir TV, que
pressupoe interagdo. Dessa forma, € preciso planejar as agdes e contar com equipes de profissionais capa-
citados para atuar nesse ambiente virtual. Afinal, uma comunicaciao improvisada pode comprometer a
imagem da emissora e da institui¢do universitaria.

Percebe-se, que a Televisdo Universitaria brasileira vem buscando se firmar como uma janela aberta
ao publico, reinventando-se, em diferentes meios e formatos. Espera-se que o Mapa 4.0 venha contribuir
para a formulagdo de politicas pliblicas e privadas voltadas ao fortalecimento dessas promissoras TVs no
pais.
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0 ENSINO DA HISTORIA ATRAVES DA TELEVISAO:
A HIBRIDIZAGAO CIENTIiFICO-CULTURAL NA
NARRATIVA VISUAL E DE PRODUGAO DO
PROGRAMA DIALOGOS MEDITERRANICOS

Carlos Alberto Debiasi!

Resumo

A divulgacido cientifica ¢ uma area da comunicagdo preocupada com a popularizacdo da Ciéncia
através dos meios de comunicacdo. Tem também fun¢do educacional importante uma vez que
promove a reflexdo e tem o desafio constante de levar conceitos abstratos a diferentes audiéncias.
Este artigo analisa a empreitada do programa Didlogos Mediterranicos, criado pela UFPRTV em
parceria com o Nemed (Nucleo de Estudos Mediterranicos) vinculado ao curso de histéria da
UFPR. O produto foi fruto do esfor¢o dos professores do Nucleo que trouxeram o conhecimento e
o apuro académico ao programa e os jornalistas da UFPRTV que trabalharam para a adaptagao
desse conteudo em um formato que fosse adequado ao publico-alvo da emissora. O programa Dia-
logos Mediterranicos tem como tema as inimeras contribui¢des e hibridizagdes realizadas pela

filosofia mediterranica no ambito das Américas.

Palavras-chave: divulgacio cientifica; televisdo; historia; comunicacgio.

Keywords: scientific divulgation; television; history; communication

1 INTRODUCAO

A televisdo vive uma crise
na atualidade — ou pelo menos ¢
isso que se comenta nos discur-
sos do mercado e da academia. A
escolha do consumidor pelo
ambiente digital, a falta de
interesse das novas geragdes,
lares contemporineos nos quais
a TV ndo se faz presente, a
migragao das verbas de pesquisa
e desenvolvimento para a inter-
net, a queda dos indices de audi-
éncia na TV aberta: os motivos
sdo muitos para a tese de que a
TV se jando deixou, esta deixan-
do de ser o meio de comunicagio

preferencial no Brasil. Ainda que
algumas analises simplesmente
esquegam de levar em conta
dados importantes como o fato
de que mais de sessenta por
cento dos investimentos em
propaganda ainda estejam na
televisdo? e que o impacto da
baixa audiéncia dos jovens no
meio responda por uma migra-
¢do de uso para servigos de strea-
ming que, guardadas as propor-
cionalidades, sdo ambientes
virtuais com produtos de forma-
tacdo televisiva, o discurso do
fim da televisdo segue forte.

Se essa ¢ a perspectiva quando
o assunto ¢ a televisdo aberta,
quando adentramos o campo da
TV fechada e, mais especialmen-
te, da produgdo e divulgagdo
cientifica através do meio, o
assunto da crise de visibilidade
se torna ainda mais agressivo.
Na visdo de uma parcela da
sociedade, produzir esse tipo de
material ¢ um desperdicio de
tempo e recursos. E como fabri-
car rodas quadradas quando as
condigdes de produgdo ja sdo
claramente de objetos redondos.
Uma frase comum — e absoluta-

1 | Professor Adjunto do Curso de Publicidade ¢ Propaganda da PUC-PR, jornalista da televisio da Universidade Federal do Paranid (UFPRTV) e doutorando do programa de Tecnologia e
Sociedade da Universidade Tecnologica Federal do Parand (UTFPR), e-mail: carlos.debiasi@grupomarista.org.br.
2| Em 2018, foram investidos RS 26,9 bilhdes em verbas de divulgagio publicitaria em TV enquanto nos ambientes online o valor foi de RS 11,7 bilhdes. Disponivel em: <https://www.meioemen-

sagem.com.br/home/midia/2019/04/09/tv-segue-como-principal-investimento-do-marketing-brasileiro.html . Acesso em 08/05/2019
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mente amarga — € ouvir que nao
adianta criar esse tipo de progra-
magdo simplesmente porque
ninguém vai assistir.

Ainda que ouvir uma opinido
tdo contundente deixe quem
pesquisa e produz conteudo
nesse espago desanimado a prin-
cipio, € preciso compreender que
varios fatores levam a essa ideia.
A divulgacao cientifica no Brasil
nunca foi facil independente dos
meios pelos quais ela ¢ feita —
reflexo direto da igual dificulda-
de em se fazer ciéncia no pais.
No passado havia uma dificulda-
de de publicagdo caracterizada
pela impressdo dispendiosa de
periodicos e a falta de canais
para veiculagdo. Hoje em dia os
problemas ndo sdo de publica-
¢do, mas de circulacdo: de
maneira geral, os grandes
conglomerados de informagao
nacional priorizam outros tipos
de conteudo e as audiéncias digi-
tais flutuantes e dispersas sdao de
dificil sedugdo por esse tema.
Esses aspectos criam uma mon-
tanha dificil de ser transposta
pois se antes havia o problema
da dificuldade de existéncia dos
produtos, hoje ha a invisibilida-
de.

A partir desta problematica,
este artigo procura trazer alguma
contribuigdo ao cenario. Serad
trazida a analise e relato de
producdo de um programa de
formato documental para a
televisdo e internet intitulado
Didlogos Mediterranicos. Proje-
tado para ser uma série, o
programa foi concebido em
parceria com os jornalistas da
Televisdao da Universidade Fede-
ral do Parana (UFPRTV) e os
pesquisadores do Nucleo de

Estudos Mediterranicos
(Nemed), do programa de
pos-graduagao em Historia da
UFPR. Como sinopse, o progra-
ma fala sobre aspectos da cultura
mediterranica antiga e medieval
que foram trazidos ao Brasil e
aqui resignificados por diferen-
tes processos culturais. Esta
interessante jun¢do entre jorna-
listas — acostumados com a
adaptacdo do conteudo cientifico
para diferentes meios — ¢ pesqui-
sadores, acabou por gerar uma
producdo hibrida que também
fala a respeito dos hibridismos
culturais, tal qual pesquisadores
como Barbero (2009) e Canclini
(2000) debatem ao perceber a
maneira como se ddo as imbrica-
¢Oes no cenario latino-americano
atravessado  por  metropoles
supostamente globalizadas mas
que guardam resisténcias locais
ou ainda apropriagdes dos meios
de comunicagdo que se afastam
da logica imediatista do lucro e
do capital.

A ideia ¢ relatar uma experi-
éncia na qual a divulgagao cien-
tifica se torna possivel através
dos meios de comunicacdo de
uma maneira multipla: ndo como
mero discurso traduzido pelos
profissionais de comunicagdo
nem como comunicagao cientifi-
ca realizada a nivel de pares
pelos pesquisadores. O progra-
ma Didlogos Mediterranicos se
coloca em outra chave de leitura:
na perspectiva dos que encon-
tram nos microfones e nas

imagens da televisdo a forma de
expressar ¢ ampliar os horizon-
tes de seus temas de trabalho
cotidiano ¢ dos jornalistas que
utilizam da logica de produgao
televisiva para criar conteido
gratuito e de qualidade — ainda

que em um ritmo mais lento que
em uma TV comercial por conta
da falta de uma equipe maior ou
infra-estrutura.

A valorizagdo genérica do
termo “Ciéncia” tem fundamen-
to na concepgao classica da
constru¢do do conhecimento
cientifico positivista (derivado
dos movimentos filosoficos a
partir do século XVII) que vé a
ciéncia como parte “desinteres-
sada” do mundo. Da mesma
forma, o desenvolvimento tecno-
logico também agregou essa
visdo ao realizar uma cisdo entre
quem trabalha na ciéncia e a
sociedade que faz uso dela. A
visdo simplista da logica “acu-
mulativa” afirma que a ciéncia
inexoravelmente conduz a um
caminho de desenvolvimento.
(LISINGEN et al, 2003, p.121).

A QUESTAO DA
DIVULGACAO
CIENTIFICA

Essa visdo, ainda que em
muito superada no campo de
CTS (Ciéncia, Tecnologia e
Sociedade) ¢ sempre narrativa
farta para o pensamento e
promogao de politicas puablicas.
E comum ao discurso politico
corrente durante uma campanha
eleitoral ou quando governantes
prestam contas a sociedade. No
caso dos meios de comunicagao,
tratar a ciéncia como externa ao
social — fato visivel em pesqui-
sas das ciéncias cosmologicas,
médicas ou da engenharia de
grandes construgdes por exem-
plo — ¢é recorrentemente tratado
com ares de curiosidade e fanta-
sia em telejornais e documenta-
110s.




O valor mercadolégico da
ciéncia — assim como a atengao
da sociedade sobre os usos
desses desenvolvimentos para o
progresso - chama a atencdo de
Albagli (1996) ao discorrer
sobre o interesse contemporianeo
pela  divulgagdo  cientifica.
Segundo a autora, as experién-
cias negativas com relagdo a
utilizagdo politica de descobertas
como a energia nuclear, os
efeitos negativos do aquecimen-
to global ou a exploragdo
desmensurada de atividades
industriais ao redor do mundo
fez com que se questionasse o
conceito acumulativo da ciéncia
e da tecnologia para o progresso.
Com isso, pesquisadores ¢
também setores da midia passa-
ram a se preocupar com a divul-
gacdo da ciéncia visando o
debate publico. Nessa perspecti-
va — que ndo perfaz a totalidade
dos conteudos de divulgagdo
cientifica existentes — tanto
pesquisadores quanto profissio-
nais da midia procuram tratar o
tema com uma visdo que vai
além da simples tradugdo de
conceitos para o publico geral. A
divulgacdo cientifica  ganha
entdo um papel importante de
alerta dos impactos dos usos da
ciéncia na sociedade. (ALBA-
GLI, 1996, p.400)

Siqueira (2008) afirma que o
meio televisivo possui caracte-
risticas muito positivas no refor-
¢o a educacdo mas que poucas
sdo as iniciativas brasileiras de
sucesso na area. Em um meio
povoado de imagens interessan-
tissimas mas ao mesmo tempo

reforcador de esteredtipos e
modos de ver o mundo de forma
simplificada, a TV cria conteu-
dos acabam por distanciar a
ciéncia ao invés de divulga-la.
Populariza estereotipos da cién-
cia apartada do quotidiano em
narrativas confinadas aos labora-
torios, feita de personagens ficti-
clos cuja expressao excéntrica se
torna marca da prepoténcia e da
impossibilidade de acesso a
academia.

Se a televisdo ¢ importante
como meio de comunicagdo
brasileiro, igualmente importan-
te deveria ser a divulgagdo cien-
tifica nesse meio. Ainda que os
grandes  conglomerados de
comunicagdo ndo tratem do tema
com tanta precisdo, isso ndo
significa que ndo existam outras
formas de criagdo de contetdo
no pais. Segundo Bueno (2009)
vem das universidades impor-
tantes esfor¢os de divulgacao
cientifica no Brasil. A uniao dos
profissionais de comunicagdo
que trabalham nas universidades
no setor publico e terceirizado,
os professores e estudantes dos
cursos de comunicacio e até
mesmo outros setores que
tenham interesse em divulgar as
suas pesquisas fazem do ambien-
te académico um importante
polo de estudo e pratica da divul-
gacdo cientifica. Sdo as institui-
¢des de ensino publico que
empreendem projetos para a
popularizagdo da ciéncia de
forma irrestrita, fornecendo
acesso amplo e gratuito aos
contetidos. Dentro dessa pers-
pectiva, iniciativas como a Rede

Ifes, um sistema de comunicagao
integrado entre dezenas de insti-
tui¢des de ensino superior brasi-
leiras para a produgdo e o inter-
cambio’de contetidos ou ainda a
revista Ciéncia Hoje sdo formas
de criar contetidos educacionais
visando o publico em geral.
Algumas  outras iniciativas
podem ser observadas em ambi-
tos mais restritos como a TV
Escola, presente em sinal aberto
em algumas localidades do pais
ou mesmo a TV Paulo Freire,
ligada a Secretaria de Estado da
Educagdo do Parana que cria
conteudos voltados a educacido
em nivel estadual. E através
dessas e outras varias iniciativas
ao redor do Brasil que a televisao
educativa se mantém na missao
de propagar a divulgagdo cienti-
fica insistindo sempre no alarga-
mento de suas audiéncias.

A criagdo do programa Diélo-
gos Mediterranicos esta vincula-
da a UFPRTYV, canal da Univer-
sidade Federal do Parand no ar
desde 2002 na grade de progra-
macgdo da TV a cabo local e
desde meados de 2011% nas redes
sociais como o YouTube? A ideia
da produgdo partiu dos pesquisa-
dores do Nucleo de Estudos
Mediterranicos (Nemed) como
forma de levar os temas debati-
dos na academia para um publi-
co mais amplo. Dedicado aos
estudos da Antiguidade Classica
Medieval da regido do Mediter-
raneo europeu, o grupo também
faz aproximacgdes com a historia

AS VARIAS
HIBRIDIZACOES

3 | Encabegada pelas universidades federais do Parand, Rio de Janeiro, Goids ¢ Ouro Preto, a rede funciona em mais de uma dezena de instituigdes de ensino superior no brasileiras, vinculadas as

suas respectivas TV’s universitdrias, exibindo conteudos produzidos pelas equipes de jornalismo das universidades. Para saber mais sobre a proposta, visite o site: http://www.tv.ufpr.br/portal/-

quem-somos/rede-ifes/ (acesso em 01/05/2019)

4| No momento em que este artigo foi inicialmente escrito em 2019, a UFPRTV contava com a presenga de um canal na televisio a cabo local que abrangia Curitiba e regiio metropolitana. Por

conta do forte contingenciamento de verbas imposto pelo Ministério da Educagio nesse mesmo ano, a universidade ndo pode continuar arcando com os custos operacionais do canal e teve que

encerrar as transmissdes em novembro de 2019. Atualmente, segue com a criagdo e divulgagdo de seu conteido exclusivamente por seus canais da Internet.

5| O canal do Youtube da UFPRTV conta com cerca de 35 mil usuarios inscritos e soma mais de 4,5 milhdes de visualizagdes em seus videos. O contetdo pode ser acessado através do link:

www.youtube.com/TVUFPR (acesso em 28/05/2020)




contemporanea  fora  dessa
regido, investigando manifesta-
coes culturais, politicas e cienti-
ficas de paises como o Brasil®
Apesar dos pesquisadores terem
trazido as ideias da série de
programas tratando de eixos
tematicos especificos como a
cidade — tema do primeiro episo-
dio e objeto deste artigo -, a
universidade, guerra e religido, o
roteiro do programa precisou ser
desenvolvido de maneira a criar
uma coesdo narrativa. Em um
primeiro momento, houve a
necessidade da transposi¢do do
pensamento complexo permeado
por processos historiograficos e
termos proprios da drea para
uma linguagem mais acessivel.

O programa Dialogos Medi-
terranicos’? pretende ainda ser
uma série com cinco episodios
em torno de quarenta e cinco
minutos de duragdo cada um. O
tema do primeiro episddio — as
cidades e o meio urbano - foi
escolhido pois se trata de matéria
de estudo intenso nas ciéncias
sociais®e se torna um importante
aspecto para ser considerado
como divulgagdo cientifica. O
roteiro foi elaborado a partir de
intervengdes ¢ observagodes
dadas pelos professores do
Nemed que trataram dos varios
elementos da cultura mediterra-
nica que se formaram na Anti-
guidade Classica e Periodo
Medieval nessa regido da
Europa. Sdo varios os pontos

possiveis de encontro entre as
culturas que compdem a narrati-
va do programa.

Uma das preocupagdes duran-
te a producao foi fazer com que
se tornassem claras as varias
ligagdes criadas entre as cultu-
ras. Assim, preferiu-se trabalhar
através da explicagdo de concei-
tos importantes e de facil visuali-
zagdo para o publico em geral.
Por exemplo, A Polis, o paco
municipal, as igrejas, prisoes,
palacios e areas urbanas comuns
sdo implementagdes que foram
sendo agregadas ao longo de
varios séculos — e ndo sdo de
forma alguma estruturas conco-
mitantes em seus usos e descon-
tinuidades na historia. As cida-
des sdo vistas também como
formas vivas que se expandem e
se contraem, dependendo de
varios fatores que lhe circundam
como a falta ou presenca de
recursos naturais ¢ conflitos.
Outro ponto importante a ser
ressaltado ¢ que o mundo medi-
terraneo nao possui uma homo-
geneidade de formagdo, tendo
sido formado e influenciado por
povos diferentes provindos do
sul (as varias manifestagdes do
mundo arabe) e do norte (os
povos barbaros que dominaram
0 império romano, por exemplo)
em uma rica tapegaria cultural.

De maneira geral, o primeiro
bloco do programa foi projetado
para apresentar e debater esses

conceitos. Os professores se
revezam nos comentarios — que
foram produzidos no espago de
uma biblioteca“- e sdo entremea-
dos com imagens que tanto
foram captadas especificamente
para o programa quanto fazem
parte do acervo da TV. Houve
também a criacdo de animacoes
(ver fig.1) para melhor ilustrar
conceitos como a Polis Grega ou
as leis no império romano. Esse
recurso, apesar de ter aumentado
consideravelmente o tempo de
produgdo, serviu para enriquecer
o material de maneira impar.

Todas as imagens foram
pesquisadas ¢ aprovadas junto
aos professores do Nemed, que
trouxeram a sua visdo critica a
respeito do material.

6 | Mais informagoes a respeito dos desdobramentos, estudos e materiais produzidos9 | Ha de se observar aqui, desde ji. que a escolha ndo foi uma das mais felizes pois acaba por afastar o
espectador, colocando o conhecimento em um distanciamento classico. Para 0s novos episodios serdo realizadas filmagens em outros espagos que falem mais a respeito do objeto de estudo em
especifico. podem ser consultadas no site do grupo: http://nemed.he.com.br (Acesso em 28/05/2020)

7 | O programa completo pode ser visualizado no seguinte link a seguir. Quaisquer comentéarios podem ser feitos para futuras edigdes do material. Este contetido, assim como todos os outros de
propriedade da UFPRTV comungam de licenca Creative Commons e podem ser usados gratuitamente para atividades sem fins lucrativos. Programa Didlogos Mediterranicos — Episodio Marcos
da Cidade: https://www.youtube.com/watch?v=uyvFBvDoQQ4 (acesso em 08/05/2019)
8| Muitas discussdes engendram a questiio da cidade. A titulo de ressondncia com essa pesquisa estio as obras Os centros Urbanos de Edward L. Glaeser, a coletinea de artigos a respeito do cinema
no inicio do século XX presentes em O cinema ¢ a invengdo da vida moderna, de Leo Charney ¢ Vanessa R. Schwartz ¢ A cidade na historia, estudo exaustivo sobre o tema empreendido por Lewis
Munford.
9| Ha de se observar aqui, desde ja, que a escolha ndo fol uma das mais felizes pois acaba por afastar o espectador, colocando o conhecimento em um distanciamento clissico. Para os novos
episddios serdo realizadas filmagens em outros espagos que falem mais a respeito do objeto de estudo em especifico.



De maneira geral, o primeiro
bloco do programa foi projetado
para apresentar e debater esses
conceitos. Os professores se
revezam nos comentarios — que
foram produzidos no espacgo de
uma biblioteca - e sdo entremea-
dos com imagens que tanto
foram captadas especificamente
para o programa quanto fazem
parte do acervo da TV. Houve
também a criacdo de animacdes
(ver fig.1) para melhor ilustrar
conceitos como a Polis Grega ou
as leis no império romano. Esse
recurso, apesar de ter aumentado
consideravelmente o tempo de
produgdo, serviu para enriquecer
o material de maneira impar.
Todas as imagens foram pesqui-
sadas e aprovadas junto aos
professores do Nemed, que trou-
xeram a sua visdo critica a
respeito do material.

No segundo bloco do progra-
ma, a narrativa recai sobre a
chegada dos portugueses e espa-

nhois no territorio da América
Latina. O choque entre as dife-
rentes civilizagdes ¢ apresentada
de forma didatica na tela por
meio de caravelas que atraves-
sam o0 oceano em um mapa de
¢poca (ver fig. 2). No conceito
das hibridizagdes culturais, o
infografismo poderia ser aproxi-
mado as cartografias imprecisas
das quais Martin-Barbero (2009)
se refere ao falar em um mapa
noturno feito as apalpadelas,
com fronteiras imprecisas que
nunca se definem. A ideia faz
sentido porque do ponto de vista
historico'® ndo se trata de um
mundo europeu feito de concei-
tos homogeneizados encontra
um mundo indigena intocado:
fala-se de multiplos encontros
entre grupos que produzem dife-
rentes imbricagdes culturais

(o exterminio, a doenga ¢ a
guerra mas também a mudanca
de visdo de mundo, os novos
produtos culturais, o fluxo de
pessoas, etc). Ha uma perspecti-

va intercultural — em oposigdo a
multiculturalidade que pressu-
poe a hibridizagdo pacifica e
total de duas ou mais culturas,
abertas a ressignificagdo -, nos
termos usados por Garcia-Can-
clini (2005):

a interculturalidade remete a
confrontagdo e ao entrelacamen-
to aquilo que sucede quando os
grupos entram em relagdes e
trocas. Ambos os termos impli-
cam dois modos de producio
social: multiculturalidade supde
aceitagdo do heterogéneo; inter-
culturalidade implica que os
diferentes sdo o que sdo, em
relagdes de negociacdo, conflito
e empréstimos  reciprocos.
(GARCIA-CANCLINI, 2005

p.17)

Para este segundo momento
for convidado Igor Chmys,
professor aposentado do curso
de Antropologia da UFPR que
realizou inGimeras pesquisas
arqueologicas em Curitiba e
outras partes do Parana. A ideia
era que o pesquisador pudesse
trazer uma visdo a respeito da
maneira como os colonizadores
portugueses e espanhdis intera-
giram com os indigenas quando
da fundacdo da cidade. Durante a
entrevista, o professor revelou
fatos importantes a respeito
desse topico como por exemplo
a imprecisdo a respeito do mar-
co-zero de Curitiba, posicionado
hoje em dia na praga Tiradentes,
centro da cidade. Na realidade,
as suas pesquisas exploratorias

10 | Ainda que Martin-Barbero e Garcia-Canclini estejam pensando as relagoes socio-culturais da América Latina contemporénea ¢ impossivel nao relacionar o pensamento da hibridizagao cultural

a ¢poca dos descobrimentos. Afinal de contas, ainda que ndo exista uma sociedade globalizada, ¢ nessa época que os fluxos de comércio e pessoas comegam a se intensificar ¢ a relagio de desigual-

dade (ndo s6 econémica, mas de pensamento ¢ visio de mundo) entre as nagdes europeias e o resto do mundo comegam a ser desenhada.



na regido — realizadas em situa-
¢Oes especiais nas quais alguma
rua passava por obras ou em
raros terrenos baldios no Centro
—revelaram que havia um assen-
tamento indigena localizado em
outra regido vizinha, o Largo da
Ordem. Dessa maneira, a praga
ndo ¢ o local de origem da cidade
pois os colonizadores ocuparam
0 outro ponto por estrategica-
mente ser mais alto e oferecer
melhores recursos. O professor
também exibe um interessante
fragmento de cerdmica tupi-gua-
rani com fundo achatado, proje-
tado para ser colocado sobre
uma mesa. O formato difere do
modelo classico, de fundo arre-
dondado, anterior ao descobri-
mento. O artefato ¢, segundo ele,
fruto das relagdes entre os indi-
genas e 0s europeus e pressupoe
0 apoio em uma mesa e nio no
chdo ou qualquer outra superfi-
cie.

Esse tipo de inser¢do demons-
tra de forma muito didatica e
material o processo de hibridiza-
¢do descrito pelos autores ante-
riormente, pois mostra a forma
como as diferentes culturas se
fundiram no modo de fazer esté-
tico, pratico, politico e social.
Por outro lado, o fato dos coloni-
zadores terem criado a Vila de
Nossa Senhora da Luz dos
Pinhais de Curitiba (primeiro
nome da cidade) sobre um assen-
tamento indigena demonstra que
esse encontro nao foi de forma
nenhuma pacifico tal qual as
pinturas que povoam o Museu
Paranaense querem demonstrar.

Figura 2 — O mapa da época dos
descobrimentos para demonstrar
a passagem do mundo mediterra-
nico para o mundo amerindio.

Fonte: UFPRTV (2019)

Entre o momento da primei-
ra ideia até a estreia do programa
em margo de 2019 foram longos
quatro anos para o programa
ficar pronto. Um periodo bem
extenso que incluiu ainda a
gravacgdo da trilha sonora origi-
nal, a criagdo de desenhos que
serviram de base para varias
animacgdes e todo o processo de
produgdo e pos-producdo que se
seguiu. Logicamente este traba-
lho foi sendo feito aos poucos
em paralelo ao cotidiano das

tarefas rotineiras da televisio;
mas nem por isso deixou de ficar
pronto. Foram feitas exibigdes
por parte dos professores para
seus estudantes de pos-gradugao,
que aprovaram o material e ocor-
reu o langamento do programa
no Youtube na integra nesse peri-
odo. A previsdo € que um novo
episodio a respeito das religiosi-
dades seja ainda produzido em
um futuro préoximo.

Em uma realidade latino-ameri-
cana na qual se somam novas
questdes complexas a cada
segundo — as quais sdo tantas
vezes lidas e gerenciadas de

maneira simplista pelos gover-
nos ¢ meios de comunicagdo —
fazer um produto de divulgagao
cientifica que tenta mostrar
como o mundo ¢ atravessado por
varios hibridismos e hibridagdes
atravessadas por resisténcias ¢
tentar contribuir com a educagio
e pensamento critico dos cida-
daos que nos circundam. A bata-
lha pela criagdo de contetido
formador, educativo e reflexivo
ganha também novos objetivos
em uma realidade atravessada
por descontinuidades e tentati-
vas de disseminacdo de informa

coes falsas a servigo de interes-
ses escusos. E essa ¢é e sempre
sera a missdo da UFPRTV e da
Universidade Publica.



A realizacdo deste trabalho so
foi possivel gragas ao encontro
hibrido e intercultural do profes-
sor Renan Friguetto e das profes-
soras Marcella Lopes Guimaraes
e Fatima Fernandes do Nemed
com este pesquisador e jornalista
audiovisual e com a jornalista e

que cria materiais de educagdo e
divulgacio cientifica para toda a
universidade. Por fim, cabe
também o agradecimento a todos
que auxiliaram de alguma
maneira a producdo deste
programa durante os quatro anos
de sua realizagdo no ambito

também  pesquisadora Aline universitario.
Nunes. Por isso, cabe o paragra-
fo de agradecimento ndo so ao
Nucleo mas também ao projeto
Agéncia Escola de Comunicagao
presente no Setor de Comunica-

¢do, Artes e Design da UFPR
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RECANTAR CARUARU: PRODUGAO TRANSMIDIA
DE CONTEUDOS PARA TV PERNAMBUCO

Rodrigo Miranda Barbosa?
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Resumo

A TV Pernambuco ¢ uma empresa publica estatal de comunicagio e, em 2018, langou um edital
para pesquisa sobre TV digital, novas midias e inova¢do na comunicagdo publica. O curso de
Comunicag¢do Social da Universidade Federal de Pernambuco em Caruaru (PE) foi um dos ganha-
dores com um projeto que se propds a contar historias sobre a cidade a partir de musicas. Para isso,
foi criada uma proposta transmidia, em uma pesquisa-agao, centrada em interprogramas para tele-
visdo que tém seus conteudos langados em um site e também nas redes sociais on-line. A proposta
deste artigo ¢ apresentar os resultados do trabalho. Para isso, além de uma revisdo bibliografica
sobre televisdo e cultura da convergéncia, também sdo mostrados os produtos gerados. Por fim,
considera-se a iniciativa importante por estimular a participag¢io social em uma emissora publica.

Palavras-chave: Comunicagdo Publica; Cultura Participativa; Recantar Caruaru; TV Pernambu-
co; TV transmidia.

Abstract

TV Pernambuco is a state public communication broadcaster and, in 2018, launched a public notice for research on digital
TV, new media and innovation in public communication. The course of Social Communication of Federal University of
Pernambuco in Caruaru was one of the winners with a project that set out to tell stories about the city through songs. To this
end, a transmedia proposal was created, in an action research, centered on interprograms for television that have their contents
launched on a website and also on social media. The purpose of this paper is to present the results of this project. For this, in
addition to a bibliographic review on television and convergence culture, the products developed are also presented. Finally

Keywords: Public Communication. Participatory Culture. Recantar Caruaru. TV Pernambuco. Transmedia TV.

- INTRODUCAO

Neste século, tem sido observa-
do o avanco das midias digitais e
também o processo de adaptagao
dos meios de comunicagao tradi-
cionais. A televisio mudou

consideravelmente, ndo apenas
em aspectos técnicos com o
processo de digitalizacdo, mas
também a partir das demandas
da cultura da convergéncia. Com
esse termo, Jenkins (2008)

por multiplos suportes e merca-
dos midiaticos, considerando o
comportamento do publico, que
utiliza diversos canais em busca
de novas experiéncias de entrete-
nimento.

estuda o conteido que circula

1 | Uma versio deste artigo foi apresentada no DT07 - Comunicago, Espago e Cidadania do XXI Congresso de Ciéncias da Comunicagio na Regido Nordeste, realizado de 30 de maio a 1 de junho
de 2019 e consta nos anais do congresso.

2 | Doutorado Comunicagio Social. E-mail: rmbdesign@gmail.com Professor do Nucleo de Design ¢ Comunicagdo do Centro Académico do Agreste da Universidade Federal de Pernambuco.

3 | Doutorado Comunicagdo Social. E-mail: amilcar.bezerra@gmail.com Professor do Niicleo de Design e Comunicagio do Centro Académico do Agreste da Universidade Federal de Pernambuco.
4 | Doutorado Comunicagao Social. dgmgouveia@gmail.com Professor do Niicleo de Design e Comunicagao do Centro Académico do Agreste da Universidade Federal de Pernambuco.



TV PUBLICA

O autor ressalta outros dois
importantes principios: o da inteli-
géncia coletiva e o da cultura parti-
cipativa. A inteligéncia coletiva
esta relacionada a nova forma de
coONsSuMmo, que se tornou um proces-
so conjunto ¢ pode ser considerada
uma nova fonte de poder. Ja a
expressdo cultura participativa
serve para caracterizar o comporta-
mento do consumidor midiatico
contemporaneo. A cultura partici-
pativa seria, portanto, 0 cenario € o
conjunto variado de possibilidades
abertas aos consumidores de maior
acesso, producdo e circulagdo de
contetidos midiaticos, a partir da
digitalizacdo e convergéncia dos
meios (FECHINE et al., 2013).

No Brasil, a TV tem desenvol-
vido estratégias para se manter
atrativa para os consumidores. A
principal alternativa encontrada ¢ o
lancamento de conteiidos em
multiplas plataformas de midias.

Esse novo modelo televisivo
consiste em uma produgao transmi-
dia, ditado, portanto, pela articula-
¢ao dos contetdos da programagao
com outros disponibilizados em
outros meios de comunicagao.

Assim, compreende-se a con-
vergéncia de meios como pilares
para as reconfiguragoes da televi-
sdo na contemporaneidade. Gragas
as facilidades de comunicagio
proporcionadas pela cultura da
convergéncia, foram ampliados os
canais de participagdo. Hoje, os
telespectadores ajudam a construir
roteiros de programas, enviam
videos para telejornais, participam
de enquetes, acessam contetudos
online, postam materiais audiovisu-
ais diante de concursos, além de
outras oportunidades que tém sido
criadas para atender as novas

demandas. Essas estratégias consti-
tuem o que vem sendo chamado de
TV transmidia, referindo-se, justa-
mente, a uma logica de produgao,
distribui¢do e consumo de conteu-
dos televisivos, apoiada nas
propriedades  técnico-expressivas
das midias digitais e nas possibili-
dades por elas abertas de uma
maior participa¢do do espectador.

No primeiro semestre do ano
passado, de olho nesse movimento,
a TV Pernambuco, uma empresa
publica de comunicagdo, lancou,
por meio da Fundagdo de Amparo a
Ciéncia e Tecnologia do Estado de
Pernambuco (Facepe), o edital
03/2018 "TV digital, novas midias
e inovagdo na comunicagdo publi-
ca". O objetivo era apoiar, com
cotas de bolsas, a participacao de
pesquisadores doutores das univer-
sidades publicas e privadas, sem
fins lucrativos, sediadas no estado,
em projetos de pesquisa e desen-
volvimento tecnologico de novas
formas de integracdo entre os
canais publicos da Empresa
Pernambuco de Comunicagio S.A.
(EPC), sede em Caruaru-PE, que
visem produzir estudos, experi-
mentos, ferramentas e solugdes
para a integragdo entre os canais
publicos da TVPE, em fase de
digitalizagdo, o Portal da EPC na
Internet, e a produgdo independente
de contetido, com vistas a estrutura-
¢do de novas iniciativas de demo-
cratizacdo do direito a comunica-
¢do0 e negocios inovadores na
regido e no estado.

Langado o edital, professores do
curso de Comunicacdo Social do
Nicleo de Design e Comunicagio
do Centro Académico do Agreste
da  Universidade Federal de
Pernambuco e autores deste traba-
lho submeteram o projeto "Croni-

cas musicais de Caruaru: produgdo
participativa de contetidos para TV
Pernambuco a partir da integragdo
de canais de comunicagio".

O projeto foi desenvolvido a
partir da constatacdo de que
existem muitas cangdes cujos
versos citam Caruaru, o que, segun-
do (PASCOAL, s/d), faz da cidade
uma das mais cantadas do mundo.
Embora a pesquisa ndo tenha para-
lelo com esforcos similares envol-
vendo outras cidades, o que dificul-
ta a comprovagdo da assertiva de
“mais cantada do mundo”, os
numeros absolutos que apresenta
sdo bem impressionantes, resultan-
do num rico acervo a ser investiga-
do. Foram encontradas mais de
1500 gravacdes. A partir de uma
pesquisa sobre essas cangdes, foi
empreendida uma busca por histo-
rias e personagens que estio por
tras das composi¢0es, no intuito de
garimpar fragmentos de memoria
afetiva sobre a cidade e tornar mais
palpaveis e conhecidas, com a
ajuda da populagao, as diversas
visdes sobre Caruaru expressas nos
VETSOoS.

A proposta foi aceita e, diante
disso, o projeto de pesquisa proble-
matizou como uma iniciativa, em
uma pesquisa-a¢do, envolvendo
musica, memoria e cultura carua-
ruense, poderia ser desenvolvida na
TV Pernambuco a partir de estrate-
gias transmidias com estimulo a
cultura participativa.



TV PUBLICA

A pesquisa-a¢do, de acordo com
Severino (2015), ¢ aquela que,
além de compreender, visa inter-
vir na situa¢do, com vistas a
modifica-la.

O conhecimento visado articula-
-se a uma finalidade intencional
de alteracdo da situagdo pesqui-
sada. Assim, ao  mesmo
tempo que realiza um diagnésti-
co e a andlise de uma determina-
da situagdo, a pesquisa-agao
propde ao conjunto de sujeitos
envolvidos  mudangas  que
levem a um aprimoramento das
praticas  analisadas (p. 120).

Pretendeu-se, entdo, com esta
proposta desenvolver um experi-
mento em parceria com a EPC
Pernambuco cujo objetivo foi
produzir conteidos transmidias
com uma série de interprogra-
mas para TV com estimulo a
participagdo da audiéncia e um
site que busca resgatar as
relagdbes entre a vivéncia e
memoria afetiva que as pessoas
tém com a cidade e as musicas
que cantam a cidade.
Antes, no entanto, de conhecer o
desenvolvimento da pesquisa, ¢
importante ~ compreender  a
importancia da cultura da
convergéncia para uma TV
publica.

POTENCIALIDADES DA
TRANSMIDIA PARA UMA
EMISSORA PUBLICA

DE COMUNICACAO .

O modelo televisivo de produgdo
transmidia, ditado pela articula-
¢do dos conteudos da programa-
¢do com outros disponibilizados
em outros meios de comunica-
¢do, comega a ser descrito por
Jenkins (2008), a partir da identi-

ficacdo na TV norte-americana,
sobretudo, das chamadas trans-
media storytelling ou narrativas
transmidias. A transmidiacao é:

[...] um modelo de producao
orientado pela distribui¢io em
distintas midias e plataformas
tecnologicas de contetidos asso-
ciados entre si e cuja articulagdo
esta ancorada em estratégias e
praticas interacionais propicia-
das pela cultura participativa
estimulada pela digitalizacdo e
convergéncia dos meios
(FECHINE et. al., 2013, p. 26).

Assim, compreende-se a
convergéncia de meios como
pilares para as reconfiguragdes
na televisdo. Como sugere
Fechine (2014), muitos estudio-
sos da televisdo, j4 adotam a
expressdo “televisdo transmi-
dia”, referindo-se a uma logica
de produgdo, distribuicio e
consumo de conteudos televisi-
vos, apoiada nas propriedades
técnico-expressivas das midias
digitais e nas possibilidades por
elas abertas de uma maior parti-
cipacdo do espectador (p. 1).

A comunicagdo publica tem
como principal caracteristica a
busca pela independéncia de
governos e mercados. Diferente-
mente de empresas de midias
privadas, as publicas sdo coorde-
nadas por organizagoes da socie-
dade civil e se propdem a
estimular debates e reflexdes que
contribuam para a valorizacio da
diversidade social. Ela também
ndo ¢ sindnimo de midia estatal,
visto que esta responde direta-
mente a interesses dos governos
aos quais estd  vinculada.
Sendo uma empresa publica de
comunicacio, a TV Pernambuco
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tem na transmidiac¢do a oportuni-
dade de aumentar o alcance de
seus contetidos, além de permitir
a participagao direta da socieda-
de na produgdo de contetdos.

A Empresa Pernambuco de
Comunicagdo S.A. — EPC ¢é uma
empresa publica criada através
da Lei Estadual n® 14.404/2011 ¢
regulamentada pelo Decreto n°
39.073/2013, com a finalidade
de prestagio de servigos de
radiodifusdo publica e de servi-
cos conexos. A TV Pernambuco
(TVPE), desde 1984, produz e
veicula contetido audiovisual de
interesse publico em todo o
estado. A geradora da TVPE
funciona em Caruaru e conta
com cerca de 70 concessoes de
retransmissdo espalhadas pelo
Estado.

A cultura participativa foi bastan-
te festejada quando surgiu como
possibilidade na interagdao com os
meios de comunicagdo. Com a
televisdo, meio que precisou se
transformar e assumir um novo
estatuto diante de sua audiéncia,
ndo foidiferente. Esperava-se que
o espectador tivesse mais possibi-
lidade de intervir nos contetdos.

O que nao se dimensionou,
no frenesi da possibilidade de
participagdo mais ativa, foi a
incompatibilidade de interesses
entre empresas € publico.
Jenkins (2008) salientou esse
ponto de tensdo entre o desejo de
interven¢do da audiéncia sobre
os conteudos das companhias de
comunicagdo e o interesse da
emissora em  gerar lucro.
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Em toda parte e em todos os
niveis, o termo “‘participagdo”
emergiu como um conceito
dominante, embora cercado de
expectativas  conflitantes. As
corporagdes imaginam a partici-
pagdo como algo que podem
iniciar e parar, canalizar e redire-
cionar, transformar em mercado-
ria e vender. As proibicionistas
estao tentando impedir a partici-
pacao nao autorizada; as coope-
rativistas estao tentando
conquistar para si os criadores
alternativos. Os consumidores,
por outro lado, estdo reivindi-
cando o direito de participar da
cultura, sob suas proprias condi-
¢oes, quando e onde desejarem.
Esse consumidor, mais podero-
so, enfrenta uma série de bata-
lhas para preservar e expandir
seu direito de participar (p. 236).

Nesse ponto, a proposigao de
um projeto como este em uma
empresa publica de comunicagao
tem um diferencial. Além de nao
haver um forte engajamento para
geracdo de lucro como nas
comerciais, um meio publico de
comunicagdo trata dos processos
de comunicacio realizados pela
sociedade civil  organizada,
Estado, governo e terceiro setor,
com foco no interesse publico,
na formac¢do de uma sociedade
cidada e democratica, em encur-
tar distancias sociais, reduzindo
as diferengas e em ampliar a
capacidade analitica individual
em prol do coletivo. Esse
modelo cria uma atenuacido das
fronteiras entre o publico e o
privado, abre espaco para a atua-
¢do da sociedade e de suas orga-
nizagdes em areas tidas até entdao
como exclusivas do Estado e
exige dos cidaddos uma postura
atuante, critica e responsavel.

Contribui, dessa forma, para
uma perspectiva que preza pela
democratizacdo da comunica¢do
e contribui para efetivagao do
direito humano a comunicacao,
entendido ndo apenas como a
possibilidade de receber contet-
dos, mas também de produzir e
interferir na produgao.

Na préxima se¢do, sera possivel
compreender a relagdo entre a
musica e a cidade de Caruaru.

3 CARUARU
CANTADA EM
VERSOS

E dificil encontrar alguém
que nunca tenha ouvido os
seguintes versos: "A feira de
Caruaru/ Faz gosto da gente ver/
De tudo que ha no mundo/ Nela
tem pra vender/ Na feira de
Caruaru/ Tem massa de mandio-
ca/ Batata assada/ Tem ovo
cru...". Consagrada na voz de
Luiz Gonzaga, "A Feira de Caru-
aru" ganhou o mundo contando
historias sobre uma das mais
conhecidas feiras do Brasil.

No entanto, ndo é apenas essa
cangdo que fala sobre a cidade.
Onildo Almeida, compositor da
referida musica, fez muitas
outras ressaltando as belezas da
terra. Além dele, sdo muito
importantes as obras de Janduhy
Finizola,  Juarez  Santiago,
Nelson Barbalho e Carlos
Fernando. No forrd, destacam-
-se: Azuldo, Petricio Amorim e
varios outros artistas que,
mesmo sem ser de Caruaru,
homenagearam eventualmente a
cidade em suas cangoes.

E importante também desta-

car o papel de Carlos Fernando
nesse processo. Em 2007, Carlos

Fernando produziu um CD
conceitual intitulado Cronicas
Musicais de Caruaru, em home-
nagem aos 150 anos de emanci-
pacdo de sua cidade-natal, com
patrocinio do Fundo de Incenti-
vo a Cultura (Funcultura) do
estado de Pernambuco. Partici-
pam do CD alguns parceiros de
longa data do compositor, como
Alceu Valenca, Paulo Rafael,
Geraldo Azevedo,  Geraldo
Amaral e Geraldo Maia, entre
outros. Sdo onze cangodes de sua
autoria, a maioria em tom saudo-
sista, que trazem recortes ora
codmicos, ora elegantes, de uma
Caruaru retratada como “cidade-
-luz”, ponto de convergéncia de
artistas e intelectuais da regido e
de uma elite politica e econdmi-
ca deveras boémia. Com esmera-
da producdo musical, trago
comum em seus trabalhos,
Carlos Fernando recompde a
paisagem urbana de Caruaru
com os fragmentos de sua
memoria afetiva desconstruindo
clichés sobre a cidade e atribuin-
do novos sentidos a identidade
local. Hoje, o CD encontra-se
esgotado. Os poucos exemplares
remanescentes encontram-se nas
maos de alguns amigos e cole-
cionadores.

Hoje, a cena musical do
Agreste atravessa uma excelente
fase, com talentosas revelacdes
de peso, a exemplo de Almério,
Isabela Moraes, Gabi da Pele
Preta, Rogéria, Valdir Santos e
outros artistas que vém despon-
tando nacionalmente, como Orti-
nho e Junior Barreto.

A seguir, sera explicado como
a partir desse contexto de memo-
ria, musica e cidade desenvolve-
mos o projeto e sua estratégia
transmidia.



ESTRATI_?:GIAS DE TRANS-
MIDIACAO NO PROJETO
RECANTAR CARUARU

Apos aprovacio do projeto no
edital da Facepe, os autores deste
artigo ofereceram, no semestre
2018.2, a disciplina Projetos de
Comunicagio Integrada. A turma
contou com 25 estudantes do
curso de Comunicagdo Social do
Nucleo de Design ¢ Comunica-
¢do do Centro Académico do
Agreste da Universidade Federal
de Pernambuco. O objetivo da
disciplina foi formar os alunos
para o desenvolvimento de estra-
tégias e acgdes de comunicagdo
integrada, percebendo a impor-
tancia da mixagem de ferramen-
tas, plataformas e linguagens de
forma estratégica.

No més de agosto, entdo, os
discentes se envolveram no
projeto elaborado para a EPC. A
metodologia de execucao empre-
gada para realizacdo da iniciativa
esteve centrada nas rotinas de
produgdo de conteudos audiovi-
suais nos meios de comunicagio,
passando pelas reunides de
equipe com planejamento das
atividades, pesquisa historica e
iconografica, produ¢do dos
contetdos e dos materiais audio-
visuais, incluindo agendamento
com artistas, produ¢do de docu-
mentos de cessdo de direitos de
imagem e direitos autorais para
veiculagdo da imagem e da obra
musical de artistas, locagdes ¢
equipamentos para filmagem,
edicdo e divulgacio dos produtos
audiovisuais.

O projeto que tinhanome inicial
“Cronicas musicais de Caruaru”
foi alterado uma vez que ja era o
nome do album gravado por

Carlos Fernando. Assim, em sala
de aula foi realizado um brains-
torm e o nome escolhido para o
projeto foi Recantar Caruaru. O
nome representa a relagdo da
memoria afetiva de relembrar os
grandes momentos de vivéncia
das pessoas, da cidade e suas
musicas e que agora seriam canta-
das emumanovaroupagem.

O projeto entdo foi planejado
com as seguintes etapas de desen-
volvimento: a) Cria¢do da assina-
tura visual do projeto; b) Escolher
personagens que tenham historias
para contar sobre a cidade e suas
musicas; ¢) Identificar musicos
que tenhamcomposto ouinterpre-
tado cangdes sobre a cidade; d)
Pesquisar fotosantigasdacidadea
partir dos arquivos historicos e
arquivos pessoais de pessoas; €)
Escolher  historiadores  que
possam colaborar ao relembrar
historias antigas de locais e acon-
tecimentos da cidade; f) Gravar
entrevistas com estes persona-
gens; g) Produzir os programas
paraa TV Pernambuco; h) Produ-
zir o site do projeto e estratégias
parasuadivulgagio e interagao.

O segundopasso foiacriagdoda
assinatura visual desenvolvida
pelo estudante Ayrton Hascem-
berg. Eacriagdodecartazesparaa
primeira agdo de rua do projeto.

No dia 12 de setembro de 2018,
alunos e professores ocuparam as
ruas de Caruaru com cartazes e
equipamentos de filmagem para
conversar com moradores e
gravar depoimentos. O objetivo
dessa agdo foi justamente o de
pesquisar possiveis personagens
para o projeto e que seriam entdo
levados posteriormente para

gravar entrevistas no estudio de

gravagao.

Logo depois desse dia, foram
criados os perfis do Recantar
Caruaru no Facebook (face-
book.com/recantarcaruaru),

Instagram  ((@recantarcaruaru).
Nessas redes sociais, foram
langados os videos promocionais
chamando as pessoas para conta-
rem sua relagdo com as musicas
que falam sobre Caruaru. As
chamadas dos cartazes usados na
rua ocuparam também o Face-
book e Instagram. Com mensa-
gens como: "Vamos cantar nossa
terra”, "Vocé conhece alguma
musica sobre Caruaru" e Cante
uma musica sobre Caruaru", o
Recantar Caruaru se voltou, ja
em sua primeira agdo, para
integragdo com as pessoas,
estimulando a participagdo de
quem quisesse contribuir,

Apods a agdo realizada no
centro de Caruaru, foram forma-
das equipes e os estudantes
fizeram um trabalho de selecio-
nar as historias que seriam
contadas nos interprogramas.
Determinados os personagens, o
passo seguinte foi agendar as
gravagdes com artistas e
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moradores. A produtora carua-
ruense Vertigo foi parceira no
projeto e disponibilizou estudio e
equipamentos para realizacao das
gravacao.

Oroteiro eraclaro: ouvir histo-
rias sobre os personagens e suas
relagdes com musica ¢ Caruaru.
Além disso, pedir para que as
pessoas cantassem essas musicas.

As gravagoes foramrealizadas
nos dias 31 de outubro, 7, 14, 21,
28 de novembro, 5 ¢ 12 de dezem-
bro. Os entrevistados foram: Gabi
da Pele Preta (cantora), Tuta

Filho (cantor), Murilo Carmo

(cantor), Azuldo (cantor), Azuli-
nho (cantor), Juliana Oliveira
(moradora), Hugo Pietro (can-
tor), Seu José Carlos Rei do Forro
(Cantor), Onildo Almeida (can-
tor), Dona Fatima Marcolino
(compositora), Marcio Sa (pro-
fessor), Josué¢ Eusébio (cantor),
Almir  Vilanova  (jornalista),
Moisés Rouche (jornalista),
Lafaete Vaz (jornalista), Dona
Lacia (moradora), Maria de
Lourdes (professora de musica),
Walmiré Dimerom (historiador),
Walmir Silva (cantor), Dr. Leite
(morador).

Artistas emoradores daregido
foram convidados para executar
versdes de cangdes que falam
sobre Caruaru e conversar sobre
elas. A ideia foi resgatar memo-
rias afetivas das pessoas com o
lugar em que nasceram, vivem ou
moraram. Tais artistas deram
visibilidade ao projeto e estimu-
laram o pablico a participar falan-
do de suas experiéncias com luga-
res ¢ situagdes retratados nas
cangOes ou mesmo de suarelagdo
coma propriacangao.

Fonte: Os autores

ONILDO ALMEIDA

COMPOSITOR E RADI

Fonte: Os autores

Com 20 entrevistas, todas grava-
das em um estadio com fundo
branco, ilumina¢do em tom ama-
relo, com personagens sentados
em cadeiras estilo de cinema, a
partir de duas cimeras e microfo-
nes lapela e boom, o trabalho
seguinte da equipe decupar todo o
material, transcrevendo as passa-
gens mais importantes e separan-
do os materiais que iriam compor

os interprogramas e os demais
videos a serem publicados nossite.
Os equipamentos e instalagdes
foram gentilmente cedidos pela
produtora local Vertigo, parceira
do projeto, que teve sua marca
veiculada nos créditos finais dos
episodios.

Reunido o material, foram
roteirizados cada um dos videos
planejados para integrar os inter-
programas, que foram liberados
ao longo da programagdo da
TVPE durante o aniversario da
cidade. Os materiais foram edita-
dos pelos professores e também
contou com os trabalhos de Maria
Eduarda (técnica da UFPE),

stacom

Figura 3 - Entre
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Twany Moura, Thiago Henrique
Muniz e Pedro Fillipe (estudantes
do curso de Comunicagdo
Social), além da supracitada
produtora Vertigo, responsavel
pela finalizacdo dos videos.

Osinterprogramas tém 1'30",
2'. 3' ou 5' e sdo veiculados em
intervalos comerciais da TV
Pernambuco. Eles constituem o
produto principal proposto pelo
projeto Recantar Caruaru a partir
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do qual os demais conteudos sdo O site foi desenvolvido para mas, entrevistas adicionais,
planejados em postados em comportar informagdes sobre a contetidos enviados pelos usua-
multiplas plataformas. iniciativa, além dos interprogra-  rios. Certas funcdes ndo foram

ativadas, pois sera necessario um

Figura4- Interprograma aporte de empresas e do setor
<G T publico para implementa-las. A
previsdo ¢ que no site seja possi-
vel visitar cada ponto da cidade a
partir de um mapa interativo,

DA PELE PRETA ler sobre a historia do local e da
RA musica e ver comparativos entre
£ fotos antigas e atuais da cidade.
Pensando na interagio principal-
mente a partir de smartphones
também implementamos a possi-
bilidade de enviar comentarios
em formato de audio e incenti-
vando os visitantes a enviarem
as suas historias para o site.

GAEBI

v

Nos interprogramas, hAumem
que sao utilizados dois depoi-
mentos: o do jornalista Moisés
Rouche e o do cantor Murilo
Carmo. Ambos falam sobre a rua
da Matriz e as lembrangas que

eles tém com esse lugar. Eles RECANTAR

citam o album de Carlos Fernan- CARUARU

Figura5-Lancamentode
conteudos nas redes sociais

"AVAVAVAN

do e Murilo termina o video
cantando um trecho da musica
Rua da Matriz> Em outro video, a
ambulante  Juliana  Oliveira
relembra momentos que viven-
ciou no rio Ipojuca, tema de
cancdo de Petricio Amorim®
Enquanto isso, as redes sociais do
Recantar Caruaru permanecem
com atualizagdes sobre a memo-
ria da cidade, sobre musicas que
falam da cidade, chamadas para
os interprogramas e trechos de
depoimentos. Numa proposta b i Eonte Os autoras
transmidia de lancamento ¢
desdobramento de conteudos em
multiplas plataformas.

5 | Video sobre a can¢do Rua da Matriz, de Carlos Fernando e Geraldo Azevedo, com Murilo Carmo e Moisés Rouche:
https://www.youtube.com/watch?v=cKuCDf03jAM &1=2s
6| Video sobre a cangdo Meu velho Ipojuca, de Petrucio Amorim.https://www.youtube.com/watch?v=xqt8NhJ3GJU&t=16s
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cidade que Lulz Gonzaga langou em

CONSIDERACOES FINAIS

Os conteudos do projeto comegaram a ser veiculados a partir de maio de 2019, dia do aniversario de
Caruaru, e foram retomados com novas edigdes de interprogramas prontos em 2020. A partir de margo de
2020, os videos passaram a ser divulgados nas redes sociais da iniciativa e estdo disponiveis em canal do
YouTube’

Ao final do processo, julgamos relevante destacar aimportancia da articulagdo dos alunos com a comu-
nidade na busca por personagens interessantes para o projeto. A maior parte dos entrevistados foi seleciona-
daa partir de indicagdes dos estudantes oriundos da cidade e de agdes de rua, embora tenha havido também o
caso de um personagem que se ofereceu para participar do projeto a partir de contato via fanpage do Face-
book do Recantar Caruaru. A veiculagdo na TV Plblica deu grande visibilidade ao projeto, porém a falta de
apoio para efetivar as etapas de integragao com as plataformas digitais prejudicou o potencialinterativo da
iniciativa. Ainda assim a atividade gerou grande engajamento dos alunos, o que sugere um possivel modelo
pararealizac¢ao de disciplinas dentro da Universidade em parceria com outras institui¢des, piblicas ou priva-
das, que articulem atividades de pesquisa e extensdo com o objetivo de produzir resultados acessiveis a
comunidade em geral.

7 | Canal do Recantar Caruaru no Youtube: https:/www.youtube.com/channel/UCu5gtAVDVowlmoEfEUd-WCw/featured




Os produtos realizados foram apresentados em audiéncia publica da TV Pernambuco na cidade de
Caruaru em 28 de agosto de 2019. Em julho deste mesmo ano, o projeto venceu o prémio regional da
Exposi¢ao de Pesquisa Experimental em Comunicagao (EXPOCOM Nordeste), realizada em Sao Luis do
Maranhao, na categoria produgdo multimidia, concorrendo com escolas de comunicacio de todos os esta-
dos do Nordeste.

Para a EPC/TVPE foi uma demonstragdo de que a mesma ndo ¢ apenas uma transmissora publica de
televisdo. Trata-se de uma empresa publica de comunicagdo que deve estar atenta e em contato constante
com a comunidade a qual representa. Sendo assim, a participagdo da populagdo a partir das entrevistas e
realizagdo feita pelos alunos estimula a representagdo regional feita pelos seus proprios cidadaos. A partir
de um projeto transmidiatico pode-se transbordar as fronteiras do que denominamos televisdo para outros
meios de comunicacdo. A estrutura de um projeto transmididtico permite que os cidaddos possam entrar
em contato com o contetido midiatico a partir de multiplas plataformas e podem explorar livremente seus
contetdos em diversos niveis de profundidade e que possuem caracteristicas narrativas diferentes em
cada meio de comunicagio.

Espera-se, com este projeto, projetos, atendendo ao edital, ter contribuido para integragdo entre os
canais publicos da TVPE, o portal da EPC na Internet - em fase desenvolvimento - e a produgdo indepen-
dente de contetdo, com vistas a estruturacao de novas iniciativas e negocios no estado.

REFERENCIAS

FECHINE, Yvana. Transmidiagdo e cultura participativa: pensando as praticas de agenciamento dos fis de telenovelas brasileiras. Anais do
XXIII Encontro Anual da Compés (Associacio Nacional dos Programas de Pos-graduacio em Comunicaciio). Universidade Federal do
Para(UFPA), Belem (PA), 2014,

: FIGUEIROA, Alexandre. Transmidiagio: exploragdes conceituais a partir da telenovela brasileira. In: LOPES, Maria Immacolata
Vassallo de (org.). Fic¢do televisiva transmidiatica no Brasil: plataformas, convergéncia, comunidades virtuais. Porto Alegre: Sulina, 2011,
p. 17-59.

: GOUVEIA, Diego; ALMEIDA, Cecilia; COSTA, Marcela; ESTEVAO, Flavia. Como pensar os contetidos transmidias na teledrama-
turgia brasileira? Uma proposta de abordagem a partir das telenovelas da Globo. In: LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (org.). Estratégias
de Transmidiacio na Fic¢io Televisiva Brasileira. Porto Alegre: Sulina, 2013. p. 19-60.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2008. 428p.

LEI de acesso a informagao. EPC - EMPRESA Pernambucana de Comunicagao. Disponivel em: <https://bit.ly/2UVN27P>. Acesso em: 25
mar. 2019.

PASCOAL, Joao Victor. Caruaru, a cidade mais cantada "em linha reta" do mundo. Diario de Pernambuco, Curiosamente, sem ano. Disponi-
cel em: <http://curiosamente.diariodepernambuco.com.br/project/caruaru-cidade-mais-cantada-em-linha-reta-do-mundo/>. Acesso em: 25

mar. 2019.

SEVERINO, Anténio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 23. ed. Sdo Paulo: Cortez, 2015.



TV PUBLICA

A ‘NOVA TV BRASIL E PUBLICA? UMA ANALISE
DE CONTEUDO DA PROGRAMAGAO JORNALIS-
TICA DA EMISSORA DA EBC'

Rose Malu Carvalho de Sousa Bezerra 2
Elton Bruno Pinheiro 3

Resumo

O presente trabalho tem como objeto de estudo a reflexdo analitica da programagao jornalistica
da chamada “Nova TV Brasil”, emissora da Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC), assim denomi-
nada desde abril de 2019. A pesquisa debate o atendimento dessa reconfiguragdo da emissora, unida
a TV estatal NBR, ao carater publico do Servigo. Para tanto, se realiza uma abordagem das condi-
¢oes de origem da TV Brasil, do conceito de Servigo de Radiodifusido Publica e da sua génese legal
—com foco na Lein® 11.652, de 2008, conhecida como Lei da EBC, e no principio da complementa-
ridade presente a Constituigdo Federal brasileira de 1988. Metodologicamente, para analisar o con-
teudo jornalistico da emissora, selecionamos trés programas que integram a nova reformulagdo do
canal: o programa de entrevistas “Impressoes”, o telejornal “Brasil em Dia” e o telejornal produzi-
do em flashes, “Governo Agora”. Os resultados da presente pesquisa tensionam a constatagao do
enviesamento politico-partidario de tais contetdos.

Palavras-chave: TV Brasil. Servigo Publico de Radiodifusdo. Empresa Brasil de Comunicagao —
EBC. Jornalismo. Principio da Complementaridade.

Abstract

This scientific article has as its object of study the analytical reflection of the journalistic programming of “Nova TV
Brasil”, broadcaster of Empresa Brasil de Comunicagio (EBC), so named since April 2019. The research debates the attendan-
ce of this reconfiguration of the broadcaster, united state TV NBR, the public character of the Service. Therefore, an approach
is made to the conditions of origin of TV Brasil, the concept of Public Broadcasting Service and its legal genesis - with a focus
on Law No. 11,652, of 2008, known as the EBC Law, and on the principle of present complementarity the Brazilian Federal
Constitution of 1988. Methodologically, to analyze the journalistic content of the broadcaster, we selected three programs that
integrate the new reformulation of the channel: the “Impressdes™ interview program, the “Brasil em Dia” newscast and the
newscast produced in flashes, “Government Now™. The results of the present research tension the observation of the political-
-party bias of such journalistic content.

Keywords: TV Brasil. Public Broadcasting Service. Empresa Brasil de Comunicagdo - EBC. Journalism. Principle of Com-
plementarity.

1 | Versao preliminar dessa pesquisa foi apresentada no GT 01 — Jornalismo, da Intercom Junior — XV Jornada de Iniciagao Cientifica em Comunicagao, evento componente do 42° Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio.

2 | Jornalista graduada pela Faculdade de Comunicagéo da Universidade de Brasilia (UnB); Graduanda em Publicidade pela FaC/UnB. Integra Projeto de Pesquisa do Observatorio da Radiodifusio
Publica na América Latina (CNPq/UnB). Contato: malusousar@gmail.com.
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ASPECTOS CONTEXTUAIS
INTRODUTORIOS

No Brasil, o Servigo de Radio-
difusio Publica enfrenta, na
contemporaneidade, além dos
desafios que, historicamente,
tensionam a sua legitimidade ¢
sustentabilidade sociais — vincu-
lados, sobretudo, ao modo de
gestdo ¢ de financiamento mas
também aos desafios de integra-
¢do ao ambiente  digital
(PINHEIRO, 2019) — os impac-
tos da acentuada “crise” politico-
-partidaria que afeta o pais desde
o processo de impeachment da
presidenta Dilma Rousseff, em
2016, agravados pelas injungdes
do Governo Temer, na EBC.

Em 2019, o Servico sofre
aquele que, talvez, seja o mais
duro ataque a sua existéncia:
apos as reiteradas promessas de
extingdo da Empresa Brasil de
Comunicagdo, o atual governo
Bolsonaro inicia processo de sua
desconfiguragdo ao unir a TV
Brasil a emissora estatal NBR.
Desde entdo, a chamada “Nova
TV Brasil” teve sua grade de
programagdo alterada sem qual-
quer consulta a sociedade, a
quem uma emissora publica
pertence por lei. O presente
trabalho investiga, em particular,
as alterac¢des no contetdo jorna-
listico do “novo™ canal e tensio-
na se com estas mudancas a refe-
rida emissora ainda pode ser, de
fato, considerada publica.

Destarte, esta pesquisa julga
necessario pontuar que os desa-
fios hodiernos enfrentado pela
TV Brasil ndo se constituem
como fendomeno unidimensional,
no sentido de ser algo isolado ou
um fendémeno exclusivo dessa

emissora publica especifica, no
presente. Ndo apenas a progra-
macdo da TV da Empresa Brasil
de Comunicacdo (EBC), mas
todo o Servigo de Radiodifusao
Publica brasileiro (o que inclui
suas radios, agéncias de noticias
etc.) enfrenta, pelas proprias
“condigdes de origem”
(PINHEIRO, 2019) do Servigo
no pais, impasses de multiplas
vertentes (politicas, ideologicas,
econ0micas, sociais, culturais e
tecnologicas) que comprometem
a sua atuagdo e “sobrevivéncia”
na atual ecologia mediatica.

Embora, desde 1988, a Radio-
difusdo Publica esteja regulada
em dispositivo da Constituigdo
Federal brasileira em seu Artigo
n® 223, e, desde 2008, esteja
regulamentada pela Lei n°
11.652 (a chamada “Lei da
EBC™), o Servigo sempre foi
tensionado pelos “governos do
momento”,  enfrentando  as
chamadas ‘“vaidades particula-
res” (BUCCI, 2015) ou, como
explica Pinheiro (2019) de modo
mais aprofundado em seus estu-
dos, pela “agdo social”, isto ¢,
pelo “comportamento humano”
(WEBER, 1995; 2012; 2014)
racional e irracional, ora vincu-
lado aos interesses particulares
ora vinculado a tradicdo, a valo-
res ou afetos. Trata-se de uma
leitura do SRP brasileiro feita
por Pinheiro (2019) a partir da
“sociologia compreensiva”
weberiana. Essa visdo da “agdo
social” humana sobre o Servico
de Radiodifusdo Publica do
Brasil, aqui pontuada introduto-
riamente e corroborada, €, em
nossa compreensio, contributiva
para a compreensdo mais ampla
do que ocorre no caso especifico
da TV Brasil hoje, desconfigura-

da de modo sem precedentes.

A complexidade do Servigo
de Radiodifusdao Publica, espe-
cialmente no contexto latino-a-
mericano, tem sua origem, na
visdo de alguns especialistas na
area (BIANCO; ESCH; MO-
REIRA, 2013) (CURADO;
BIANCO, 2014) (PINHEIRO;
BIANCO, 2016) (PINHEIRO,
2019) no proprio desafio concei-
tual que enfrenta. Do exercicio
contextual de estado do conheci-
mento realizado no ambito desta
pesquisa, depreende-se, corrobo-
rando Curado e Bianco (2014)
que, no caso brasileiro, a com-
preensdo do conceito de Radio-
difusdo Publica esta, notadamen-
te, vinculada as diretrizes
propostas pela Unesco (2001) no
documento Public broadcasting:
why? how?, o qual, pela relevén-
cia e recorrente utilizacdo foi
aqui também adotado e contri-
buiu para a sistematizacdo das
primeiras categorias e indicado-
res de analise, as quais — melhor
retomadas e complexificadas ao
longo da observagdo—, em linhas
gerais, referem-se aos principios
(universalidade, pluralidade,
independéncia e diferenciagdo),
ao mandato (formar, informar e
entreter), assim como a aspectos
gerais relacionados a missdao do
servico (apresentar informacao
imparcial e esclarecedora; reali-
zar emissdes de servico ¢ de
interesse geral; produzir progra-
mas que deixam sua marca;
valorizar uma programagao
propria e dar énfase ao contetdo
nacional).

EIXOS DE
ARTICULACAO
TEORICA E
METODOLOGICA
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Para além das referidas dire-
trizes da Unesco (2001), notada-
mente voltadas a questdo da
programagdo, a nossa pesquisa
elegeu como outro eixo de
articulagao teorica alguns dispo-
sitivos legais brasileiros, como o
proprio principio da comple-
mentaridade, previsto no Artigo
n. 223 da Constituicdo Federal
de 1988, o qual rege a necessida-
de de existéncia dos segmentos
publico, comercial e estatal no
campo da radiodifusdo, sendo
que aqui se ressalta a compreen-
sdo de que todos estes, pelo
proprio carater das concessoes
das emissoras (RAMOS, 2012),
tém missdo publica voltada a
questio educativa e cultural.
Além de tal dispositivo constitu-
cional, a Lei n° 11652, que regu-
lamenta especificamente os prin-
cipios e objetivos do Servigo de
Radiodifusdo, serviu  como
aporte para a analise que se fez
da programacdo jornalistica da
atualmente denominada ‘Nova
TV Brasil.” Complementando o
quadro tedrico metodologico,
agora voltando-se especifica-
mente a questdes propria do
jornalismo, a pesquisa adota
como conceitos e categorias de
analise os critérios de noticiabili-
dade — origem, tratamento e
visdo dos fatos (SILVA, 2005) ¢
as proprias orientagdes Orienta-
¢Oes Jornalisticas ¢ Relagdes
Estratégicas presentes ao
Manual de Jornalismo da
Empresa Brasil de Comunicagao
(EBC, 2013), o qual assinala a
necessidade de as praticas jorna-
listicas estarem baseadas em
critérios, dentre os quais destaca
que o jornalismo da EBC deve
primar pelo interesse publico,

410 referido programa esti disponivel em:

http://tvbrasil.ebc.com.br/impressoes/2019/04/estado-precisa-retomar-controle-dos-presidios-diz-moro. Acesso em: 17 abr. 2019.

pela honestidade, pela precisao,
pela analise e cuidados na proce-
déncia das informacdes e no
respeito a razdo de ser da EBC
(cidadania, democracia, interes-
se publico), ademais, o Manual
apregoa a necessidade de os
conteudos jornalisticos da emis-
sora pautarem-se nos aspectos da
precisdo, clareza e correcido de
possiveis erros, no que endossa-
mos a questao ética.

A partir de tais eixos de articu-
lagao teodrica e metodologica, a
pesquisa, de natureza qualitativa,
encaminhou-se contextualmente
vinculada aos aportes da andlise
de contetido (BARDIN, 1988).
Destarte, selecionamos para a
produgdo de nossa analise os
seguintes programas jornalisti-
cos que compdem o conjunto de
mudangas observadas na grade
de programagdo da agora deno-
minada “Nova TV Brasil”, estre-
ada em 10 de abril de 2019:
Brasil em Dia, programa jorna-
listico exibido de segunda a
sexta, as 9h45; Governo Agora,
constituido por flashes de noti-
cias governamentais veiculadas
a qualquer horario entre 10h e
22h; e o Impressdes, programa
de entrevista que vai ao ar as
tercas-feiras, as 23h. Tais
programas foram escolhidos,
sobretudo, por serem integrantes
da grade da “Nova TV Brasil” ¢
por apresentarem, em alguma
medida, formatos telejornalisti-
cos distintos.

2 0 CASO
. DO PROGRAMA
IMPRESSOES

O primeiro programa analisado

foi o Impressdes, veiculado na
segunda semana de abril de
2019, de 10 a 17 do referido més.
A data de observagao foi escolhi-
da propositalmente para coinci-
dir com a estreia da Nova TV
Brasil. O Impressoes vai ao ar
uma vez por semana, as tergas-
-feiras, as 23h. Tem a duracdo de
meia hora e ¢ dividido em dois
blocos. Sobre o programa, o site
da emissora assinala o seguinte:

Impressdes ¢ um programa de
entrevista em que o convidado
manifesta impressdoes  sobre
temas variados e sobre a propria
vida. Numa conversa franca e
com linguagem informal, a
jornalista Roseann Kennedy
abre espago para personalidades
¢ autoridades de diversas dreas.
Gente que tem o que acrescentar
ao cotidiano brasileiro. (TV
BRASIL, 2019, online).

O primeiro episodio do Progra-
ma Impressdes foi veiculado no
dia 16 de abril de 2019 ¢ o entre-
vistado desta estreia foi o Minis-
tro da Justi¢a e Seguranga Publi-
ca, Sérgio Moro#
2 : 1 O PROGRAMA
&% IMPRESSOES SOB
A OTICA DOS
PRINCIPIOS DE
RADIODIFUSAO
PUBLICA

Com relacdo a natureza do
Servigo da Radiodifusdo Publi-
ca, justificada tanto na Lei brasi-
leira de n® 11.652 como nos prin-
cipios da Radiodifusdo Publica
elaborados pela Unesco em
2001, verifica-se que o Progra-
ma Impressdes apresenta
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inconsisténcias ja no primeiro
episodio, veiculado na estreia na
programac¢do da chamada Nova
TV Brasil. A emissora, original-
mente regulada como publica,
contraria tais principios ao levar
ao ar como convidado da primei-
ra edicdo do programa o ministro
da justi¢a com o claro intuito de
propaganda governamental —
que tem seu espaco da TV Esta-
tal —, como demonstram as falas
do referido agente publico ao
longo da atragao.

O didlogo desenvolvido na
edicdo observada trouxe aspec-
tos dos planos do Ministério da
Justiga, como um Projeto piloto
de federalizagdo de presidios.
Foram nove minutos falando a
respeito desta pauta, ou seja,
30% da atragdo dedicada a uma
pauta de pretensdo do governo.
Em seguida falou-se no pacote
anticrime, esse que foi lembrado
em diferentes pontos da entrevis-
ta pois, por se tratar de um
conjunto de propostas, aos
poucos estas eram citadas em
meio as falas. Ao ser questiona-
do pela apresentadora, Roseann
Kennedy, sobre a “necessidade
de um politico no cargo atual”, o
ministro diz ver o seu trabalho
“como uma parte mais técnica” e
completou que “a pedido do
presidente, Jair Bolsonaro, o
foco ¢ em crime organizado,
corrupgao e crime violento”.

Houve abordagens de assun-
tos referentes a experiéncia de
22 anos de Sérgio Moro como
juiz, o que foi uma oportunidade
para este falar que “a prisdo em
segunda instincia existe por
influéncia da Lava Jato”. O
ministro criticou 0s governos
anteriores por ndo se pronuncia-

rem a respeito de processos em
andamento. Sob a justificativa
de deixar o judicidrio trabalhar,
para ele “é importante que o
governo apresente sua posicao,
como ja o fez, e o Congresso
também tenha a oportunidade de
dar uma resposta a essa questao,
antes ou concomitantemente ao
judiciario™.

Sobre sua presenca nas redes
sociais, o ministro diz ser “uma
boa forma de comunicacio
direta” com o publico. Refor¢ou
ainda a importancia da imprensa
no papel de intermediadora, mas
que  determinados  assuntos
cabem melhor via perfil oficial.
Para Moro “a imprensa livre ¢
fundamental para uma democra-
cia”. No fim, Kennedy pergunta
o que falta para o pais melhorar e
0 ministro respondeu: “o Brasil
ja caminha para ser um pais
melhor, assumiu um novo gover-
no, com politicas publicas
consistentes, lideradas  pelo
presidente Jair Bolsonaro™.

A jungdo da NBR (TV esta-
tal) com a TV Brasil (TV publi-
ca) ¢, notadamente, uma tentati-
va de “legitimar” a entrada de
contetdo deste tipo — propagan-
da de governo — na programagao
de emissoras publicas, nas quais
deve-se priorizar contetdos de
interesse publico, pautados pela
sociedade e ndo pelos governos
vigentes. O principio da comple-
mentaridade foi ferido na estreia
da programagdo da chamada
“Nova TV Brasil”, no ponto que
diz respeito as especificidades da
concessao de canais entre o0s
segmentos publico, estatal e
comercial, previsto no Artigo n°
223 da Constituicdo Federal
brasileira e da missdo de cada

um destes.

Intitulado de Impressoes, o
programa jornalistico contraria o
principio de independéncia
(UNESCO, 2001), no qual com-
preende-se que emissoras publi-
cas devem primar pela autono-
mia em relacio ao Governo
Federal para definir produgao,
programagdo e distribui¢do de
conteudo. Todavia, em sete dos
programas Impressdes veicula-
dos até a redagdo deste texto,
quatro dos convidados eram
figuras ligadas ao governo Jair
Bolsonaro, ou pelo menos apoia-
dores declarados, em posse de 30
minutos para, em livre argumen-
tagdo, exercitar a propagacao de
ideias oficiais, a saber: o lider do
PSL na Camara, deputado Dele-
gado Waldir, entrevistado em
14/05; o embaixador de Israel,
Yossi Shelley, entrevistado em
07/05; o apresentador Carlos
Alberto de Nobrega, entrevista-
do em 21/04; além do proprio
ministro, Sérgio Moro.

O programa Impressoes levou
ao ar o ponto de vista de repre-
sentantes do Poder Executivo
Federal, em exercicio, como
carro-chefe dentro de uma
programagdo que parece cada
vez mais distante do proprio
conceito de Televisdo Publica e
da democracia midiatica. O ideal
para uma TV pulblica ¢ atuar
como porta-voz da sociedade,
oferecendo  pluralidade de
opinido e de diversidade cultural
sem intermediacdo propagandis-
tica ou ideologica de governos
vigentes ou partidos politicos.



NOTICIABILIDADE
E CARACTERISTICAS
DO SRP EM IMPRESSOES

Quanto aos aspectos de forma-
to, o programa Impressoes —
apesar de apresentar-se de uma
maneira mais “descontraida”
para tratar de uma gama de
assuntos, ¢ fazer uso de lingua-
gem, em alguma medida, infor-
mal — deveria atentar-se ao
fornecimento de informacgdes
que permitam aos seus intera-
gentes (telespectadores/internau-
tas/ouvintes-leitores) formar a
ideia mais justa dos eventos, e
mesmo se ndo forem objetivas,
deveriam ser imparciais, como
pede, em si, o Jornalismo. Aos
Tmin42s, Kennedy pergunta:
“como € que se soluciona ou se
convence de que, ndo, é preciso
ter ali, isso ndo vai ser um dano
para aquela unidade da federa-
¢a0™? A pergunta faz referéncia a
rejeicdo de alguns estados aos
presidios federais. A apresenta-
dora ja pressupde que a presencga
dos presidios federais ¢ benéfica
e ndo causara danos. A pergunta
poderia ter sido feita de outra
maneira, sem que Kennedy trou-
xesse a responsabilidade da tal
afirmacdo para a propria fala.

Os temas tratados por Sérgio
Moro, no entanto, ndo fazem
referéncia a “impressdes”, como
sugere o nome ¢ diz a sinopse do
programa, mas sim, tratam de
assuntos oficiais da agenda do
Ministério da Justi¢a e Seguran-
¢a Publica. Na entrevista, Ken-
nedy ja inicia a conversa inda-
gando: “quero comegar falando
ja dessa nova iniciativa do
Ministério, que ¢ o Projeto
Piloto, em cinco cidades, para
combate ao crime”. Presente em

1min02s de entrevista, tal fato
val de encontro ao critério de
noticiabilidade na visdo dos
fatos, que trata de fundamentos
¢éticos-epistemologicos: objetivi-
dade, verdade, interesse publico
etc.

Impressdes por ser um progra-
ma produzido pela propria EBC
¢ um produto da casa, nesse
ponto, dialoga com a caracteris-
tica de énfase em conteudos
nacionais, mas fica devendo no
quesito “programa que deixa sua
marca”’, como  sugere a
UNESCO (2001), pois ndo tem
nada de especial ou inovador.
Trata-se um programa simples,
no qual a jornalista-apresentado-
ra, Roseann Kennedy, conduz
entrevistas de maneira comum e,
em casos como este em analise,
enviesada.

. IMPRESSOES E
AS ORIENTACOES
JORNALISTICAS DA EBC

Durante a entrevista com Sérgio
Moro, Kennedy fez perguntas
que, de certa forma, pareciam
complementares as respostas.
Como acontece aos 3min52s, em
que a apresentadora pergunta:
“como € que vocés pretendem
verificar se as metas foram cum-
pridas? Isso num periodo de
quanto tempo? A ideia ¢ comegar
0 projeto no segundo semestre,
ndo ¢, ministro?”; ¢ Moro logo
responde: “a ideia ¢, o projeto
ainda estd em fase de planeja-
mento e programagao”. O Minis-
tro esteve numa posi¢ao confor-
tavel do comego ao fim do referi-
do Programa. A jornalista deve-
ria ter se beneficiado do Manual
de Jornalismo da prépria Empre-
sa Brasil de Comunicagio e,

assim, ter enriquecido as infor-
macodes, levando em conta a
necessidade de maior clareza
sobre os fatos/temas para um
tipo de questionamento mais
complexo e isento.

Como indicam as referidas
orientacdes da EBC, no decorrer
de entrevistas, ao interrogar
autoridades, o jornalista deve
fornecer o maior numero possi-
vel de indicagdes sobre a proce-
déncia das informagoes, de
maneira a tornar as perguntas
mais robustas, e assim levar para
o publico a sua credibilidade.
Nio foi o que se percebeu na
entrevista de Kennedy com
Moro. Ainda de acordo com o
Manual de Jornalismo da EBC, o
reporter/jornalista/apresenta-
dor/ancora deve pesquisar ou se
servir de pesquisas sobre o fato,
feitas também pela equipe de
producdo, antes de cobrir/repor-
tar os fatos/temas.

Ademais, o jornalismo da
EBC deve dar preferéncia ao
emprego de métodos licitos,
publicos e declarados para obter,
editar e veicular informagdes e
assim, levar contetdo jornalisti-
co as pessoas, considerando-as
em sua dimensdo de cidadas
(titulares de direitos e deveres).
O Programa Impressdes, notada-
mente, da passos desvirtuados
desse caminho, e ao priorizar
entrevistados ligados ao/simpati-
zantes do entdo titular do Poder
Executivo brasileiro, caracteri-
za-se, em grande medida, como
uma atracdo voltada a propagar
os interesses do Governo.



O CASO DO
PROGRAMA BRASIL
EM DIA

O segundo programa analisa-

do foi o Brasil em Dia, veiculado
na terceira semana de maio de
2019, sendo assim, no periodo
de 19 a 25 do referido més. A
exibi¢do do telejornal Brasil em
Dia se da de segunda-feira a
sexta-feira, as 9h45min. A dura-
¢do do programa ¢ de 15 minutos
diarios, sem intervalo. Ao longo
da semana observada foram
exibidas 29 reportagens, distri-
buidas em cinco edigdes.
O Brasil em Dia ¢ fruto da Nova
TV Brasil — jungdo entre a emis-
sora publica, TV Brasil e a emis-
sora estatal, TV NBR — e estreou
junto com a nova programagao,
em 10 de abril de 2019. Apre-
sentado pela jornalista, Karla
Wathier, apds exibigdo na TV, as
reportagens veiculadas no sdo
disponibilizadas, de forma sepa-
rada, tanto no site da emissora
quanto no canal TV BrasilGov,
no YouTube, onde €& possivel
encontrar também a versao sem
cortes.

O telejornal ndo possui uma
descricdo adequada no site da
emissora, no momento desta
pesquisa, a que constava em tal
ambiente sociodigital dizia o
seguinte: “programa jornalistico
exibido pela TV Brasil de segun-
da a sexta, as 9h45” (TV
BRASIL, 2019, online). Mas,
antes da estreia, sua descri¢do foi
veiculada em matéria como
“programa  jornalistico com
informacgodes atualizadas do dia”.
Ja no teaser de divulgacdo da
nova grade, o programa foi
descrito como “Brasil em Dia,
todas as informagodes do Gover-

no Federal”. Esta Gltima atende
bem a maioria das reportagens
transmitidas na semana de obser-
vacgao, pelo viés politico-institu-

cional.
SOB A OTICA DOS

PRINCIiPIOS DE

RADIODIFUSAO PUBLICA

O PROGRAMA
BRASIL EM DIA

A partir da observancia dos
conceitos presentes tanto Lei
brasileira de n° 11.652 como nos
principios da  Radiodifusdo
Publica elaborados pela Unesco
em 2001, é notdria a inadequa-
¢do do programa Brasil em Dia
ao contexto de uma emissora
publica.

Por sua natureza dita publica,
a TV Brasil, em seu jornalismo,
deveria primar por objetos de
cobertura de modo a garantir a
expressdo da diversidade social,
cultural, regional e étnica e da
pluralidade de ideias e de
percepgoes da realidade e dos
fatos. Reportagens com tom
promocional ou com finalidade
propagandista como as apresen-
tadas pelo Brasil em dia, sdo
justamente os tipos que o jorna-
lismo publico tem, por obriga-
¢ao, evitar.

Na semana observada no
contexto dessa pesquisa, desta-
camos alguns titulos de reporta-
gens que chamaram atengdo:
“Bolsonaro ¢ homenageado por
Federacdo da Industria™; “Vice-
-presidente ~ Mour2o  visita
China”; “Vice-presidente visita
centro chinés de tecnologia espa-
cial”; “Bolsonaro oferece café da
manhad para parlamentares do
Nordeste”; “Conselho de Gover-

no se reune para discutir pautas
do Executivo”; “Bolsonaro
recebe homenagem na Embaixa-
da de Israel em Brasilia”; “Presi-
dente Bolsonaro faz primeira
visita oficial ao Nordeste”; “Bol-
sonaro recebe a imprensa brasi-
leira para café da manha”. Sobre
essas matérias pontuaremos aqui
com base nos preceitos do Servi-
¢o de Radiodifusao Publica.
Com caracteristica de jornal de
emissora estatal, o Brasil em Dia
faz parte dos conteudos que
seriam produzidos pela TV
NBR, anunciados para a progra-
magdo da Nova TV Brasil. Entra
a nova grade e perde-se entdo a
autonomia para definir a produ-
¢do, programagdo e veiculagdo
de seus contetidos. De acordo
com o principio de independén-
cia (UNESCO, 2001), para um
SRP no qual as ideias possa ser
expressadas livremente, faz-se
necessaria uma insubordinagdo
contra pressdes financeiras,
comerciais ou influéncia politi-
ca.

Face a isto, para a jungdo das
duas TVs em uma tnica grade, a
justificativa do gerente executi-
vo da TV Brasil, Vancarlos
Alves, foi de que agregaria valo-
res e serviria de “fonte com
credibilidade para os atos do
governo” (AGENCIA BRASIL,
2019, online). Pode até ser
vantajoso para 0 governo, uma
vez que a TV Brasil tenha chega-
do ao patamar de sétima maior
audiéncia do pais, ja para a emis-
sora significou a perda de sua
identidade publica. Pelos aspec-
tos do principio constitucional
da complementaridade, a apre-
sentagdo de conteidos governa-
mentais, configura presta¢ao de
servico tipica de emissoras



estatais. TVs publicas devem
atuar como porta-voz da socie-
dade em posse de um espago de
pluralidade de opinido e diversi-
dade cultural como fazem as
publicas.

Pelo principio da diversidade
(UNESCO, 2001) ¢ preciso

oferecer uma  programagio
variada que reflete interesse
publico diverso. Saber que

Bolsonaro recebe a imprensa
brasileira para café da manha, e,
conforme a apresentadora, Karla
Wathier “esses encontros ja se
tornaram uma rotina desde que
ele assumiu o governo”, no
ambito de uma emissora publica,
ndo parece ter nem relevancia,
tampouco configura-se como
conteudo de interesse publico.

NOTICIABILIDADE
E CARACTERISTICAS
DO SRP NO BRASIL EM DIA

Inerente ao jornalismo, infor-
mar, principio subjacente a
radiodifusdo publica, ¢ também
parte do triplice mandato e das
missdes (UNESCO, 2001) do
Servigo. O programa Brasil em
Dia informa, mas ndo com a
preocupagdo de uma emissora
publica que, justamente por ser
publica tem por natureza o obje-
tivo de estar mais atenta ao
contetdo que esta sendo veicula-
do. Um telejornal desenvolvido
exclusivamente para noticiar a
agenda e as agdes do governo,
como “Bolsonaro recebe home-
nagem na Embaixada de Israel
em Brasilia” e “Bolsonaro ¢
homenageado por Federagdo da
Industria”, obedece ao critério
de noticiabilidade de grau e nivel
hierarquico, mas ndo leva ao
publico contetdo para reflexdo e

interpretagdo. Em TVs publicas,
o jornalismo deve ser diferencia-
do, pois vai além de apenas
informar, refere-se a interpretar e
traduzir informacdes.

A emissoras publicas devem
fornecer informagdes que permi-
tam aos seus telespectadores/in-
teragentes formar a ideia mais
justa dos eventos. Ao noticiar
sobre o “Conselho de Governo
se reune para discutir pautas do
Executivo”, a reporter Gabriella
Noronha, posicionada em frente
ao Palacio da Alvorada, reporta
que aquela deve ser a décima
segunda reunido desde o inicio
deste governo e que o conselho ¢
composto pelos 22 ministros. Ao
citar os assuntos a serem trata-
dos, Gabriella menciona que um
deles ¢ a nova previdéncia —
assunto envolto de uma certa
polémica — e lembra que no dia
anterior houve o langamento da
campanha  publicitaria  da
proposta na qual “o governo
voltou a defender mudanc¢as na
aposentadoria dos brasileiros
para garantir o crescimento do
pais”, em seguida, chama o VT
com trechos de Onyx Lorenzoni
e Jair Bolsonaro. Chama a aten-
¢do nos trechos escolhidos, a fala
de Onyx diz que “a campanha
que ora se inicia € para enfrentar
a mentira, que alias, ¢ o que o
presidente ao longo de sua cam-
panha fez e continua fazendo no
nosso governo (...) esta ¢ a
missdo responsavel do governo
do presidente Bolsonaro”, ja
Bolsonaro fala: “se aprovarmos
a reforma de (sic) previdéncia o
Brasil saira realmente desta
estagnacdo que se encontra rumo
a entdo sonhada prosperidade”.
Nio houve cuidado em tentar
mostrar imparcialidade na maté-

ria, como pede o jornalismo e,
em especial, a programacao de
uma emissora publica, ao nao
conseguir ser, pelo menos, escla-
recedora. Se ndo ha interesse em
noticiar com qualidade e ser
referéncia em informar, ndo é
possivel ser reconhecida pela
sociedade/pelo cidaddo como
importante para a radiodifusdo
publica, nem mesmo ser identifi-
cada como tal. Evitar o partida-
rismo, a pregacdo religiosa, o
tom promocional e qualquer
finalidade propagandistica faz
parte da atitude de zelar pela
credibilidade. A  informagao
deve refletir a verdade dos fatos.
Fazer um jornalismo diferente
do que ¢ produzido na midia
comercial e na estatal ¢ um desa-
fio intrinseco as emissoras publi-
cas, no sentindo de constituir
programas “que deixam sua
marca” (UNESCO, 2001). Nao ¢
o caso do Brasil em Dia, ja que
este carrega em si, caracteristi-
cas de estatal ao noticiar tudo
que envolve a agenda do poder
executivo, como viagens, proje-
tos, campanhas, encontros etc.

No que diz respeito a integrar
uma programagdo propria, da
casa, sabemos, como ja mencio-
nado nesse estudo, que o Brasil
em Dia ¢ proveniente da Nova
TV Brasil, emissora que, por
definicdo, deveria ser publica,
mas segue, agora de modo noté-
vel, impactada pelas injungdes
do sistema estatal de radiodifu-
sdo, eivado de partidarismo poli-
tico.



BRASIL EM DIAE
AS ORIENTACOES
JORNALISTICAS DA EBC

O conteudo jornalistico produ-
zido e exibido pelo Brasil em
Dia apresenta divergéncias em
relagdo a Manual de Jornalismo
da propria Empresa Brasil de
Comunicagdo (EBC). Ter crité-
rios ¢ o primeiro, diz respeito ao
primor pelo interesse publico.
Na semana observada no ambito
da presente pesquisa foram noti-
ciadas duas homenagens recebi-
das pelo presidente: “Bolsonaro
¢ homenageado por Federagdo
da Indastria” e “Bolsonaro
recebe homenagem na Embaixa-
da de Israel em Brasilia.” Na
primeira, Bolsonaro recebeu a
Medalha do Meérito Industrial,
segundo o repdrter, Mauricio de
Almeida, “destinada a personali-
dades que desempenham um
papel fundamental para ajudar a
industria do Rio de Janeiro”, nao
se fala o que o presidente fez
para merecer tal reconhecimen-
to. Além de ndo ter interesse
publico numa premiag@o pessoal
de Bolsonaro, falta clareza pois
ndo menciona o que o fez mere-
cedor. Na segunda homenagem,
Bolsonaro recebeu a Medalha
Jerusalém de Ouro, de acordo
com a reporter, Danielle Popov,
destinada a “brasileiros cristdos-
-judeus com papel relevante na
sociedade™, mais uma conquista
pessoal. Além de reforgar a falta
de interesse publico e clareza,
esquece-se de preceitos impor-
tantes para a legitimidade da
EBC, o foco no cidaddao e o
didlogo com os interesses da
sociedade.

Nas duas matérias sobre a
visita do vice-presidente, Hamil-

ton Mourdo, a China, o que
chama a atengdo ¢ o descuido
com o texto falado tanto pela
reporter, Danielle Popov, quanto
pela  apresentadora,  Karla
Wathier. O manual da EBC
sugere que o jornalismo da Casa
¢ comprometido com o zelo pela
qualidade. O texto proferido
pelas jornalistas ¢ o mesmo:
“além de entregar uma carta do
presidente, Jair Bolsonaro ao
presidente chinés, Xi Jinping,
Hamilton Mourdo vai presidir a
Cosban — a Comissdo Sino-bra-
sileira de Alto Nivel de Concer-
tagdo e Cooperagdo, a ideia €
fortalecer as relagdes econdomi-
cas entre os dois paises”.

Notamos o descompromisso
com o rigor técnico presente no
manual da EBC, no que se refere
a informacdo apurada e transmi-
tida por profissionais preparados
e em constante atualizacido,
prezando sempre pela qualidade.
Repetir o texto denuncia a falta
de criatividade por parte das
profissionais. Outra observagao
foi a reducdo das atividades
diplomaticas,  desempenhadas
pelo vice-presidente, a um mero
entregador de cartas. O entendi-
mento que fica € que a principal
atividade de Hamilton Mourao,
na China, foi entregar a carta e
que além desse compromisso,
também iria presidir a Comissdo
Sino-brasileira de Alto Nivel de
Concertacao e Cooperacao (Cos-
ban) —um mecanismo de dialogo
politico entre o Brasil ¢ o seu
maior parceiro comercial, a
China. A comissao possui 11
subcomissdes ¢ desde a criagao
em 2004, o acordo de coopera-
¢do ja cresceu 11 vezes contabi-
lizando, atualmente, 99 bilhdes
de dolares em transacoes comer-

ciais. Proposital ou ndo, a colo-
cacdo do texto € ruim e o tom
que fica causa estranheza até
para um telejornal que assumisse
a sua identidade estatal.

Pela orientagdo de razdo de
ser, presente no manual da EBC,
¢ desejado que cada jornalista da
emissora saiba explicar a razdo
de ser da empresa, incluindo o
que ela faz e para que existe.
Levantamos aqui uma reflexao
sobre a dificuldade em explicar a
Nova TV Brasil — uma TV que
surge da juncdo de equipes,
recursos, meios e instalacoes da
estatal TV NBR com a publica
TV Brasil — no sentido de definir
se a TV, atualmente, ¢ publica ou
estatal.

O terceiro programa analisa-
do no ambito da presente pesqui-
sa foi o Governo Agora, veicula-
do na primeira semana de junho
de 2019, ou seja, de 03 a 09 do
referido més. O Governo Agora
ndo possui horarios ou dias fixos
para ir ao ar. Trata-se de flashes
transmitidos até cinco vezes ao
dia durante a programagdo da
TV Brasil, sem tempo de dura-
cdo  previamente  definido,
também ndo possui intervalos.
Sobre o programa, o site da
emissora assinala o seguinte:
“Transmissdes ao vivo dos even-
tos com a participagdo de minis-
tros e outras autoridades do
Poder Executivo Federal”. (TV
BRASIL, 2019, online).

O CASO DO
PROGRAMA
GOVERNO AGORA



TV PUBLICA

O programa comegou a ser
exibido ainda em outubro de
2018, na TV NBR, tendo ficado
dois meses no ar. Nos primeiros
dias da nova gestdo do Poder
Executivo Federal, voltou a ser
veiculado, e com a jungdo da TV
NBR com a TV Brasil, passou a
ser exibido na Nova TV Brasil.
Sofreu alteragdes quanto ao seu
formato, mas preservou o titulo
do programa. Atualmente, ¢
ancorado pelo jornalista, Rober-
to Camargo.

Na semana observada por
esta pesquisa, foram ao ar 23
edicdes, no periodo de uma
semana util, de segunda a sexta-
-feira. Sao exibidos 4 flashes por
dia, que duram de trés a seis
minutos. Observamos que em
trés dias houve uma quinta
edicdo do Governo Agora com
formato diferente e maior dura-
¢do, pois tratava-se de pronun-
ciamentos do porta-voz da Presi-
déncia da Republica, Otavio
Régo de Barros. No fim do dia,
Barros faz um resumo da agenda
executada pelo Presidente, fala
da importiancia das atividades
desempenhadas e em seguida
abre para perguntas da imprensa.
Tais edi¢des duram de 20 a 40
minutos. Para a analise descarta-
mos 0s pronunciamentos, restan-
do apenas 20 edigdes validas.

Logo apos serem exibidos, os
programas sio postados no You-
Tube, em forma de playlists
categorizadas por data. Todo o
acervo de Governo Agora estd
disponivel no perfil TV Brasil-
Gov® — como passaram a se

chamar as redes sociais perten-
centes a TV NBR apds sua
jungdo com a TV Brasil. Anali-
saremos trés reportagens veicu-
ladas na semana observada, sdo
elas: (1) Bolsonaro entrega
pessoalmente a Rodrigo Maia,
projeto de lei que altera o codigo
de transito (2) O ministério da
Justica calcula que o prejuizo de
produtos falsificados traz ao pais
¢ de mais de 20 milhoes de reais
por ano, (3) Uma parceria entre o
Sebrae e o Ministério da Econo-
mia quer facilitar a burocracia na
abertura de novas empresas.
. 4‘ GOVERNO AGORA
SOB A OTICA DOS DE
RADIODIFUSAO PUBLICA

2 O PROGRAMA

No que diz respeito ao esperado
de um Servico de Radiodifusdo
Publica de qualidade, de acordo
com a lei n® 11.652 e com o0s
principios da  Radiodifusdo
Publica elaborados pela Unesco
em 2001, notamos que o progra-
ma jornalistico, Governo Agora,
nao atende aos padrdes jornalis-
ticos ideais para TVs publicas. A
referida atracdo ndo condiz com
a descrigdo presente no proprio
site da emissora dita como publi-
ca:

A TV Brasil veio atender a
antiga aspiragdo da sociedade
brasileira por uma televisdo
publica nacional, independente e
democratica. Sua finalidade ¢
complementar ¢ ampliar a oferta
de contetidos, oferecendo uma
programacdo de natureza infor-
mativa, cultural, artistica, cienti-

5| Disponivel em: https://www.youtube.com/user/TVNBR. Acesso em: 09 jun. 2019.

fica e formadora de cidadania.
(TV BRASIL, 2019, online).

Governo Agora, como o titulo do
programa ja indica, apresenta
contetidos que sdo a agenda do
governo e de seus ministérios,
em tempo real. A natureza de
uma programagao estatal tem
por objetivo, prestar servigos ao
governo, de modo a explicitar o
ponto de vista governamental de
acordo com Curado & Bianco
(2014). Desse modo, o programa
contraria o principio de comple-
mentaridade ao atuar como
porta-voz governamental, além
de colocar em xeque a identida-
de publica da emissora.

Além de noticiar pela oOtica
do governo, o programa jornalis-
tico €, por vezes, repetitivo.
Tomaremos com exemplo, o dia
6 de junho, data na qual houve
quatro inser¢oes do programa, e
em todas elas falou—se do encon-
tro entre o Presidente do Brasil e
o Presidente da Argentina. Nas
quatro edicdes, foi noticiado o
mesmo ponto, sem qualquer fato
novo. O Governo Agora ndo
oferece variedade de programa-
¢do se tratando de temas e géne-
ros, como sugere o principio de
diversidade do SRP.

Se desde a sua fundagdo, em
2007, a TV Brasil demonstrou,
em alguma medida, dificuldade
em assumir sua autonomia em
relacdo ao governo, a Nova TV
Brasil — definitivamente — ndo se
preocupa com tal. O programa
jornalistico, Governo Agora, ¢
um produto puro e simples,



idealizado para uma TV estatal,
mas veiculado numa TV publica.
Pois além de s6 noticiar assuntos
do governo e dos Ministérios, o
espaco dado a Presidéncia ¢
amplo, no sentido que, das 20
edigdes analisadas, 10 tinham
acoes do Presidente como tema
principal, fato observado desde
os titulos das matérias. A obser-
vagdo confirma o que diz a
descricdo do programa que se
distancia de uma autonomia em
relagdo ao Governo Federal para
definir produgdo, programagio e
distribui¢do de conteudo no
sistema publico de radiodifusdo
e, dessa maneira, ndo atende ao
principio de independéncia.

NOTICIABILIDADE

_ E CARACTERISTICAS

DO SRP EM GOVERNO

AGORA

Emissoras publicas possuem,
em sua programagao, caracteris-
ticas intrinsecas que as fazem
notadamente diferentes. Tais
caracteristicas se estendem,
também, aos programas jornalis-
ticos. Sendo assim, para ser um
jornal de TV publica ndo basta
apenas integrar a grade de emis-
sora dessa natureza. Até porque
estamos discutindo aqui, para
além dos aspectos do jornal e sua
colocagdo em uma TV publica,
pois trata-se também de entender
se a Nova TV Brasil ainda se
configura como publica.

Educar ¢ um dos aspectos
inerentes ao contetido veiculado
por uma TV publica (UNESCO,
2001), o que implica que, faca
parte de seus objetivos permitir
que os cidadaos sejam informa-

dos sobre uma variedade de
assuntos de maneira a adquiri-
rem novos conhecimentos. Na
semana observada, o Governo
Agora — apesar de seu curto
tempo — foi capaz de saturar
assuntos como, a visita do minis-
tro de Ciéncia, Tecnologia,
Inovagdes e Comunicagoes,
Marcos Pontes, a Guiana Fran-
cesa, Projeto de alteracdo do
codigo de transito e a viagem do
presidente, Jair Bolsonaro, a
Argentina.  Estes, portanto,
foram, em consideravel medida,
os assuntos mais abordados pelo
programa, desse modo ndo se fez
variedade.

Parte da missdo de educar, a
ideia de apresentar os contetdos
de maneira clara e imparcial, e
assim oferecer insumos para a
fomentagdo de debates. Noticiar
pela otica do governo, como no
caso da edi¢do de 16h56 de 6 de
junho, onde a reporter, Luciana
Holanda, tem em seu fala: “des-
burocratizar e simplificar a vida
do empreendedor, e assim
melhorar o ambiente de negocios
no pais estdo entre as principais
metas do governo”, seguida pela
fala do presidente do Sebrae,
Carlos Melles: “esse ¢ um gover-
no que quer tirar o medo do
brasileiro, quer reestabelecer a
credibilidade e a confian¢a no
cidaddo...”, se distancia da ideia
de imparcialidade inerente ao
SRP.

O programa Governo Agora,
pensado a partir dos fundamen-
tos do jornalismo, teria por preo-
cupagdo 0 CoOmpromisso com a
verdade, objetividade, interesse
publico e com a imparcialidade.
Trata-se, pois, de conceitos que,
se ainda ndo, deveriam ja estar

atrelados ao modo de fazer
jornalismo da EBC, nesse caso
em especial, da
Brasil”.

“Nova TV

A GOVERNO AGORA
= E AS ORIENTACOES
JORNALISTICAS DA EBC

Analisando os trés casos
observamos que ha, sim, interes-
se publico nos contetidos noti-
ciados pois, altera¢do no codigo
de transito, impacto de produtos
falsificados e diminuigdo de
burocracia para abrir uma
empresa sdo acgdes que afetam
diretamente a vida do cidaddo. A
duvida fica quanto a honestida-
de, porque o fato de “o presiden-
te Bolsonaro entregar pessoal-
mente a Rodrigo Maia”, ndo
deveria sobrepor a importancia
do proprio projeto de lei que
altera o codigo de transito. A fala
do ancora, Roberto Camargo, ja
come¢a com “o presidente Jair
Bolsonaro foi hoje ao Congresso
Nacional entregar o projeto...”,
que em seguida chama o VT no
qual o off da reporter, Luana
Karen, enfatiza: “o projeto com
as mudangas no codigo brasilei-
ro de transito foi entregue pesso-
almente pelo presidente, Jair
Bolsonaro...”, que passa para a
passagem de Luana Karen:
“outra mudanga proposta pelo
presidente Jair Bolsonaro...”,
tudo isso num periodo de Imin7s
de reportagem. Constata-se que
o foco da reportagem ¢ a agenda
do Presidente.

O tratamento adequado das
informagodes de maneira a preo-
cupar-se com a origem e a quali-
dade do contetido a ser apresen-
tado ao publico, sdo caracteristi-
cas observadas nas reportagens



em questdo como negligencia-
das. Ouvir os dois lados configu-
ra a validacdo da procedéncia
das informagdes. Nas matérias
analisadas, pudemos observar
que mesmo quando houve inten-
¢do de para além das fontes
oficiais, saber também o ponto
de vista de populares, as opini-
oes seguiam a tendéncia de
concordar com o tom de condu-
¢do das reportagens, focadas em
elogios ao Presidente.

Na reportagem sobre a altera-
¢do do codigo de transito — que
traz em si a polémica de desobri-
gar o uso da cadeirinha — foram
escolhidos dois populares para
falar, o primeiro, chamado Alan,
disse que “vai ser Otimo pra
gente, eu vejo com muita positi-

CONSIDERACOES FINAIS

vidade”; O segundo — que nao
teve seu nome mencionado e
nem explicitado no video — disse
que a proposta ¢ “muito boa, ¢
boa sim. Eu apoio totalmente”.

Ja na reportagem sobre os
prejuizos causados por produtos
falsificados, utilizaram-se da
opinido de quatro pessoas pelas
ruas de Brasilia para concordar
com tom da pauta. Sobre a
compra de produto pirata, Mar-
celo falou que “pesa menos no
bolso, mas depois o prejuizo ¢é
bem maior”; Josanea disse que
“a experiéncia foi péssima
porque € um barato que a gente
paga caro, ndo vale a pena”, uma
senhora sem nome atribuido
relatou que “eles funcionam um
dia, e no outro dia ndo funciona

mais’ e, por fim, Edson contou:
“comprei algum produto, que
pode ser que seja falsificado e eu
nao sabia”.

Na terceira reportagem anali-
sada, que trata da desburocrati-
zacdo para abertura de empresas,
a unica opinidao além das fontes
oficiais foi a do empresario Julio
relatando ter sofrido com a buro-
cracia ‘“‘varios clientes ndo
podiam comprar de mim porque
eu nao tinha as licencgas previstas
pra ¢época (..) pela propria
demora do o0rgdos responsaveis”,
ainda em concordincia com o
tom de condugdo da pauta, clara-
mente de apoio a atos do gover-
no vigente.

O presente trabalho nos possibilitou analisar o conteido da programagao jornalistica da TV Brasil nesse

momento em que a emissora passa a se denominar como “Nova TV Brasil”. Dessa maneira, investigamos o
modo como se caracteriza o contetido jornalistico nanova programacao e se, com a reformulagdo —pela qual
passou essa programacdo — foi desvirtuado o carater publico da emissora. Ndo obstante, fomos adiante e
procuramos entender o papel da TV Brasil no Servigo de Radiodifusdo Publica brasileiro, bem como sua
relagdo com a sociedade e, em que sentido a sociedade participa do processo de produgao do conteudo veicu-
lado. Nao pudemos deixar de lado o interesse em identificar se ha ainda o cumprimento do principio constitu-
cional de complementaridade face a nova programagao, e em que medida ela dialoga com os principios da
radiodifusao publica estabelecidos pela UNESCO e comsua origemna Lein. 11.652/2008 (Leida EBC).

A TV Brasil sofreu interferéncia direta que a fez mudar de maneira radical os moldes da programacio.
Ainda
no governo Temer, por meio de decreto, a EBC passou a ser vinculada a Casa Civil da Presidéncia da Repu-
blica e sofreu a dissolugdo do Conselho Curador, composto por atores da sociedade civil que eram responsa-
veis por regular editorialmente a programagdo da Empresa Pablica. O decreto possibilitou interferéncias
diretas do Poder Executivo na programagao.

Logo noinicio do governo Bolsonaro, o programa Sem Censura sofreu aameaca de ser descontinuado e o
carnaval deixou de ser veiculado na TV Brasil como era tradicionalmente. O que veio depois disso foi
integragdo — de equipes, recursos, meios ¢ instalagdes — da EBC, agregando contetidos produzidos pelo
nucleo da emissora estatal NBR. Veio também a nova programagao com contetidos controversos para serem
veiculados em uma emissora publica, que deve estar compromissada com a diversidade de contetidos, vozes
eatores.




O que podemos inferir da analise dos trés programas — o programa de entrevistas “Impressdes”, o telejor-
nal “Brasil em Dia” e o telejornal produzido em flashes, “Governo Agora—¢ a nao-observancia dos preceitos
normativos e éticos que direcionam o jornalismo ptiblico e legitimam uma emissora ptblica. No contexto de
uma emissora publica, essas atragdes falham em diversos aspectos que deveriam guiar e caracterizar como
proprios paraum jornalismo publico, pois sdo produzidos nos moldes de estatal.

Até 2016, erainimagindvel que programas jornalisticos dessa natureza viessem a figurar a grade de uma
emissora publica, em posse de seu conselho curador em vigor absoluto, como era o caso da TV Brasil. Uma
programacao hibrida que coloca em divida o carater da emissora, também estava longe das possibilidades.
Tais programas jamais encontrariam espago numa emissora verdadeiramente ptblica. Sdo programas que
nao dialogam com as diretrizes do SRP e ddo a entender que nem se preocupam em fingir dialogar com o
interesse publico. Mas, € claro, que esses programas nao representam a grade como um todo. Ainda ha na
emissora, programas direcionados a sociedade, s6 ndo se sabe até quando.

Nossa “hipotese de trabalho” (BRAGA, 2005) para a continuidade de nossos estudos € que, em um futuro
breve, tais conteidos dominarao por completo a programagao da emissora, uma vez que 0s novos governos
parecem ver a fun¢do da TV Brasil como a de um mero espelho de suas atividades. Futuras pesquisas, entio,
encontrardo nas injungdes concretizadas contra a EBC, terreno fértil para problematizagdes, uma vez que
com liberdade para decidir editorialmente, o poder executivo ainda pode prover muitas mudangas na Empre-
sa Brasil de Comunicacao.

Estudos futuros também nao podem obliterar uma reflexdo sobre como as condi¢des de origem do SRP
brasileiro impactam e tensionam o desenvolvimento nao so das Televisdes Plblicas, como € o caso da TV
Brasil aqui estudada, mas de todo o Servigo. Isto ¢, as andlises a respeito da radiodifusdo piblica do pais, em
nosso entendimento, ganham em complexidade e espirito critico se, a priori, partirem, assim como sugere
Pinheiro (2019) e aqui fizemos, da compreensdo de que a “agdo social” ou o “comportamento humano” —
conceitos weberianos (WEBER, 1995;2012;2014) —emrelacdo aos objetivos, principios e missdo da comu-
nicacdo publica, tensionam o Servigo de Radiodifusido no Brasil desde a sua génese, na década de 1920 do
século passado, ou seja, ha cem anos.
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TVS LEGISLATIVAS NO BRASIL:
HISTORICO, REGULAGAO E PERSPECTIVA

Maria Carolina Silva Rocha Vieira?

Resumo

A partir da Lei da Cabodifusao, o Poder Legislativo teve garantido canais gratuitos na TV a cabo,
o que deu inicio as TVs Legislativas. Seus objetivos evoluiram da prioridade a transmissdo de
sessoOes plenarias para a produgdo de conteudo que nido so6 divulgasse a atividade parlamentar, mas
também representasse informagdo de utilidade ptiblica. Ao mesmo tempo em que estabelecem uma
nova forma de comunicagdo publica no dmbito estatal, outras questdes surgem, por exemplo,
quanto a regulagao e alcance. Este artigo traz um historico da implantagido e crescimento das TVs
Legislativas, levando em conta o quanto a legislagdo existente, ou a falta dela, pode moldar suas
configuragdes e dilemas. O trabalho ainda se propde a ouvir profissionais da area, levantando
visdes sobre o presente e perspectivas quanto ao futuro destas emissoras.

Palavras-chave: TV Legislativa; midia legislativa; comunica¢do publica; regulagdo da comunica-
¢ao; radiodifusao.

Abstract

With the “Cable Diffusion Law”, the Legislative Power had guaranteed free channels at cable TV, which started the Legisla-
tive TV system as we know. Its goals develop from broadcast alive congress meetings to produce content that included parlia-
mentary transparency and, after a while, information of public interest. While they stablish a new kind of public communica-
tion within Estate range, other issues became apparent, for example about regulation and reach. This article talks briefly about
the journey of the Legislative TVs in Brazil, from its implantation to its growth, taking into account how much the legislation
— or the lack of it — can determine its configuration and dilemmas. This piece also intends to hear professionals from legislative
media, bringing to light visions about the present and perspectives about the future of these channels.

Keywords: Legislative TV; legislative media; public communication; regulation of communication; Brazilian cable diffusion

system.
1 A TV LEGISLATIVA brio entre radiodifusdo publica, tivas podem ser classificadas na
# COMO INSTRUMENTO  privada e estatal. Embora na terceira perna do tripé do sistema
DE COMUNICACAO  pritica a divisdo ndo tenha se de radiodifusdo, ou seja, como
PUBLICA concretizado de forma igualitd- emissoras estatais, ja que “sua

A complementariedade do
sistema de radiodifusio brasilei-
ro ¢ prevista desde a Constitui-
¢do Federal de 1988, em seu
artigo 223, sugerindo um equili-

ria, com o predominio evidente
das emissoras comerciais no
pais, ela serviu, ainda que de
forma colateral, para categorizar
as emissoras, propondo a cada
uma delas defini¢gdes e fungoes
diferentes. As emissoras legisla-

propriedade e sua natureza
juridica a vinculam direta ou
indiretamente ao Estado, nos
termos da legislagdo que rege a
administragdo publica do pais;
sua gestdo cotidiana esta subor-
dinada a autoridades de um dos

I | Trabalho apresentado no GP Politicas e Estratégias de Comunicagio, no XIX Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagéo, evento componente do 42° Congresso Brasileiro de Ciéncias

da Comunicagdo.

2| Mestre em Comunicagdo ¢ doutoranda na mesma drea Universidade Estadual Paulista *Jilio de Mesquita Filho™ (UNESP)
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trés poderes da Republica; e sua
programagao sofre limites decor-
rentes dos dois requisitos ante-
riores” (BUCCI, FIORINI &
CHIARETTI, 2012, p. 21),
embora a ultima, segundo os
autores, ainda tenha que se aten-
tar com “a formacgédo de cidadaos
autonomos, sem ter finalidade
comercial, partidaria, governa-
mental ou religiosa” (BUCCI,
FIORINI & CHIARETTI, 2012,
p. 23). Apesar das defini¢des
claras, a realidade, no entanto,
acaba se formando de “organis-
mos hibridos” que, muitas vezes,
apresentam caracteristicas que
sdo associadas a comunicagdo
publica, sendo possivel que
“boas emissoras estatais desen-
volvam uma vocagdo publica,
buscando, no limite, emancipar-
-se inteiramente do jugo estatal”
(BUCCI, FIORINI & CHIA-
RETTI, 2012, p. 24).

Ainda hoje tema de debates
conceituais, a no¢do de comuni-
cagao publica foi trazida para a
esfera da atuacdo da radiodifu-
sao publica e estatal por alguns
autores, entre eles Eugenio
Bucci. Para ele, a comunicagao
publica existe para promover o
bem comum e o interesse publi-
co, compondo-se de:

Agoes informativas, consul-
tas de opinido e praticas de inter-
locugdo, em qualquer ambito,
postas em marcha por meio do
emprego de recursos publicos,
mediante processos decisorios
transparentes, inclusivos ¢ aber-
tos ao acompanhamento, criticas
e apelagoes da sociedade civil e a
fiscalizagdo regular dos oOrgdos

de controle do Estado. (BUCCI,
2015, p. 69).

Ainda que o autor critique
caracteristicas praticas desta
comunicagdo publica brasileira,
em especial o “monstruoso
embaralhamento de interesses
privados e recursos publicos”
(BUCCI, 2015, p. 66) € 0 seu uso
indevido como palanque eleito-
ral, ele reconhece o seu potencial
em emancipar o sujeito, fomen-
tando seu espirito critico e sua
independéncia conceitual.

As televisoes publica e esta-
tal que, por sua vez, muitas vezes
se confundem como uma coisa
s0, ndo devem ser encaradas
como concorréncia da televisdo
privada. Como reitera o Diag-
nostico do Campo Publico de
Televisdo, produzido a partir do |
Forum Nacional de TVs Publi-
cas (2006, p. 13), as trés na
verdade se complementam e,
exercendo fungdes complemen-
tares, podem inclusive fortalecer
a satde da democracia. Contanto
que levantem a bandeira ética da
independéncia — frente aos
governos e frente ao mercado —
elas podem se tornar instituigdes
que produzem “gente emancipa-
da, liberta, critica; e pode até se
tornar um sucesso, se for radical
no seu compromisso de emanci-
par. O negocio da televisdo
publica ndo ¢ entretenimento e,
indo mais longe, ndo ¢ sequer
televisdo: é cultura, é informa-
¢do, ¢ liberdade™ (2006, p. 19).

No entanto, ¢ valido ressaltar
que, embora fagam contraponto
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a televisdo comercial e abram
espago a pautas, temas e forma-
tos que ndo sobrevivem ao crivo
mercadologico ou partidario, as
TVs publicas e, ao seu lado, as
TVs estatais englobam emisso-
ras de carater bastante variado,
entre elas as mantidas pelos
poderes Legislativo, Executivo ¢
Judiciario, além de universida-
des, Orgdos governamentais
educacionais e culturais, comu-
nidades ¢ entidades sem fim
lucrativo, entre outros. Torres
lembra que:

Apesar de terem em comum
uma ‘aura publica’, sdo canais
com caracteristicas bem distin-
tas, processos proprios de cons-
trugdo e consolidagdo. Embora
tenham carater semelhante, essas
televisdes apresentam origens,
praticas e objetivos distintos.
Sdo produzidas em condicdes
politicas, administrativas e técni-
cas proprias, além de sofrerem
diferentes regulagoes. (TOR-
RES, 2008, p. 2).

Em comum, estas emissoras
destinam espaco na televisdo a
“setores da sociedade que até
entdo ndo tinham acesso perma-
nente a ela” (TORRES, 2008, p.
3), como universidades, ONGs e
0 proprio parlamento, o que
refor¢a seu papel cidaddo. E o
que também consta no documen-
to Manifesto pela TV Publica
independente e democratica,
fruto do I Forum Nacional de
TVs Publicas e assinado por
representantes das emissoras
publicas, educativas, culturais,
universitarias, legislativas e
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comunitarias, ativistas da socie-
dade civil e militantes do movi-
mento social, profissionais da
cultura, cineastas, produtores
independentes, comunicadores,
académicos e telespectadores.
Os autores de tal manifesto
defendem a televisao publica
independente e  apartidaria,
fortalecendo-se como promotora
da formacio critica do individuo
para o exercicio da cidadania e
da democracia. Para os signata-
rios, ela deve ser:

A expressdao maior das diver-
sidades de género, étnico-racial,
cultural e social brasileiras;
instrumento de universalizagdo
dos direitos a informacdo, a
comunicag¢do, a educacdo e a
cultura; acessivel a todos; inde-
pendente e autdnoma em relagdo
a governos e ao mercado, deven-
do seu financiamento ter origem
em fontes multiplas. (I Forum
Nacional de TVs Publicas,
2007).

Considerando o universo da
comunicagdo e televisao publi-
ca/estatal da qual fazem parte, as
emissoras legislativas, uma vez
constituidas e consolidadas,
atribuiu-se a fun¢do — que em
grande parte lhes justifica a exis-
téncia e o investimento de
dinheiro publico — ndo s6 de
promoc¢dao de cidadania, mas
essencialmente de transparéncia,
tornando o parlamento e a atua-
¢do parlamentar mais acessiveis
a populagdo, que por sua vez
ganha um novo tipo de instru-
mento para exercer o controle
social em um espaco alternativo
as emissoras comerciais.

2 CENARIO PARA
| INICIO DA
IMPLANTACAO

DAS TVS LEGISLATIVAS

Ainda que a existéncia das
TVs Legislativas s¢ tenha sido
possivel com a Lei n® 8977 de
1995, chamada popularmente de
Lei da Cabodifusdo, a tentativa
do poder politico de manter uma
forma de comunicagdo com o
publico sem a media¢ado privada
¢ antiga. De Barros se lembra,
por exemplo, da Voz do Brasil,
antes conhecida como Hora do
Brasil, programa radiofonico
diario obrigatorio do governo
federal que data de 1935, do
periodo Getilio Vargas. O autor
vali mais longe e afirma que a
imprensa no Brasil nasceu
oficial, com “o primeiro jornal
impresso em solo brasileiro,
ainda no periodo colonial, ‘A
Gazeta do Rio de Janeiro’,
trazendo noticias que eram basi-
camente comunicados do gover-
no” (DE BARROS, 2007, p. 3).

De 1935 a 1962, o programa
radiofénico transmitia apenas
noticias do Poder Executivo,
mas, a partir da data, passou a
dividir o seu tempo de progra-
macgdo: “a sua primeira meia
hora veicula noticias do poder
executivo (Presidéncia, Ministé-
rios ¢ Estatais) e os trinta minu-
tos diarios restantes sdo compar-
tilhados entre o Senado, a
Camara dos Deputados e os
Poderes Judiciarios (Tribunais
Federais STF, STJ, TST e TSE)”
(DOS SANTOS, 2006, p. 8).
Assim, conquistado este primei-
ro espa¢o, a migragdo da busca

por divulga¢dao do Legislativo,
do radio a televisao, parece natu-
ral. Para De Barros, esse movi-
mento “tem a ver com um desejo
mais antigo de participacdo e
divisdo da atengdo politica dos
telespectadores e  ouvintes”
(2007, p. 4).

Pesquisadores concordam que
havia um cenario favoravel a
criagdo das emissoras legislati-
vas quando da discussio da
regulamentacao da tecnologia de
transmissdo televisiva via cabo
no Brasil. Melo fala que existia,
ao menos, o “debate de um
modelo de televisdo alternativo
ao modelo comercial predomi-
nante, que visava ampliar o
acesso a veiculagdo de conteu-
dos pela sociedade, ofertando
espago para a expressio da
diversidade cultural” (MELO,
2013, p. 4). Ja Dos Santos (2006,
p. 9) afirma que os canais parla-
mentares foram fruto de algumas
demandas contempladas vindas
de setores envolvidos nas discus-
soes da época, em especial de
parlamentares e entidades da
sociedade civil.

Na verdade, antes mesmo da
Lei da Cabodifusao, ja havia se
formado embrides do que viriam
a ser as TVs Legislativas. Melo
(2013, p. 5) ressalta que, desde
1993, o Senado ja registrava as
sessoes € reunides da Casa,
assim como produzia videos
institucionais e distribuia mate-
rial para emissoras privadas. O
Congresso Nacional também ja
havia tido ao menos uma experi-
éncia televisiva, produzindo um
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telejornal diario durante a
Assembleia Constituinte, entre
1987 e 1988. Segundo Célia
Ladeira, professora da Universi-
dade de Brasilia e editora de tal
telejornal (em entrevista conce-
dida ao pesquisador ja citado), a
grande diferenca que surgiu
entre ele e a TV aberta comercial
foi que “nesta ultima s6 apare-
cem os lideres principais falan-
do, o presidente da Casa e um ou
outro parlamentar de destaque.
Na TV do Legislativo, o que se
busca — ou se deveria buscar
sempre — ¢ garantir espago
democratico para que todos
aparecam” (MELO, 2013, p. 6).

De fato, a criagao e a aprova-
c¢do da Lei da Cabodifusao se
devem em grande parte as
discussoes de regras mais demo-
craticas para operacdo de um
sistema de comunicagdo no
Brasil, uma vez que se percebeu
que este estava sendo implanta-
do sem a participagdo da socie-
dade civil.

A Lei da Cabodifusao, uma
referéncia normativa
A Lei 8.977, de 6 de janeiro de
1995, tornou possivel a existén-
cia das TVs Legislativas como
hoje se configura no pais. Cha-
mada de Lei da Cabodifusio, ou
apenas Lei do Cabo, ela passou a
obrigar as operadoras de TV a
cabo a destinarem canais basicos
de utilizagdo gratuita, entre eles
para o legislativo municipal
(compartilhado com a Assem-
bleia de respectivo estado); para
a Camara dos Deputados e para o
Senado Federal. Diz o texto da
lei, no artigo 23 do capitulo V,

Da Operagéao do Servigo:

Art. 23. A operadora de TV a
Cabo, na sua drea de prestacao
do servico, devera tornar dispo-
niveis canais para as seguintes
destinacgoes:

I - CANAIS BASICOS DE UTI-
LIZACAO GRATUITA:

(...) b) um canal legislativo
municipal/estadual,  reservado
para o uso compartilhado entre
as Camaras de Vereadores locali-
zadas nos municipios da area de
prestacdo do servigo e a Assem-
bléia Legislativa do respectivo
Estado, sendo o canal voltado
para a documentacdo dos traba-

lhos parlamentares, especial-
mente a transmissao ao vivo das
sessoes;

¢) um canal reservado para a
Camara dos Deputados, para a
documentagao dos seus traba-
lhos, especialmente a transmis-
sd0 ao vivo das sessoes;

d) um canal reservado para o
Senado Federal, para a docu-
mentacdo dos seus trabalhos,
especialmente a transmissao ao
vivo das sessoes. (Lei 8.977, de
6 de janeiro de 1995).

Para Melo (2014, p. 56), com sua
promulgagdo, a Lei do Cabo se
torna a principal referéncia
normativa para as TVs Legislati-
vas no Brasil. A partir dela, casas
legislativas, principalmente no
ambito federal e estadual,
passam a se organizar para colo-
car suas emissoras no ar na rede
a cabo. Ja em 1995, entrava no ar
a TV Assembleia de Minas
Gerais, “a primeira emissora
legislativa a operar em carater
regular no  Brasil” (DOS
SANTOS, 2006, p. 12), a TV
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Senado em 1996, a TV Camara
Federal em 1998, e ai por diante,
chegando em 2005, uma década
depois da Lei do Cabo, com 59
TVs Legislativas em pleno
funcionamento, entre Senado,
Camara e TVs das Assembleias e
Camaras Municipais, com capa-
cidade de atingir “cerca de 11
milhdes de domicilios habilita-
dos a receber o sinal de pelo
menos uma delas” (DOS
SANTOS, 2006, p. 14).

Dos Santos propde uma defini-
¢do para o que se configura
como TV Legislativa. Para ela, o
termo:

Serda empregado como um
conjunto de programacao audio
visual, cuja produgdo/ transmis-
sao seja controlada pela mesa
diretora de uma casa parlamen-
tar, que tenha as atividades do
parlamento como a principal
tematica de seu contetido e seja
transmitido em massa para ser
recebido de maneira regular por
aparelho de televisao doméstico.
(DOS SANTOS, 2006, p. 4).

Na época da aprovagdo da Lei do
Cabo, a criagdo de emissoras
legislativas chegou a receber
duras criticas da imprensa. Em
especial, as que afirmavam que
esses Nnovos canais serviriam
somente como instrumento de
manipulagdo dos eleitores ou
palanques eleitorais para os
parlamentares. Para a desaprova-
cdo geral, Melo atribui o motivo
de que a imprensa ja consolidada
teria que dividir seu espago com
um contetido de uma inesperada
rotina parlamentar. Além disso,
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para o pesquisador, as criticas
“escondiam a pretensdo de
manter o monopolio de cobertu-
ra de temas politicos” (MELO,
2014, p. 66).

Com efeito, as TVs Legislati-
vas, ainda hoje, mantém como
seu nicho mais forte as transmis-
sdes ao vivo de seus trabalhos,
fildo que as emissoras tradicio-
nais ndo adentraram — e nem
apresentam  intengdes  neste
sentido — e que a propria Lei da
Cabodifuséo lista como uma das
principais prerrogativas de tais
canais. Rolddao destaca que as
transmissdes ao vivo possuem,
inclusive, a capacidade de elimi-
nar a selecdo jornalistica:

A possibilidade, portanto, de
transmissdo na integra e ao vivo
de sessoes das camaras munici-
pais, por exemplo, ¢ uma forma
de comunicag¢do que jamais seria
possivel por este modelo de
televisdo imposto a nossa socie-
dade, que ndo tem como priori-
dade a educagdo, a cultura e
muito menos, Servir como
instrumento de construcao da
cidadania, com cidaddos que nio
seriam  vistos apenas como
consumidores de mercadorias.
(ROLDAO, 2005, p. 3).

Dessa forma, uma vez passiveis
de estruturagdo devido a Lei do
Cabo, as emissoras legislativas
passam a ocupar cada vez um
espaco maior diante da audiéncia
e preencher uma funcao signifi-
cativa de controle social ao apre-
sentar “‘um rol de mecanismos e
instrumentos de transparéncia,
prestacdo de contas e educagdo
para a cidadania, contribuindo

assim no processo de accounta-
bility” (MELO, 2014, p. 114).

3 EXPANSAQ E
CONSOLIDACAO

DA REDE LEGISLATIVA
DE RADIO E TV

Nos primeiros anos de exis-
téncia das TVs Legislativas — e
ainda hoje — sua estrutura interna
podia variar bastante, uma vez
que ndo existe legislacdo que
regule o aspecto. Aléem disso, a
grande discrepancia entre cena-
rios de casas legislativas munici-
pais, estaduais e federais propi-
cia a variacdo. Dos Santos
(2006, p. 4) compara casos em
que determinadas casas parla-
mentares suportam uma grande
estrutura de profissionais e equi-
pamentos, com capacidade de
preencher uma grade de 24
horas, enquanto outras se limi-
tam a um assessor de imprensa
fazendo ponte com entidades
terceirizadas, responsaveis pelas
transmissdes ao vivo e poucas
horas semanais de programacao.
O Diagnostico do Campo Publi-
co de Televisao, realizado no 1
Forum Nacional de TVs Publi-
cas e divulgado pelo Ministério
da Cultura, também cita que “ha
emissoras trabalhando com alto
grau de improviso, recursos
tecnologicos precarios e traba-
lhadores pouco capacitados;
outras tém a disposicao o que ha
de mais moderno em tecnologia
e solugdes digitais, com técnicos
e jornalistas experientes no mer-
cado de radiodifusao” (p. 88).

A realidade distinta se tornou
reflexo de um inicio isolado, no
qual cada parlamento ou Camara

Municipal realizava sua implan-
tacdo de maneira distanciada das
demais. Segundo Melo, “¢ nesse
periodo que se verifica a preocu-
pa¢dao dos principais diretores
das emissoras legislativas em
estabelecer dialogos entre si,
com o objetivo de reivindicar
politicas publicas” (2013, p. 11).
A inquietude culminou na inau-
guragdo de uma nova fase para
as TVs Legislativas, com a
criacdo da Associacdo Brasileira
de Televisoes e Radios Legislati-
vas, a ASTRAL, em 13 de julho
de 2003.

Pensada a partir dos primei-
ros encontros promovidos pela
Unido Nacional dos Legislado-
res e Legislativos Estaduais, a
UNALE, em 2000 e 2001, a
ASTRAL destina-se, segundo
seu Estatuto, a representar o
interesse das atividades de
comunicagdo das casas legislati-
vas, estabelecer intercambio
técnico e troca de experiéncias,
estimular criacdo e funciona-
mento das emissoras € promover
debate sobre o papel destes
veiculos. Em um diagnoéstico da
ASTRAL, Lucena (2006) defen-
de que seus objetivos passam
pela “divulga¢do com alto grau
de transparéncia dos atos e
processos do poder e pela execu-
¢do de um projeto educativo, que
acredita na forca transformadora
do conhecimento. Uma espécie
de retroalimentac¢do do processo
democratico”. Ademais, teria
nascido para lutar por um espago
menos restritivo as emissoras
legislativas, estudando formas
pelas quais elas possam se
desenvolver e se financiar, a fim
de produzir contetido atrativo e
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viabilizar um “projeto de rede
nacional”.

A ASTRAL ¢ formada por

socios fundadores e socios (insti-
tui¢des que se filiaram posterior-
mente) que conseguiram levar a
comunicagdo publica a pauta do
dia. A partir de sua criagdo e
seguindo os objetivos propostos
por si mesma, ela comega a atuar
por uma unidade das emissoras e
pelo  reconhecimento  destas
como canais de comunicagdo
entre parlamentares e populagio.
Melo chega a declarar que a
partir do Forum Nacional de TVs
Publicas (com primeira edi¢do
em 2006 e segunda em 2009), “¢
que as TVs Legislativas passam
a ser encaradas como objetos de
politicas publicas de comunica-
¢do; com o governo lhes acenan-
do com uma perspectiva de reco-
nhecimento de sua existéncia
como veiculos de radiodifusao”
(MELO, 2013, p. 12). A
ASTRAL, certamente, teve
papel central nas discussoes
destes encontros, uma vez que
ainda hoje representa um dos
poucos movimentos de estrutu-
ragdo e regulagdo do campo.
Em 2009, ainda foi realizada a
Confecom — 1* Conferéncia
Nacional de Comunicacao, da
qual poucas emissoras participa-
ram, mas que, no fim das contas,
terminou com 29 propostas apro-
vadas relativas as TVs legislati-
vas, sendo dez delas referente a
marco legal e regulatorio
(MELO, 2014, p. 91).

A mais recente iniciativa para
a unificagdo e a aproximacao das
emissoras legislativas e, por
consequéncia, sua maior conso-

lidagdo e expansdo foi a criagdo
da Rede Legislativa de TV Digi-
tal e a Rede Legislativa de
Radio, pela Camara dos Deputa-
dos, por meio do Ato da Mesa n°
52, de 17 de outubro de 2012.
Seguem informagdes adquiras
em seu portal on-line, sobre as
motivagoes de sua criagdo ¢ seus
objetivos mais latentes:

Para que os brasileiros saibam
0 que estd sendo discutido e
votado no Congresso Nacional,
nas assembleias estaduais e nas
camaras municipais, a Camara
dos Deputados criou, em 2012,
uma rede nacional de canais de
televisdo digital e radio FM. O
objetivo ¢ incentivar as casas
legislativas a montarem suas
proprias emissoras de radio e
TV, com sinal aberto e gratuito, e
universalizar o acesso as progra-
magoes. Isso ¢ possivel porque a
Camara federal compartilha seus
canais com os parceiros e divide
custos e responsabilidades.
Assim, todos podem transmitir
as sessoes de plenario, o trabalho
das comissoes, as audiéncias
publicas e programas de interes-
se pulblico de forma direta e
transparente. (CAMARA DOS
DEPUTADOS).

A grande conquista da Rede
Legislativa foi a ampliacdao do
espago ocupado pelas emissoras
das casas parlamentares na
radiodifusdo. A Lei do Cabo, de
1995, garantia canais gratuitos
na televisdo a cabo; porém, a
Rede Legislativa, com o suporte
da digitalizacio dos sinais televi-
sivos, conseguiu introduzir-se
também na televisdo aberta. A
caracteriza¢do como rede fica a
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cargo da possibilidade da multi-
programacao, que viabiliza o uso
de um mesmo transmissor para
quatro emissoras independentes,
ou seja, “permite o trafego de
quatro programacgoes indepen-
dentes de televisio em um
mesmo canal digital” (MELO,
2013, p. 13), normalmente TV
Camara Federal, TV Senado, TV
Assembleia estadual e TV
Camara municipal. A ASTRAL
também contribui para esse cara-
ter unificado por meio de um
sistema on-line de compartilha-
mento de videos, pelo qual as
emissoras associadas podem
fazer intercimbios de contetdo,
trazendo uma maior diversifica-
¢do a sua programacao e ajudan-
do nas limitagdes de produgao,
caso existam.

Ainda assim, as emissoras
legislativas que fazem parte da
Rede ndo necessariamente sdo
socias da ASTRAL, e vice-versa.
Baseado em dados de abril de
2020, hoje a Rede Legislativa
esta no ar em 53 cidades e em
fase de implantagdao em mais 117
municipios. Ja a ASTRAL conta
com 35 emissoras associadas. Os
portais de ambas oferecem
suporte com legislacdo e docu-
mentos para orientar o corpo de
servidores de tais canais, contu-
do, com foco em especificacdes
técnicas (por exemplo, legisla-
cdo eleitoral, modelo de projeto
técnico, manual sobre como
aderir & Rede Legislativa, etc.),
ja revelando a falta de normati-
vas mais especificas do setor, em
especial quanto a contetdo, fina-
lidade e estrutura.
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O Capitulo V da Constituigao
Federal, que trata da comunica-
¢do social, lista em seu artigo
221 os principios que a produgdo
e a programacdo que qualquer
emissora de radio ou televisdo
brasileira deve seguir. Sem
configurar excec¢do, as TVs
Legislativas, portanto, tém como
premissa base atender em suas
escolhas editoriais:

I - preferéncia a finalidades
educativas, artisticas, culturais e
informativas; Il - promogao da
cultura nacional e regional e
estimulo a produgdo indepen-
dente que objetive sua divulga-
gao; IIl - regionalizagdo da
producdo cultural, artistica e
jornalistica, conforme percentu-
ais estabelecidos em lei; IV -
respeito aos valores éticos e
sociais da pessoa e da familia.
(CONSTITUICAO FEDERAL).

Ainda que a Constituigao
Federal dé um norte aos seus
trabalhos, ha ainda uma falta de
regulagdo especifica ao setor das
emissoras legislativas, que cada
vez mais, com seu crescimento e
expansdo, vem desenvolvendo
caracteristicas proprias. Para
Melo, a falta de uma legislagdo
que estabeleca as condigdes de
utiliza¢do de tais emissoras, seja
na esfera municipal, estadual ou
federal, dificulta “a elaboracdo e
atualizacdo de um mapa detalha-
do da midia legislativa do pais,
bem como o acompanhamento
da sociedade sobre o cumpri-
mento dos objetivos dessas TVs”
(MELO, 2014, p. 121). Sobre o

assunto, o autor ainda cita tanto a
falta de interesse do Estado em
se criar regras minimas, uma vez
que se passam mais de 20 anos
da aprovacdo da Lei da Cabodi-
fusdo e da criagdo das primeiras
emissoras legislativas, quanto a
consequéncia delicada que a
auséncia de legislagdo traz para a
gestdo destes canais, uma vez
que fica a cargo de cada Mesa
Diretora definir regras proprias a
serem seguidas.

Alguns profissionais da area
da  comunicagdo legislativa
comentaram para o artigo, por
meio de entrevista, este e outros
topicos. Para Sergio Figueiredo,
coordenador de comunicacdo e
ex-presidente  da ASTRAL,
enquanto ndo houver regulacdo
para o setor, ndo havera credibi-
lidade, pois “os servidores,
comissionados e até mesmo 0s
concursados ficam a reboque do
grupo politico dominante. Nao
ha regulagao e a pergunta certa a
essa questdo deveria ser: a quem
interessa ndo haver regulagdo
para o setor?” (FIGUEIREDO,
2018). Evelin Maciel, coordena-
dora da Rede Legislativa de
Radio e TV, concorda que a
regulagdo ¢ importante, apesar
de reconhecer a dificuldade do
tema: “nds apresentamos um
projeto de lei na Camara, ha
muitos anos, sobre isto ¢ o proje-
to chegou ao Senado, onde foi
engavetado. Vamos voltar a
trabalhar neste assunto, agora
com o apoio da equipe do
Senado, que voltou a ASTRAL”
(MACIEL, 2018). Ja Marcelo
Malacrida, diretor de comunica-
cdo da Camara Municipal de
Bauru e atual presidente da

ASTRAL, cita que todas as
emissoras legislativas, assim
como qualquer outra, estdo
sujeitas a legislagdo geral de
telecomunicagoes. O importante,
para ele, seria cada casa ter regu-
lamentos proprios para evitar
excessos. Tais excessos sdo a
preocupagdo “sem urgéncia’ de
Sergio Lorrer, jornalista especia-
lizado em comunicacdo legislati-
va que atuou por muitos anos
como consultor de diversas
entidades legislativas. Segundo
ele, uma minima regulacdo
“sempre € bem-vinda, especifi-
camente para impedir o uso poli-
tizado e partidarizado das TVs
Legislativas. Porém, como ¢
mais um espago como qualquer
outro do legislativo, o proprio
Ministério Publico pode vigiar
0s excessos por enquanto”
(LORRER, 2018).

A questdo da gestdo e finan-
ciamento também foi abordada
no documento Diagnostico do
Campo Publico de Televisao,
que lembra que “como o contro-
le e a execucdo orcamentaria
interna cabem a Mesa Diretora
desses poderes, a destinacao dos
recursos passa a depender
também da vontade dos mem-
bros da Mesa e da disponibilida-
de orcamentaria” (2006, p. 94).
Figueiredo chega a afirmar que,
devido a auséncia de normativa,
cada casa segue a orientag¢do do
seu presidente, o que pode gerar
efeitos na credibilidade de suas
comunicagoes. “As TVs e radios
sdo sim controladas, poucas sdo
as que tém liberdade editorial e
nem sempre atuam com jornalis-
mo democratico” (FIGUEIRE-
DO, 2018), diz. Esse cenario,
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para ele, ¢ agravado quando
crises econdomicas colocam o0s
orcamentos das emissoras em
cheque ou turbuléncias politicas
geram descontentamento  da
populagdo perante as institui-
¢oes3 Lorrer ¢ Malacrida ambos
mencionam que, ao Mmesmo
tempo em que tais crises trouxe-
ram um contingenciamento dos
orcamentos municipais € a revi-
sao de projetos dispendiosos,
trouxeram também um aumento
de responsabilidade das TVs
legislativas, tanto devido a
exigéncia do bom uso dos recur-
sos publicos quanto ao aumento
de sua visibilidade em virtude do
agravamento da crise politica.
Maciel afirma também que o
cenario da crise veio a fortalecer
o trabalho de tais emissoras:

Acredito que fortaleca a
importancia de nosso trabalho.
Claro que nao gostamos quando
uma emissora ganha repercussao
por causa de CPIs ou coisas do
tipo, mas a populagdo precisa
acompanhar diretamente o traba-
lho do legislativo para formar
opinido e fiscalizar o trabalho. A
imprensa comercial tem um
filtro muito negativo para as
noticias do parlamento, raramen-
te pauta uma agenda positiva.
Nio que as emissoras legislati-
vas tenham que vender uma
imagem falsa do legislativo, mas
simplesmente noticiar o que
ocorre ¢ transmitir a0 vivo as
sessoes de plendrio e comissdes
ja ¢ suficiente para que, quem
estiver interessado, possa formar
sua propria opinido (MACIEL,
2018).

Uma consequéncia das crises
politicas e econdmicas que
podera ser sentida em um futuro
proximos ¢ a desaceleracdo da
expansdo das emissoras legisla-
tivas, ainda que o crescimento
continue, segundo Malacrida. Os
desafios que ele vé pela frente
envolvem  superar  barreiras
burocraticas em diversos niveis,
sem contar o processo de desli-
gamento do sinal analogico nas
cidades. Evelin Maciel ainda
lembra que, uma vez que a Rede
Legislativa ¢ colaborativa, a
expansdo depende da capacidade
de investimento de todos os
parceiros e, no contexto atual,
muitas inauguragdes foram adia-
das. De fato, o arrocho or¢amen-
tario também pode fazer com
que as mesas diretoras deixem
de investir na implantagdo da TV
aberta e optem por dar énfase a
comunicagdo  via  internet.
Segundo Sergio Figueiredo, “o
momento de mudangas tecnolo-
gicas obriga todos a pensarem
que existe a necessidade de
universaliza¢do ou convergéncia
de midia” (FIGUEIREDO,
2018).

A resposta para estes desafios
de ordem técnica, or¢camentaria
ou burocratica ja citados passa,
inevitavelmente, pela superagdo
do estigma de que a TV legislati-
va ¢ a televisdo dos politicos,
quando “na verdade, ¢ um instru-
mento de prestagdo de contas e
de transparéncia” (FIGUEIRE-
DO, 2018). Sergio Lorrer vé que
a maneira destas emissoras se
tornarem relevantes para sua
comunidade ¢ por meio de

produgao de contetido unico,
original e atrativo para a socie-
dade local, indo além da trans-
missdo das sessdes e das temati-
cas do legislativo. O jornalista
cita que, assim, as emissoras
ganhariam importancia na gera-
¢do de informacdo genuina e no
debate regionalizado. Outra
opcdo seria o intenso uso dos
meios digitais e de equipamentos
de pequeno porte ¢ a aposta na
parceria com faculdades locais e
organizagdes da sociedade civil
para ajudarem na producdo de
contetido audiovisual sem gerar
uma grande oneracdo do orga-
mento. Outro norte a ser segui-
do, segundo Evelin Maciel,
seriam alguns topicos levantados
durante o Primeiro Forum
Nacional sobre TVs Publicas,
principalmente sobre sua fungao
democratica e seu carater inde-
pendente. “A expressao da diver-
sidade ¢ uma construgdo diaria e
emissoras legislativas abertas
para a populagao de suas cidades
podem contribuir fortemente
para isto. Somos financiados
pelo poder legislativo, mas
temos que ter em mente que
nosso patrdo ¢ a sociedade brasi-
leira” (MACIEL, 2018).

Desta forma, uma vez ajusta-
das tais questdes que acompa-
nham a consolidagdo ¢ o cresci-
mento das emissoras legislativas
nestes pouco mais de 20 anos, a
tendéncia a se esperar € o fortale-
cimento cada vez maior das
emissoras legislativas como
instrumentos relevantes para um
cenario local de comunicagdo
mais democratico, o que as faria

3| No momento em que o artigo foi escrito, o Brasil passava por um de seus apices de descontentamento politico. Pesquisas chegaram a apontar que 94% dos eleitores ndo se viam representados
pelos politicos atuais (Instituto Ipses para levantamento “Pulso Brasil”, de julho de 2017).
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cumprir com seus deveres e

rsponsabilidades primarios,
sintetizados na fala de Marcelo
Malacrida:

O que é muito claro para mim
¢ que a responsabilidade das TVs
publicas esta diretamente ligada
aos interesses da populacdo. Nao
¢ possivel imaginar uma emisso-
ra comercial deixando de lado os
interesses dos donos para
promover cidadania. E dever
original das emissoras publicas
olhar para além da janela,
buscando dar voz e vez a quem
nio tem, democratizando suas
grades de programacdo. As casas
legislativas sdo o retrato mais
fiel da sociedade, sendo assim,
as emissoras dessas casas tém
que ser o reflexo desse retrato
(MALACRIDA, 2018).

CONSIDERACOES FINAIS

As TVs Legislativas devem sua existéncia a aprovagdo da Lei da Cabodifusao, de 1995, momento em que
tiveram garantido seu espago nas operadoras de TV a cabo. A partir dai, passaram por um processo de
consolidacdo e expansdo, inclusive para o sinal aberto digital de televisdo. Ainda que possam existir exce-
¢des, a maioria dos canais consegue cumprir seus papéis de levar transparéncia sobre o parlamento e
contetdo voltado a promogdo da cidadania para a populagio, pois mesmo com a falta de uma regulagio
propria para o setor, ainda estdo sujeitas a fiscalizagdes oficiais e cobrancas por parte da sociedade. Espe-
cialistas e profissionais da area concordam, ainda, que o cendrio de turbuléncia econdmica e politica,
mesmo que tenha enxugado as verbas voltadas as emissoras legislativas, elevaram sua importancia.
Alguns obstaculos enfrentados por elas no contexto atual vao desde limitagdes or¢amentarias e técnicas e
o estigma de que tais TVs servem aos propositos particulares dos politicos a dependéncia das emissoras
as Mesas Diretoras das casas parlamentares. Ao observar o histdrico de cria¢do e crescimento, vé-se que
a alternativa encontrada para a supera¢do de dificuldades — tanto atuais quanto outras caracteristicas de
cada fase da “jornada” de tais emissoras — ¢ o fortalecimento dos canais como uma rede colaborativa foi,
mais do que a busca pela regulagdo do setor, a unido ¢ organiza¢do de seus profissionais em torno de
metas comuns, destacando-se o papel da ASTRAL, Associagdo Brasileira das Televisoes ¢ Radios Legis-
lativas, e sua organizagdo como uma Rede Legislativa de Radio e TV. Com a atuagdo da entidade e a
configuracao unificada, o aumento da relevancia local e a expansao das TVs Legislativas, esta tltima
ainda que desacelerada por questdes econémicas, possui mais perspectivas proximas positivas do que o
contrario.
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NOVAS POSSIBILIDADES A LUZ DO DESIGN
AUDIOVISUAL NAS TVS LEGISLATIVAS

Rodolpho Raphael de Oliveira Santos’
Valdecir Backer?

Resumo

As TVs Legislativas vém passando por grandes e constantes mudangas. Ao mesmo tempo, muito
se discute acerca do papeis que elas t€m na construgdo de uma sociedade politizada. Desta forma,
o presente trabalho, visa discutir a aplicagdo do design audiovisual nestas emissoras, o que com-
prova que existe de fato audiéncia, porém de forma fragmentada a partir da propagagao do conteu-
do construido pelos seus respectivos produtores. Ao mesmo tempo, os grandes eventos ndo fazem
com que apenas a audiéncia no ambito televisivo cres¢a, mas também na propria internet. Isso nos
faz pensar que ao utilizar um contetido veiculado pela TV e modifica-lo fomentando a criagdo de
uma midia viral, tem-se no publico e nos participantes deste processo verdadeiros hospedeiros de
informagdes e contetido.

Palavras-Chave: Design Audiovisual; TVs Legislativas; Propagabilidade; Contetido; Audiéncia.

Abstract

Legislative TVs have been undergoing major and constant changes. At the same time, much is discussed about the roles they
have in building a politicized society. Thus, the present work aims to discuss the application of audiovisual design in these
broadcasters, which proves that there is indeed audience, but in a fragmented way from the propagation of the content built by
their respective producers. At the same time, the big events not only cause television audiences to grow, but also on the internet
itself. This makes us think that by using content served by TV and modifying it by fostering the creation of viral media, one
has in the public and in the participants of this process true hosts of information and content.

Keywords: Audiovisual Design; Legislative TVs; Propagability; Content; Audience.

1 INTRODUCAO

A chegada das tecnologias
de informagdo e comunicagdo
(TIC), reflexo da globalizagao e
de uma nova construgdo preconi-
zada a luz do poder enquanto
ambiente simbdlico, permitiu ao
homem a mudanca do pensa-
mento e de seus habitos. Isso fez
com que o individuo passasse a

ver, crer e sentir uma transi¢ao
da comunica¢do em massa para
uma intercomunicag¢do individu-
al tendo em sua esséncia a intera-
tividade como potencial a alcan-
car uma audiéncia de massa.

Tal conjuntura, traz em sua
historia personagens que
prenunciaram a sociedade em
rede (CASTELLS, 1999), ¢ o

ciberespago (LEVY 1996). Este
ultimo, que tem em sua constru-
¢do epistemologica a intercone-
xdo digital entre computadores
ligados em rede onde o virtual
torna-se parte integrante do real
e assim, possibilita ao homem o
uso da tecnologia como extensdo
do seu corpo, da sua imagem e
da sua identidade.

1 | Mestre em Computagio, Comunicagio e Artes pela UFPB, Especialista em Midias Digitais, Comunicagdo e Mercado pela CESREI Faculdade; Bacharel em Comunicagio Social com
Habilitagido em Jornalismo pela UEPB, Audiovisual Design Research Group, CNPq, Brazil, Graduando em Filosofia e Teologia pela UNINTER; Professor e Coordenador dos Cursos de Publicida-
de e Propaganda, Marketing ¢ Jornalismo da Faculdade Internacional da Paraiba - FPB — rprofessorpb(@gmail.com

2 | Professor Doutor da Universidade Federal da Paraiba. — Coordenador do Audiovisual Design Research Group, CNPq, Brazil
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Os atores sociais reflexos de
uma sociedade hedonista e capi-
talista passaram a observar a TV
como uma fonte inesgotavel de
entretenimento ¢ informagao que
reflete diversos tipos de audién-
cias e sentidos da prépria televi-
sdo, que associados a construcao
de uma identidade faz com que,
este fendmeno possa fortalecer-
-se a partir da centralidade em
que o homem assume-se como
individuo considerado portador
de cultura, inteligente, biologi-
camente maduro e ligado a
outros seres humanos na agdo e
no sentimento coletivo.

Este mesmo sentimento, ultra-
passa todas as construgdes para-
digmaticas impostas pela socie-
dade de consumo nos seus mais
diversos espectros do contexto
da comunicagdo politica digital e
implantada numa logica de
sociedade em rede. Desta forma,
observa-se cotidianamente o
surgimento de novas formas de
linguagem e  comunicagdo
muitas vezes efémeras cuja
maioria desaparecem rapida-
mente da cultura enquanto outras
permanecem em uso ¢ desenvol-
vem-se com o tempo, criando
desta forma, outras linguagens ¢
identidades respectivamente.
Neste cenario, surge a TV digital
quebrando paradigmas que até
meados da primeira década de
2000 eram inatingiveis. Como
reflexo, o Brasil viu a crescente
participagdo e interagdo dos
usuarios, fazendo com que, estes
meios vivenciassem um novo
momento, resultando um novo
modelo de TVs Publicas e esta-
tais, essa Ultima, objeto de nossa
pesquisa. Com a transi¢do do
analogico para o digital, a TV
passou a ser interativa, o que

segundo Becker (2013), consiste
em aplicacbes de software
executadas em servidores multi-
midia e de video, set top boxes
avangados, computadores pesso-
ais e telefones moveis — princi-
pais artificios para promogdo de
uma experiéncia midiatica ofere-
cida tecnologicamente, em que o
utilizador pode participar e
modificar as formas e os conteu-
dos dos media em tempo real”.
Becker (2015), ainda afirma que
de acordo com esta defini¢do,
caracteristicas como a interagao
em tempo real e a resposta
imediata sdo consideradas vitais
para a criacdo de um ambiente
interativo.

Partindo da premissa de que
as TVs legislativas, embora com
sua baixa audiéncia desde o seu
advento, mas, com perspectivas
de crescimento para o futuro,
oferecem as massas acesso aos
bens de valor cultural e contri-
buem para formagio humana,
elevando dessa forma, o nivel
das classes sociais, chega-se a
seguinte pergunta norteadora e
cerne deste estudo: Como se da a
relagdo das TVs legislativas com
a interatividade, producdo de
conteudo, design audiovisual e a
audiéncia?

A partir desta problematica,
tem-se entdo a busca por uma ou
mais respostas e para isso, defi-
niu-se como o objetivo geral:
investigar e analisar a relagdo
destas TVs a partir da interativi-
dade e a0 mesmo tempo, verifi-
car de que forma ocorrem a
circulacdo e a propagacao dos
contetidos por meio do design
audiovisual.

Para realizar este estudo e

atingir o objetivo proposto, a
metodologia se dividiu em duas
etapas: primeiramente, por meio
da pesquisa de carater bibliogra-
fico, onde foi possivel debrugar-
-se na investigagdo conceitual
acerca da interatividade, intera-
¢do, o papel da comunicagdo e
da TV interativa para a socieda-
de, midiatizagdo, interagdo
homem maquina, produgdo de
contedo, audiéncia e design
audiovisual, a luz de teoricos
como Becker, Jenkins e tantos
outros que nos dardo aporte ¢
embasamento para tais discus-
soes a partir dos dados levanta-
dos.

No segundo momento, partiu-
-se da premissa do método indu-
tivo que segundo Dresh; Lacerda
e Antunes Jinior (2015, p. 18) se
fundamenta nas premissas e na
inferéncia de uma ideia a partir
de dados previamente constata-
dos ou observados. Em outras
palavras, nesse método, parte-se
da observacao de fatos ou fend-
menos cujas causas se deseja
conhecer.
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Por fim, o modelo de design
audiovisual, uma proposta que
traz consigo a criagdo e desen-
volvimento do software para a
produgdo de conteudo e recep-
¢do do consumo tendo quatro
elementos que o constroi: o indi-
viduo, as motivagdes, a experi-
éncia e o conteudo, estes por sua
vez sdo 0s agentes centrais para a
producio, interagdo e fruicdo do
processo. Esta sessdo nos permi-
te adentrar ao percurso metodo-
loégico tendo o espago presente
as inferéncias da pesquisa com-
posta pelas comparagdes das
aproximagoes e distanciamentos
das caracteristicas do conteudo
produzido pelas emissoras legis-
lativas a partir dos conceitos
estudados, as semelhancas ¢
diferencas entre os periodos
analisados e a relacdo desses
itens com a aplica¢do do modelo
de design audiovisual.

2 COMUNICACAO
: PUBLICA E
CIDADANIA:

CONCEITOS E
TENDENCIAS

Falar de cidadania ¢ também
falar da sua evolugao, das cons-
tantes transformagodes ¢ reconfi-
guragdes que permitiram sua
aproximagao com a comunica-
¢do. Essa reflexdo pode ser
observada ao evidenciar os
processos que resultaram nas
conquistas de direitos e no
desenvolvimento da democracia
que teve em seu cerne a partici-
pacao efetiva e cidada dos atores
sociais conforme evidenciado
por Bobbio (1986):

Nos dois altimos séculos, nos
discursos apologéticos sobre a
democracia, jamais  esteve

ausente o argumento segundo o
qual o inico modo de fazer com
que um sudito transforme-se em
cidadao ¢ o de lhe atribuir aque-
les direitos que os escritores de
direito publico do século passa-
do tinham chamado de activae
civitatis; com isso, a educacao
para a democracia surgiria no
proprio  exercicio da pratica
democratica (BOBBIO, 1986,
p.31).

Desta forma, a comunicag¢do
vem passando por importantes
mudangas no cenario contempo-
réneo. Tais aspectos, sdo conso-
lidados a partir da construgao de
uma nova sociedade, a sociedade
em rede profetizada ainda como
aldeia global por McLuhan e
consolidada teoricamente por
Castells (1999). Essa transfor-
macdo, reflexo de uma evolugdo
constituida pelo uso das novas
tecnologias afetam diretamente a
cultura comunicativa da socieda-
de e passa a revelar padroes de
acesso a um novo publico
despertando uma nova audiéncia
Cujos usudrios tornam-se empo-
derados, protagonistas e ganham
forca uma vez que, estes se
tornam agentes em busca de
informacdo, ancorados  por
programas e aplicagdes que
promovem esse processo que
vao desde os sistemas de busca e
plataformas de relacionamento a
sistemas de recomendagio.

Nos tltimos anos, houve um
esfor¢o continuo em tentar defi-
nir o real significado da Comuni-
cagdo Publica, expressdo recor-
rente no meio académico, mer-
cadologico e midiatico. Primei-
ramente, ¢ importante salientar
que comunicagdo publica ¢ um
conceito polissémico, indo além
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do pensamento reducionista de
que se trata apenas da comunica-
¢do elaborada pelo governo para
os cidaddos. Brandao (2009) nos
afirma que, a comunicagdo
publica é uma area que abarca
uma grande variedade de saberes
e atividades e pode-se dizer que
¢ um conceito em processo de
construcao.

Ou seja, Brandao (2009)
identifica a comunicagao publica
ligada a cinco éareas: comunica-
¢do organizacional, comunica-
cdo cientifica, comunicagdo do
estado e/ou  governamental;
comunicagdo politica e comuni-
cacdo da sociedade civil organi-
zada.

3 TVS PUBLICAS,
ESTATAIS E
LEGISLATIVAS:
CONTEXTOS E
CONCEITOS

Dentro deste contexto,
quando se fala em televisdo,
Machado (2000, p.79), ao
conceitua-la, desperta a atengdo
para uma amplitude do termo e
sua aplicagdo a uma gama de
possibilidades de produgio,
distribuigdo e consumo de
imagens e sons eletromagnéti-
cos. Para ele, a TV compreende
tudo o que ocorre nas grandes
redes comerciais, estatais e inter-
mediarias sendo elas nacionais
ou internacionais, abertas ou
pagas. A  definicdo inclui
também as pequenas emissoras
locais de baixo alcance, ou o que
¢ produzido por produtores inde-
pendentes e por grupos de inter-
vengdo em canais de acesso
publico.



Nao ¢ objeto deste estudo a
elaboracao de uma exegese epis-
temologica do que € publico ou
estatal, mas, levantar uma
discussdo ¢ a partir dela, mensu-
rar as melhores defini¢des
conceituais para a presente
proposta de pesquisa. Jambeiro
(2008) define a esséncia de trés
modelos de exploragdo da televi-
sdo existentes no mundo: 1. O
estatal que ¢ dividido em trés
grandes variantes a) comunista —
oriundo das teorias leni-marxis-
tas, cujo modelo tem como intui-
to atender ao proprio sistema
econdmico, politico e ideologico
por meio de sua criagdo simboli-
ca; b) a cultural-educativa que
visa contribuir para conquista de
objetivos culturais e educacio-
nais que atualmente no Brasil, se
configuram um campo comple-
X0 e instigante em virtude das
multiplas configuragdes e cono-
tagdes que elas apresentam em
sua programagdo; c) a vertente
politico-partidario que permite
aos governantes a manutengao
da influéncia politica e o contro-
le social conforme as estratégias
politicas. A partir dessa descri-
¢do, central para a presente
pesquisa, podemos  refletir
acerca das caracteristicas e a
importancia das TVs legislati-
vas, ressaltando que todas estas
trés vertentes t€ém o Estado como
suporte econdmico;

2 - O modelo comercial,
amparado na teoria de Dallas
Smythe (1977), onde o duplo
papel da audiéncia e a realidade
material do monopolio capitalis-
ta apoia-se em duas instancias:
a) No momento de atividade de
trabalho do homem para produ-
zir e reproduzir mercadorias com
a sua forca de trabalho; b) O uso

do seu tempo livre como matéria
prima para a fabricagdo de audi-
éncias para produtos midiaticos
com publicidade explicita ou
disfarcada, numa transac¢do
comercial entre os meios de
comunicacao de massa e o anun-
ciante;

3. E o ultimo modelo, carac-
terizando como public service,
que tem como perspectivas,
“educar, entreter, informar” e foi
implantado de forma pioneira na
Europa ocidental e desde 2007
vigora no Brasil.

Vale ressaltar que o mercado,
e sua relagdo com a audiéncia,
faz com que o sistema oferega ao
publico o que ele deseja. Isso
inclui os mais diversos interes-
ses, sejam eles: econdmicos,
politicos ou ideoldgicos, perpas-
sando muitas vezes os limites

Unido Estatal

éticos impostos pela propria
sociedade e seus usuarios
respectivamente.

Por sua vez, a legislagao brasi-
leira nao acolhe o termo ‘emis-
sora comercial, mesmo que
entidades estatais possam operar
a parte da modalidade educativa
ou venham a assumir as mais
diversas formas juridicas que
permeia a administragao piblica
direta as organizagdes nao-go-
vernamentais. De acordo com o
Decreto Lei n® 236/67, Arts. 4 ¢
14 respectivamente, ha apenas
cinco entidades habilitadas a
explorar o servico de radiodifu-
sd0 no que tange sons e imagens
conforme tabela a seguir:

Legislativo

Estados e Municipios Estatal

Universidades Estatal/Privada

Fundagbes  constituidas  no

Brasil, cujos estatutos ndo

contrariem o Codigo Brasileiro | Estatal/Privada

de Telecomunicagdes

As sociedades nacionais por
agdes nominativas ou por cotas,
desde que subscritas, as agoes | Estatal/Privada

ou cotas, em sua totalidade, por

brasileiros natos.
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Habermas (1984, p.13), no
que diz respeito a utilizagdo do
termo “publico” e de “esfera
publica™ aponta uma multiplici-
dade de significados concorren-
tes. Eles tiveram seu advento em
diferentes fases historicas onde
sua aplicagdo sincrénica acerca
das relacdes da sociedade
burguesa industrial tardia e orga-
nizada  soOcio  estatalmente,
entfram em um turvo conubio.
Nesse sentido, quando o Estado
moderno se constitui numa
administracdo pulblica perma-
nente, o “poder publico” vai se
tornando sindnimo de estatal.
Ainda segundo Habermas:

A expressao esfera publica no
sentido moderno: a esfera do
poder publico. Esta se objetiva
numa administragdo permanente
e no exército permanente; |...]
Nesse sentido estrito, “ptblico”
torna-se sindénimo de estatal; o
atributo ndo se refere mais a
“corte” representativa, com uma
pessoa investida de autoridade,
mas antes ao funcionamento
regulamentado, de acordo com
competéncias, de um aparelho
munido do monopdlio da utiliza-
¢ao legitima da for¢ca (HABER-
MAS, 1984, p.31 ¢ 32).

Existem muitas maneiras de
entender o conceito de TV publi-
ca, bem como o servigo publico
que lhe atribui. Uma das princi-
pais referéncias e ao mesmo
tempo paradigmaticas ¢ a brita-
nica BBC (British Broadcasting
Corporation), um dos modelos
de comunicagdo pulblica no
mundo e precursora neste tipo de
servigo, onde o financiamento
ndo se dava via publicidade, mas

pelo financiamento do Governo
sem a sua interferéncia. Consti-
tuida pela Royal Charter e apro-
vada pelo Parlamento Britanico,
a BBC possui validade de 10
anos e sua difusdo ¢é renovada
pelo mesmo processo de outor-
ga. Neste, por sua vez, sdo insti-
tuidos os principios basicos e de
gestao organizacional.

Outro caso ¢ a (PBS) Public
Broadcasting ~ Service  que
ganhou destaque em virtude da
sua formulagdo ideologica cons-
truida a luz da realidade do
continente americano propician-
do a adequacdo da emissora aos
novos tempos de concorréncia
em virtude da cultura midiatiza-
da e em rede que tem como refle-
X0 a presenca macica de produ-
¢oes e produtores independentes.
Criada pelas emissoras que com-
pdem o conglomerado america-
no de canais, a PBS utiliza-se
das diferentes fontes de recursos
e meios, convergindo televisao,
radio e internet com objetivo de
promover uma TV educativa
voltada a criancas, jovens, adul-
tos ¢ idosos, bem como agdes
comunitarias. Sua manutencao
se da por meio dos telespectado-
res, de empresas ¢ entidades
cujos recursos sio captados por
meio de campanhas integradas e
promovidas pelo sistema cujas
inser¢des vdo ao ‘ar’ cotidiana-
mente e somando assim, 25% do
total de sua receita.

E importante frisar que a PBS
ndo ¢ uma produtora de progra-
mas, como também, ndo enco-
menda programas as emissoras
que integram a sua rede de
comunicagdo. Na realidade, a

funcao da PBS ¢ de aprovar ou
rejeitar os programas e séries
que lhes sao oferecidos, levando

em conta os critérios que neces-

4 pautados na promogao
¥ rogramacdo educativa e

cultural.

DISCUSSOES
EPISTEMOLOGICAS
NO BRASIL

No Brasil, a confuséo acerca
desta diferenciagdo de conceitos
entre essas TVs e sua funcionali-
dade ¢ ampla. Sodré (2007, p.9)
afirma que o termo publico, ‘ha
maioria das vezes nao tem
lastreio de significados por ser
compreendido com o sentido
estatal. Para ele, a TV publica ¢
vista como ‘o canal do governo’,
ou seja, algo puablico, mas que
tem dono. Em contrapartida, no
entendimento trazido por Ricon
(2002, p.331), as televisdes
financiadas pelo Governo como
instrumento de propaganda ideo-
logica de um regime politico, se

aplica aos casos existentes,
como: Cuba, Chile, Peri e
Argentina. Nestes paises as
caracteristicas estruturais

evidenciam as televisoes estatais
em virtude da propriedade ¢
financiamento que ndo se tornam
propaganda de todo e qualquer
regime.

De acordo com Pinto (2005,
p.16), a televisao de servigo
publico afirma-se e diferencia-se
pelo seu carater de referéncia e
de exemplaridade. Apresentando
um nivel de cobranca e exigén-
cia maior, na busca pelo profis
sionalismo do discurso e da esté-
tica  televisiva  despertando
assim, o interesse do individuo.

4 | De acordo com Sodré a TV publica entende-se a que possui autonomia politica e financeira. Vale dizer: seus dirigentes possuem mandato definido e nio podem ser substituidos dependendo

dos interesses do governante de plantdo e a emissora conta com orgamento proprio, definido por lei. Talvez o melhor e mais conhecido exemplo de TV piblica no mundo seja a da inglesa BBC.
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Este cenario torna-a diferente
a partir da construgdo e dos
contetidos apresentados que até
entdo, ndo sao encontrados em
outras emissoras e que se dife-
renciam por sua pluralidade e
¢tica. Para Barbero (2000), a
mais clara caracterizagdo de
televisdo publica ¢ que essa, ao
contrario da TV comercial, inter-
pela mais ao cidaddo que ao
consumidor.

Por sua vez, Bucci, Chiaretti
e Fiorini (2012), passaram a
considerar que toda emissora
estatal ¢ publica, mas nem toda
emissora publica se torna estatal,
nesse sentido a televisdo nao
deve ter como sinénimo ser:

[...]Uma emissora de propagan-
da partidaria empenhada na
defesa dos interesses eleitorais
ocasionalmente instalados no
governo. [..] a definicdo de
emissora estatal resulta do aten-
dimento de trés requisitos: sua
propriedade e sua natureza
juridica a vinculam direta ou
indiretamente ao Estado, nos
termos da legislacao que rege a
administragao publica do pais;
sua gestdo cotidiana estd subor-
dinada a autoridades de um dos
trés poderes da Republica; e sua
programagao sofre limites decor-
rentes dos dois requisitos ante-
riores, estando, portanto, mais a
servico das necessidades de
divulgagdo decorrentes da logica
interna do Estado do que a servi-
¢o de refletir livremente o debate
e a diversidade cultural que
resulta das dindmicas ndo-esta-

tais tipicas da vida social.
(BUCCI, CHIARETTI & FIO-
RINI, 2012, p. 21-22).

Ao mesmo tempo, as emisso-
ras publicas sdo caracterizadas
como as que nao possuem gestao
subordinada a nenhum dos trés
poderes da Republica. Bucci
ainda faz uma critica ao artigo
223 da Constituicao Federal que
fala da complementariedade
destes sistemas. Para ele, poucos
sao os estudiosos que sabem
fazer uma distin¢do sensata entre
0 que € o sistema estatal e o
publico. Em outras palavras, o
senso comum dos profissionais e
dos politicos consagrou o mani-
queismo de que a comunicagdo
estatal ¢ aquela que “defende o
ponto de vista do governo” e a
publica ¢ aquela que “da voz a
sociedade” (BUCCI, 2012, p.
258).

E interessante frisar que a
relagdo entre midia e poder,
evidenciada  por  Bourdieu
(2001), nos ajuda a esclarecer o
uso dos sistemas estatais e/ou
publicos, afinal, a midia pode ser
pensada como uma arena de
disputa pela publicizagao dos
discursos. E o poder simbélico,
que, enquanto poder, constitui o
dado pela enunciagao do ‘fazere
crer’ e ‘fazer e ver’, reflexo da
consagragdo e da revelagdo que
permeia a construgdo, produgdo
e propagacdo do conteudo
segmentado. O autor aponta
como reflexo desse modelo o
fomento a cidadania de forma
episddica e fragmentada, deten-
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do-se a campanhas momentane-
as e a questdes apresentadas de
forma midiatica quando os
interesses  estatais  ganham
embalagem publica.

4 O MODELO
| DE DESIGN
AUDIOVISUAL

McLuhan entende a midia
como qualquer tecnologia que
seja “extensdo de ndés mesmos”
(2007, p. 21). A partir desta
premissa o autor afirma que “¢ o
meio que configura e controla a
proporcdo e a forma das acdes e
associacoes humanas”
(MCLUHAN, 2007, p. 23).
Neste sentido, McLuhan direcio-
na seu olhar para analisar os
meios de comunicagdo moder-
nos, entre eles a televisdo, uma
midia, que até aquele momento,
tem seu texto altamente influen-
ciado pelas caracteristicas e
insuficiéncias técnicas de seus
primeiros anos de vida.

Em contrapartida, para Jesus
Martin-Barbero as tecnologias -
reprodutores de video, paraboli-
cas, redes a cabo, ¢ podemos
acrescentar aqui tablets, smar-
tphones e smart TVs como
exemplo - ndo oferecem mais
hoje a produgdo de televisdo tal
qual a conhecemos, além do
mais, estas, atuam como estrati-
ficadoras sociais porque sua
oferta esta relacionada ao poder
aquisitivo dos individuos.
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O autor aponta que isso decor-
re porque a preocupacdo e aten-
¢ao dos produtores destes dispo-
sitivos ocorrem apenas no
ambito da inovagdo, ndo ha uma
preocupagdo com a ampliagao de
usos sociais. Para Martin-Barbe-
ro, ¢ importante abandonar o
mediacentrismo (grifo do autor)
que na América Latina, analisa
ele, esta convertendo a midia, ou
se tornando um produto das
for¢as econdmicas e politicas, ¢
ndo das mediagdes (grifo do
autor), isto ¢, dos lugares dos
quais provém as construgdes que
delimitam e configuram a mate-
rialidade social e a expressivida-
de cultural da televisdo (2013, p.
294). Como proposta, o autor
considera a cotidianidade fami-
liar, a temporalidade social e a
competéncia cultural, como os
trés lugares de mediacdo.

Assim, o processo de desen-
volvimento das tecnologias
associado a televisdao nos seus
mais diversos segmentos, nos
leva a refletir sobre as ferramen-
tas disponiveis para a difusao do
audiovisual e seus desdobramen-
tos na cadeia produtiva, neste
sentido, para além da técnica, o
acesso as ferramentas na era
digital acelerou o processo de
participagdo ¢ modificou o
consumidor, fornecendo a ele
condi¢des para a producdo e
propagagdo dos seus proprios
conteudos, fomentando novas
formas de pensar e produzir
novas narrativas audiovisuais
que se revelam diante das multi-
plataformas apresentadas pela
era digital.

De acordo com Nudeliman e
Pfeiffer (2010, p.104), as novas
midias  harmonizaram  uma

reconfigura¢ao no modo de fazer
e ver contetidos audiovisuais. “O
surgimento das novas midias
aponta, portanto, para uma
alteragdo significativa nas carac-
teristicas do audiovisual, e para
uma possibilidade real de demo-
cratizacdo da producio e do
consumo de videos”.

As possibilidades de exibigao
apresentadas pelas novas midias
levantam o debate sobre a
fruicdo dos conteudos audiovi-
suais e o poder de escolha do
consumidor. No ambito contem-
poraneo, o papel do consumidor
de conteudo € determinante na
constru¢do de uma nova realida-
de para uma produgdo audiovi-
sual heterogénea, democratica e
participativa. Nas midias digitais
interativas, em conteudo como
jogos, filmes e programas de
televisdo, a experiéncia temporal
do sujeito ¢ uma alternancia
entre a posi¢do de telespectador
e usuario (MANOVICH, 2001,
p. 207), entre acao e representa-
¢do, entre imersdo na narrativa e
volta a superficie, e o usuario
que toma contato com essas
midias ndo s6 estd habituado a
essa mudanca de posi¢do como
acaba desenvolvendo novas
habilidades a partir disso:

A oscilagdo entre segmentos
ilusérios e segmentos interativos
forga o usuario a trocar entre
diferentes estados de mente —
diferentes tipos de atividade
cognitiva. Essas ftrocas sdo
tipicas do uso de computadores
modernos em geral (..). Na
verdade, as Interfaces Homem —
Computador que permitem ao
usuario rodar variados progra-
mas ao mesmo tempo e manter
um numero de janelas abertas na
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tela de uma s6 vez posicionam a
multitarefa como a norma social
e cognitiva. (...). No todo, a com-
putacio moderna requer do
usuario solugdo intelectual de
problemas, experimentagao
sistematica, e a rapida aprendi-
zagem de novas tarefas (MANO-
VICH, 2001, p.210).

O usuario que se relaciona
todos os dias com essas midias
esta inserido numa experiéncia
hipertextual cujas habilidades
tornam-se inGmeras a luz das
narrativas audiovisuais. A cada
geracdo,  estas  habilidades
passam a ser melhor desenvolvi-
das ¢ adquiridas de forma natu-
ral, de maneira que, ao se depa-
rar com novas experiéncias, a
adaptacdo ocorre tranquilamente
e assim, se constroi um usuario
que se adapta a conteudos frag-
mentados e novos ambientes de
interacdo, ao qual as midias
devem também  adaptar-se
(SCOLARI, 2009, p.18).

A teoria do Design Audiovi-
sual (DA), Becker et al. (2017), é
uma proposta que traz consigo a
criacdo e desenvolvimento do
software para a produgdo de
conteudo e recep¢ao do consumo
tendo quatro elementos que o
constroi: o individuo, as motiva-
¢oes, a experiéncia e o conteudo,
estes por sua vez sdo os agentes
centrais para a produgdo, intera-
¢do e fruicdo do processo.
Segundo esta teoria, o comporta-
mento dos usuarios em presenga
de qualquer recurso midiatico ou
multiplataformas pode ser anali-
sado a partir de papéis bem espe-
cificos, que vao desde a fruigdo
audiovisual e/ou na aplicagdo de
softwares.
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Neste cenario, o surgimento
de novos recursos tecnologicos
que permeiam aplicativos, video
digital e streaming, permitiu a
construgdo/reconfiguragdo  de
desafios para os modelos tradi-
cionais das Teorias da Comuni-
cacdo bem como, a Interagdo
Humano-Computador ~ (IHC),
que até entdo ndo conseguem
elucidar de forma completa e
integrada a produgdo, interagdo e
fruicdo (BECKER et al., 2017).

Deste modo, ao discorrermos
sobre o processo da interface de
um recurso tecnolégico, penetra-
mos na Interacdo Humano-Com-
putador (IHC), e conforme
afirmacdo de Hewett et al
(1992), ela se preocupa com o
design, a avaliacdo e a imple-
mentac¢do de sistemas computa-
cionais interativos com as pesso-
as e com a analise dos fendome-
nos que ocorrem em torno deles.

Ao mesmo tempo, 0s avangos
tecnologicos  ocorridos  nas
ultimas décadas transformaram
as atividades humanas. De um
lado, a informatica se faz presen-
te, direta ou indiretamente nos
afazeres rotineiros dos usuarios,
do outro, corrobora na constru-
¢do identitaria destes usuarios.

E indubitavel que o HCI ¢, sem
duvida, uma proposta pluridisci-
plinar. O design ideal de um
sistema interativo envolve as
areas da comunicacio, psicolo-
gia e ciéncia cognitiva para
embasar o conhecimento das
habilidades perceptivas, cogniti-
vas e de resolucdo de problemas
do usudrio; ergonomia para as
capacidades fisicas do usudrio;
sociologia para ajuda-la a enten-
der o contexto mais amplo da
interagdo; ciéncia da Computa-

¢do e engenharia para poder
construir a tecnologia necessa-
ria; negocios para poder comer-
cializa-lo; design grafico para
produzir uma apresentagdo de
interface eficaz; escrita técnica
para produzir os manuais, €
assim sucessivamente. Preece et
al. (1994) apresentam a IHC
como sendo o entrosamento dos
usuarios em rela¢do ao uso dos
sistemas computacionais, de
modo que outros sistemas
possam ser tencionados para
melhor atender as necessidades
dos wusuarios. Carroll (1991)
afirma que o aspecto principal
do THC ¢ entender e facilitar a
criagdo de interfaces de usuarios,
enquanto Dix et al. (2004)
ressaltam que se faz necessario
considerar quatro elementos
basicos: o sistema, 0s usuarios,
os desenvolvedores e o ambiente
de uso.

Segundo Lemos (1997), pode-
mos compreender a interativida-
de digital como um dialogo entre
homens e maquinas, através de
uma “zona de contato” chamada
interface, em tempo real. A
tecnologia digital possibilita ao
usudrio interagir, ndo mais
apenas com o objeto (a maquina
ou ferramenta), mas com a infor-
macao, isto &, com o “‘contetudo”.
Uma vez que o relacionamento
entre as partes, usudrio ¢ siste-
ma, passou a basear-se fortemen-
te nos principios de interativida-
de, ressalta-se a importancia que
devera ser dada a construcdo de
uma interface que propicie justa-
mente esta “aproximacgao”.

De acordo com o modelo
(DA), o usudrio pode desempe-
nhar construgoes de sentidos e
exercer diferentes papéis no que
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diz respeito a sua relagdo mutua
com a midia nas suas mais diver-
sas plataformas, como também
no desenvolvimento de habilida-
des e competéncias. Para tanto,
Becker et al. (2017) elucidam
para esta proposta os seguintes
papéis: Audiéncia, Sintetizador,
Modificador, Produtor e Joga-
dor. De acordo com Ramos;
Gambarro (2018), cada um
desses papéis passa a ocupar um
nivel elevado, chamado Player,
quando, sem deixar a categoria a
que pertencem, utilizam todos os
recursos disponiveis ou realizam
novas atividades que vao além
daquelas originalmente planeja-
das’. Ainda segundo Ramos;
Gambarro (2018), esses mesmos
papéis tém uma forte relagdo e
interagdo entre si no que diz
respeito as linhas de design o que
possibilitaria a mobilidade do
usuario entre os papeis de design
audiovisual:

Sdo quatro linhas: primeiro
consideramos a de Conteudo,
correspondente a vontade inicial
da instancia produtora em comu-
nicar algo, onde se estabelece
uma promessa de comunicagdo
(JOST, 2007), de distribuicdo e
interagdo. Compodem a Linha de
Conteido tanto o programa
audiovisual em si como as inter-
faces por meio das quais ele ¢
difundido. No entorno dessa
primeira linha encontramos as
demais: de Identidade, isto €, a
relagdo se da a partir da identifi-
cagdo e reconhecimento do indi-
viduo em algum aspecto narrati-
VO — COMO um personagem, uma
situagdo ou um contexto — ou da
construgao do gosto; de Motiva-
¢do, o plancjamento voltado a
aumentar o nivel de atividade do
individuo, normalmente a partir



de relagdes com interfaces que
0s permitam comunicar algo
sobre si mesmos, como midias
sociais; de Experiéncia, quando
o planejamento pretende a incor-
poracao de atividades complexas
no circuito da produgdo, habili-
tando os individuos como copro-
dutores ou produtores autono-
mos. A movimenta¢do dos indi-
viduos entre os diferentes papéis
depende da aquisi¢do ou desen-
volvimento de competéncias —
algo que pode ser inato ou facili-
tado pela instancia produtora
(GAMBARO et al., 2018). O
modelo prevé, ainda, que as dife-
rentes affordances presentes em
cada sistema comunicacional
sejam trabalhadas como gatilhos
de agdo (GA), isto ¢, promovam
a atividade do espectador duran-
te ou apos a fruigdo do contetdo,
ou gatilhos de inércia (GI), que,
ao confrario, reduzem a ativida-
de nos momentos que requerem
atengdo. (RAMOS; GAMBAR-
RO, 2018).

E importante ressaltar que
independentemente  de  um
produto ou servigo, o design tem
por vocagao atingir sua finalida-
de evidenciando dois fatores
importantes que permeiam as
melhores formas de exploragdo
de suas plataformas de interagao
levando em consideracao suas
limitagdes, ferramentas e capaci-
dades e as limita¢des dos usua-
rios que estdo dispostos a intera-

gir.

Segundo Satchell e Dourish
(2009, p. 12), o usuario ¢ a iden-
tidade do operador, podendo ser
0 proprio programador ou admi-
nistrador do sistema, que possui
acesso completo, ou uma identi-
ficacdo com nome e senha, que

tem acesso limitado a determina-
das areas do sistema. De acordo
com Becker (2018, p.10), este
termo, torna-se incompleto para
expressar todas as agdes e 0s
comportamentos  diante  da
evolugdo dos sistemas computa-
cionais, especialmente no inicio
dos anos 2000, com o surgimen-
to da internet das coisas, Internet
of Things (IoT), mobilidade dos
smartphones e outros equipa-
mentos portateis. Becker (2018)
ainda evidencia que um foco
central dessas tecnologias ¢ a
constante conexdo a internet € o
compartilhamento de informa-
¢oes. Dessa forma, as relagdes
dos usuarios tendem a mudar
conforme o grau de dificuldade,
de interagao e de utilizagdo das
tecnologias.

Segundo (BECKER; GAM-
BARO; RAMOS, 2017), “o
conceito basico de audiéncia
demonstra baixo ou nenhum
nivel de interagdo, apresentando
relagdo passiva com o conteudo
¢ interacdo com as interfaces
digitais limitando-se, por exem-
plo, a buscar e assistir a um
video, se inscrever em um canal

etc.” Isso nos faz entender que o
modelo de design audiovisual
pode colaborar na construg¢ao do
comportamento destas TVs, bem
como do usuario que recebe o
contetido criado por estas emis-
soras. A figura a seguir demons-
tra o comportamento destas
emissoras a luz do design audio-
visual.

Conforme evidenciado, o
usuario se torna protagonista do
processo a partir das metodolo-
gias ativas que o Design Audio-
visual proporciona desde o
processo de produgdo do contel-
do, passando pela modificagdo e
utilizagdo, chegando ao usudrio
que tem na sua condi¢do de

Interfaces

!

nao

protagonista,
recep¢do, mas, a emissao, recon-
figuracdo e (re)criacao do

conteudo a partir da inteligéncia

apenas a

coletiva, despertando assim,
uma cultura participativa ¢
concomitantemente gerando
uma audiéncia fragmenta deste
contetido. A medida que as TVs
legislativas produzem contetidos
em grandes ‘eventos’ e estes sdo




modificados/veiculados na
integra por emissoras comer-
ciais, o usuario ao receber este
conteudo passa a perceber sua
releviancia e sente o desejo de
gerar interagdo comentando,
curtindo, compartilhando e
assim, assumindo o papel de
sintetizador. Como reflexo, o
engajamento vai sendo construi-
do e constituindo um novo cena-
rio. Para Becker; Gambaro;
Ramos (2017, p.16), as relacdes
inerentes a esses cinco papeis
ocorrem por meio de quatro

Linhas de Design: o contetudo, a
identidade, a motivacdo e a
experiéncia:

Linha do contetdo: o contetdo ¢
tanto a produgdo audiovisual
como as interfaces por meio das
quais os individuos tém acesso a

CONSIDERACOESFINAIS

cla. As relagdes com o contetido
variam (e se somam) conforme o
papel desempenhado pelo usua-
rio: relagdes pessoais no nivel da
Audiéncia; engajamento  no
Sintetizador; apropriagdo do
Modificador; desafios no Joga-
dor; criacdo no Produtor.

Linha da identidade: a relagdo do
individuo com o produto audio-
visual ¢ especialmente a identifi-
cagdo pessoal. Por exemplo,
quando o Produtor dirige o
conteido ao que imagina ser
uma audiéncia passiva, € 0
conjunto analitico de dados
sobre os individuos que a com-
poem que deve balizar o desen-
volvimento da historia ou das
interfaces de interagéo.

Linha da motivagdo: o planeja-
mento de uma obra voltada ao

Sintetizador, por outro lado,
precisa levar em conta que essas
pessoas podem querer comuni-
car algo sobre si mesmas. Assim,
tanto a forma como o conteudo
devem possibilitar ¢ ativar as
competéncias desse grupo de
usuarios.

Linha da experiéncia: o envolvi-
mento com o conteudo se da pela
utilizagdo avangada de recursos
interativos, que devem propor-
cionar uma experiéncia pratica
com o contetido e as interfaces.
Dai a necessidade de propor
desafios e complexidade aos
Jogadores e Modificadores (BE-
CKER; GAMBARO; RAMOS.
2017, p.17).

Qual o futuro das TVs legislativas? Essa ¢ uma das perguntas que foram levantadas a partir dos dados que

foram coletados. Durante duas décadas desde a sua criag¢do, as emissoras de televisao estatais especialmente
as legislativas, tiveram um meio concorrente capaz de entregar contetido audiovisual para milhdes de pesso-
as simultaneamente competindo e desafiando seu modelo de negdcios que ndo ¢ comercial.

E assim, a entrega gratuita da programacao pelo ar se mostra a maneira mais eficiente e economicamente
viavel para vencer os obstaculos naturais de um pais continental como o Brasil. Mesmo o crescimento conti-
nuo no numero de assinantes da TV por assinatura, 37% de acordo com a pesquisa levantada pelo IBGE em
2017, ndo foi capaz de abalar os indices de audiéncia da televisdo aberta. Em contrapartida, este se tornou o
segundo vilao das TVs legislativas somado a um terceiro fator que ¢ a internet.

Santos (2016) aponta que se faznecessario conhecer o ambiente em que a institui¢ao esta inserida e como
ela torna-se cada dia mais essencial. No caso da TV Assembleia PB, um dos grandes divisores de agua que
influenciou no processo de engessamento da programacio foi a mudanga da politica editorial, esta por sua
vez, presente em todas as TVs estatais e que se modifica a cada dois anos com a mudanca do presidente do
legislativo, sejaele em instancia federal, estadual ou municipal.

Isso implica ndo apenas na mudanca editorial, mas na mudanga da mao de obra que afeta diretamente os
documentos de processos criativos interferindo, assim, na circulagdo, propagagdo, fidelizagao do usuario e
audiéncia. No caso da TV Assembleia, os reflexos dessa mudanca promoveram a queda na produgao de dez
para apenas dois programas produzidos pela emissora e que vao, ao ar semanalmente, com reprises dos
demais construidos entre 2015e 2016.




Outro fator levado em consideragdo ¢ que embora as TVs legislativas possuam uma baixa audiéncia e
talvez até umaaudiéncianegativa em relagio ao esperado, pode-se afirmar que esta, por sua vez, existe e esta
fragmentada tendo como fundamentag@o o novo modelo de comunicagio e consequentemente de produgio
de conteudo propagavel proposto por Jenkins; Ford; Green (2014). Os eventos especiais transmitidos por
estas emissoras, tornam objetos centrais de propaga¢ao em outros canais de TV aberta e a0 mesmo tempo em
portais de noticias e plataformas de redes sociais onde “o ptiblico tem um papel ativo na propagagido de conte-
(ido, em vez de somente servir como portador passivo da midia viral tendo em vista suas escolhas, investi-
mentos, interesses e propdsitos, assim como as agoes que determinam o que ganha valor (JENKINS; FORD,;
GREEN, 2014 P.47)

O impeachment de Dilma Rousseff marcou a historia do Brasil e ao mesmo tempo rompeu o paradigma
da audiéncia nas TVs legislativas. Além do contetido propagéavel nas emissoras comerciais e abertas espa-
lhadas pelo pais, como também nas plataformas de redes sociais vé-se que a audiéncia nestes grandes even-
tos, tendo como sustentagio tedrica Beckeret al. (2017), faz da relag¢do dos individuos com o conteudo uma
simbiose fruto do reflexo do gosto pessoal da parte envolvida neste processo. Como se nao bastasse, ¢ impor-
tante frisar que além da audiéncia fragmentada nestas emissoras, elas também se tornam propagadoras e
fomentadoras para o processo onde o sintetizador do contetido compila, classifica, comenta, recomenta e
compartilha. Neste caso, as TVs comerciais que adaptam (reconfiguram, reconstroem) todo o contetdo
transmitido pelas emissoras legislativas, conforme as peculiaridades e necessidades de sua programagio.

Aomesmo tempo, os individuos (neste caso os telespectadores e internautas), também passam a ser sinte-
tizadores deste processo, pois como nos fala Becker et al. (2017) eles se agradam e criam uma identidade a
luz do engajamento e da ligagdo emocional que permite a ele (individuo) expressar algo sobre si mesmo a
partirdo conteudo com que se relaciona.

Neste contetido se inclui a cultura da participacdo, evidenciada por Jenkins (2009) e Shyrk (2011), reflexo
dainteligéncia coletiva e promovendo assim, o papel do modificador e do produtor de contetido. Os grandes
eventos ndo fazem com que apenas a audiénciano ambito televisivo cresga, mas também na propria internet.
Isso nos faz pensar que ao utilizar um contetdo veiculado pela TV e modifica-lo fomentando a criagdo de
uma midia viral, tem-se no publico e nos participantes deste processo verdadeiros hospedeiros de informa-
¢oes e conteudos que carregam para seus contatos nas redes sociais, o fenomeno da propagabilidade que
passaa assumir a existéncia de um mundo em que contetildos de massa sdo continuamente reposicionados a
medida que entram em diferentes comunidades-nicho, uma vez que quando um material ¢ produzido em
tamanho unico, existem inimeras imperfei¢des as necessidades de determinada audiéncia. Espera-se que
esta pesquisa, seja um instrumento de fontes para novos estudos na perspectiva legislativa, tendo em vista a
baixa demanda de estudos e de autores que trabalham com esta tematica, ao mesmo tempo, esta servira de
norte para outros instrumentos bem como o aperfeigcoamento das analises futuras na programacao destas
emissoras considerando o impacto que o design audiovisual pode causar sobre elas e sua audiéncia.
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TV PUBLICA

POR UM BOM DIA E BOA NOITE PARA TODOS:
UM ESTUDO SOBRE 0 ACESSO A INFORMAGAO
PARA 0 SURDO ATRAVES DO TELEJORNALISMO

Vanessa Massoni !
Marcus Staudt?

Resumo

O bom dia e boa noite dado pelos ancoras assim que um telejornal se inicia tornou-se uma marca
para o telejornalismo. Porém, a fala sé se torna um icone para quem consegue ouvi-la e compreen-
dé-la. Diante disso, investigar como acontece o acesso a informacéo de qualidade através do tele-
jornalismo para os surdos se torna imprescindivel. Este trabalho ¢ uma pesquisa qualitativa e
descritiva. Analisamos os telejornais Jornal do Almogo (RBS TV) e Jornal da Cultura (TV Cultura)
nos meses de setembro de 2018 ¢ 2019 ¢ as respostas obtidas por meio de um questionario online
aplicado aos surdos frequentadores da Associagao de Surdos de Lajeado (Asla). Os resultados con-
cluem que os surdos enfrentam dificuldades e para que se informem de forma independente e satis-
fatoria por meio da televisdo, sdo necessarios dois recursos: closed caption e a janela de Libras,
dando a opgdo de escolha para o individuo.

Palavras-Chave: Televisdo. Telejornalismo. Acessibilidade. Surdez. Libras.

Abstract

The “good morning™ and “good night™ given by the anchors on the TV news beginning has become a brand for telejourna-
lism. However, speech only becomes an icon for those who can hear and uderstand it. Therefore, it becomes essential to
understand how the deaf have access to quality iformation through television news. This is a qualitative and descriptive resear-
ch. The television news Jornal do Almogo - on RBS TV channel - and Jornal da Cultura - aired by TV Cultura channel were
analyzed in the month of September 2018 as well as 2019 and anwers obtained through an online questionnaire applied to the
deaf who frequent the Associagdo de Surdos de Lajeado (ASLA) were also studied. The results make it possible to conclude
that the deaf face difficulties and in order to inform themselves independently and satisfactorily through television, two
resources are needed: closed caption and the Brazilian Sign Language (also known as "Libras") window, giving the deaf the
option to choose.
Keywords: Televisiom. Television News. Accessibility. Deafness. Brazilian Sign Language (LiBras).

1 INTRODUCAO

Por um bom dia e boa noite
para todos. Estas sdo as sauda-
¢des iniciais que caracterizam
este trabalho. O bom dia e boa
noite ouvidos assim que um
telejornal inicia se tornou uma
marca para a imagem do telejor-
nalismo, ja que ao escutarmos,

por exemplo, a vinheta do Jornal
Nacional® exibido pela Rede
Globo, sabemos que em seguida
seremos cumprimentados pelos
apresentadores. Porém, a fala so
se torna um icone para quem
consegue ouvi-la e compreendé-
-la.

E por meio da televisio que
cerca de 95% dos domicilios do

1| Jornalista graduada pela Universidade do Vale do Taquari (Univates). E-mail: vanessa.massoni@universo.univates.br
2| Mestre em Ambiente e Desenvolvimento (PPGAD) pela Universidade do Vale do Taquari (Univates) e graduado em Jornalismo pela Univates. Docente do curso de Jornalismo Univates, E-mail:

mstaudt@univates.br

pais se informam, segundo o
Censo de 2010, realizado pelo
Instituto Brasileiro de Geografia
¢ [Estatistica (IBGE). Ainda,
conforme uma estimativa de
populagdo feita pelo IBGE
(2010)*, somos mais de 208
milhdes de pessoas no Brasil e
9,7 milhdes tém deficiéncia
auditiva. Destes, 344.2 mil sao

3| Conforme Bonner (2009) o Jornal Nacional **¢ um programa jornalistico de televisdo. Por ser jornalistico, apresenta temas comuns aos jornais impressos, aos programas jornalisticos de radio,

aos sites de internet voltados para noticias e em, parte. is revistas semanais de informagio”™ (BONNER, 2009, p. 13).
4 | Os dados apresentados podem ser encontrados na matéria publicado pelo portal Gl no dia 27/04/2012, pelo link: http:/gl.globo.com/brasil/noticia/2012/04/239-dos-brasilei-

ros-declaram-ter-alguma-deficiencia-diz-ibge.html. Além deste, outros dados coletados pelo IBGE podem ser verificados no site:

htips://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/94/cd 2010 religiao_deficiencia.pdf.
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sao surdos totais. A pesquisa do
IBGE (2010) também informa
que 2 milhdes de pessoas pos-
suem uma perda auditiva grave,
1,7 milhdes tém profunda
dificuldade para ouvir e ainda,
7,5 milhdes possuem algum tipo
de dificuldade para escutar.

O principal objetivo deste
artigo foi o de investigar como
acontece o acesso a informagao
de qualidade, através do telejor-
nalismo para os surdos. Dessa
forma, fez-se necessario analisar
como os contetdos telejornalis-
ticos, apresentados nos progra-
mas Jornal do Almogo da RBS
TV e Jornal da Cultura da TV
Cultura, usam recursos de inclu-
sdo para surdos. Além disso, foi
preciso observar formas e habi-
tos de consumo televisivo pelos
surdos da Associa¢do de Surdos
de Lajeado (Asla), assim como
identificar dificuldades e neces-
sidades dos surdos da Asla no
acesso a informagdo através do
telejornalismo.

Portanto, a pesquisa se justi-
fica ao constatar uma injustiga
social  diaria.  Inicialmente
demonstrada  pela  precaria
evolu¢do do ser humano como
capaz de respeitar as diferencas e
fazer uso de tecnologias inclusi-
vas. Assim, foi necessario
examinar as obras de autores
classicos, bem como artigos,
periddicos e legislagdes.

Este artigo caracteriza-se como
uma pesquisa qualitativa, pois
conforme Goldenberg (1998),
este método consegue demons-
trar as particularidades que um

fendmeno pode ter. Além de ser
um trabalho que se caracteriza
como uma pesquisa descritiva e
exploratoria, ja que discorre
sobre os programas da RBS TV
RS, emissora comercial e da
emissora publica, TV Cultura.
Na pesquisa de campo, o tipo de
amostra adotado ¢ a ndo probabi-
listica, utilizando o subtipo por
acessibilidade. Assim, foram
selecionados elementos pela
facilidade de acesso a eles.
Analisamos neste artigo como
foram exibidos os contetidos no
Jornal do Almocgo, durante a
semana do dia 24 a 29 de setem-
bro de 2018 e quais foram eles. A
emissora escolhida nesta pesqui-
sa foi a RBS TV com sua sede
em Porto Alegre no Rio Grande
do Sul, que possui cunho comer-
cial e opera em sinal estadual. A
pesquisa documental foi delimi-
tada a partir de reportagens
audiovisuais.

Por outro lado, investigamos
o Jomal da Cultura, da TV
Cultura, exibido em uma emis-
sora publica que possui ambito
nacional. O recorte para a analise
foi feito entre os dias de 23 de
setembro a 27 de setembro de
2019. Portanto, no artigo temos
emissoras de vertentes distintas.
A escolha visa compreender
como uma televisdo educativa
(TV Cultura) se comporta duran-
te suas transmissdes a contra-
pondo com uma televisdo
comercial, ainda que estadual
(RBS TV).

A descricdo e investigacdo
acontecem em dois periodos, ja
que a TV Cultura comecou a

utilizar intérprete de Libras em
seu programa em 29 de julho de
2019, sendo a primeira televisao
do pais a ter produgdo propria de
acessibilidade. Dessa forma foi
impossivel equiparar as duas
emissoras dentro do mesmo ano.
As semanas foram escolhidas
tendo em vista a data em que se
comemora o Dia Nacional do
Surdo: dia 26 de setembro.
Assim, verificamos se as emis-
soras utilizaram algum recurso
de inclusdo para surdos.

Para observar as formas e
héabitos de consumo televisivos
pelos surdos, fez-se necessario
convidar os 15 surdos partici-
pantes da Associagdo de Surdos
de Lajeado/RS (Asla) a respon-
der um questionario online. O
convite foi feito por meio de um
video produzido em Libras pela
pesquisadora e enviado aos
participantes. Este formulario
online obteve respostas de
somente quatro surdos. O ques-
tionario  continha  perguntas
fechadas, abertas e mistas.

Para analisar a questdo, o
trabalho ¢ dividido em duas
partes. A primeira trata sobre as
percepgdes obtidas a partir da
apresentacdo dos programas
durante a semana analisada. Ja a
segunda, demonstra como os
surdos se informam, qual grau de
surdez cada um possui e as
dificuldades que encontram para
compreender o que ¢ exibido na
televisdo.




ANALISE DOS
CONTEUDOS
MIDIATICOS

As andlises dos conteudos

midiaticos do Jornal do Almogo,
da RBS TV de Porto Alegre e do
Jornal da Cultura, da TV Cultura
de Sao Paulo, se deram por meio
de dois periodos diferentes.
No programa de 28 minutos,
exibido no dia 24/09/2018
(segunda-feira), pelo Jornal do
Almogo, os assuntos e reporta-
gens foram de temas variados. E
possivel perceber que ao entre-
vistarem estrangeiros, a dubla-
gem ¢ feita somente em audio,
sendo que nenhuma legenda &
disponibilizada.

O som ¢ explorado e valoriza-
do em algumas matérias do
Jornal do Almogo, visto que em
uma reportagem sobre um show,
a reporter da espago para que o
telespectador sinta a vibragao do
publico durante o evento ¢
também ouga as musicas 14 apre-
sentadas. Porém, torna-se imper-
ceptivel para a comunidade
surda.

O programa do dia 25/09/2018
(terga-feira) com a duragio de 27
minutos ¢ 45 segundos, teve o
mesmo formato do jornal apre-
sentado no dia anterior. Na terca-
-feira, porém, pode-se observar
que legendas sO sdo utilizadas
quando ha a necessidade ou
interesse de enfatizar o que um
entrevistado estd dizendo, por
exemplo. Nestes casos, a tela ¢
tomada por uma frase, chaman-
do a atengdo para o que estd
sendo dito.

No dia 26/09/2018 (quarta-feira)
comemora-se 0 Dia Nacional do
Surdo e para abrir as reportagens
do jornal, o assunto foram as
dificuldades que surdos enfren-
tam ao interagir com ouvintes
que ndo sabem a Lingua de
Sinais.

Nesta matéria a preocupagao
principal foi a de torna-la acessi-
vel aos surdos, conforme é dito
pela reporter inicialmente: “Nao
ser entendido numa consulta
médica, ndo conseguir se comu-
nicar com um vendedor e a
dificuldade para pedir informa-
¢do na parada de Onibus sdo
alguns desafios que dois milhdes
e meio de brasileiros enfrentam
porque sdo surdos. Hoje ¢ Dia
Nacional do Surdo e a reporter
foi as ruas das nossas principais
cidades para mostrar que € possi-
vel sim construir uma cidade,
uma sociedade com mais acessi-
bilidade e com mais inclusdo™.

Além disso, a reportagem
também trouxe a tela uma janela
de Libras. A jornalista ainda fala
ao telespectador que esta acostu-
mando a assistir e ouvir o jornal
que “quando o volume da TV
estd baixo, é sO aumentar né?
Mas pra muita gente € preciso
algo mais, sem alguém traduzin-
do em Libras fica quase impossi-
vel de entender ¢ € por isso que
nessa reportagem a intérprete de
Libras vai ter um papel funda-
mental, ela vai ficar aqui no
cantinho da tela pra todo mundo
ter acesso igual ao que a gente
vai mostrar”.

5 | O site da Globo Play pode ser acessado neste link: https://globoplay.globo.com/jornal-do-almoco/p/5598/.

Durante a matéria a janela de
Libras esteve presente. Quando
algum surdo falava diretamente
em entrevista, a intérprete apare-
cia na mesma imagem e traduzia
a fala. Neste momento a janela
de Libras desaparecia.

A excegdo para a legenda foi
quando a reportagem mostrou
um colégio bilingue, no qual
estudantes e professores se
comunicam em Libras. Neste
momento, a reporter fala que as
criangas gravaram videos e
publicaram nas redes sociais
para sensibilizar os ouvintes
sobre como a lingua ajuda na
convivéncia ¢ no respeito ao
diferente. A imagem mostra
videos de criangas surdas falan-
do em Libras na vertical e uma
legenda traduz o que ¢ dito por
elas.

No programa do dia 26/09 a
imagem da intérprete no canto
da tela desaparece e ndo ¢ vista
em mais nenhuma reportagem
aqui descrita e analisada. Nos
demais dias analisados, 27/09,
28/09 e 29/09, nenhuma insergao
em Libras ou recurso de acessi-
bilidade foram utilizados nestes
dias.

Os programas do JA foram
assistidos pelo site da Globo
Play®, ou seja via internet. Nesta
plataforma, pelo menos durante
os seis dias analisados, ndo foi
possivel acionar o closed
caption, apenas a qualidade da
imagem podia ser alterada.
Assim, ndo ¢ possivel saber se ha
a possibilidade de acionar o




closed caption durante a trans-
missao ao vivo via televisdo. O
Jornal do Almogo é um dos
telejornais mais importantes da
RBS TV, dessa forma entende-se
que seja o0 programa que mais
informa os gatchos sobre noti-
cias locais. Dos seis assistidos,
somente em um deles foi trans-
mitido conteudo acessivel para o
publico surdo por trés minutos e
dois segundos, isto em decorrén-
cia do Dia Nacional do Surdo.
Com a andlise e a0 menos neste
periodo, ¢ evidente que os surdos
nao sdao contemplados com
informagoes didrias e que ndo
conseguem se informar pelo
Jornal do Almogo, visto que so
foram lembrados no dia em que a
surdez ¢ comemorada nacional-
mente.

Sobre as maneiras de se trans-
mitir a informacgdo para a socie-
dade, Paternostro (1999) diz que
no telejornalismo o texto deve
ser escrito para ser falado pelo
narrador que passa a informagao
ao telespectador, que devera
ouvir a mensagem e entendé-la
com clareza e facilidade. Os
veiculos eletrénicos de comuni-
cagdo possuem a caracteristica
da instantaneidade, assim que
recebem a informagdo precisam
capta-la de uma so vez, caso isso
ndo ocorra, a autora diz que o
objetivo de quem informa,
fracassa

Com esta afirmac¢do Paternos-
tro (1999) deixa claro os cuida-
dos e caminhos que a informa-
¢do de qualidade na televisdo
precisa ter para ser repassada
com exceléncia aos telespecta-

dores. Porém, € valido observar
que ndo ¢ suficiente preocupa-
¢Oes extremas € o maximo de
detalhamento se estes mesmos
cuidados forem direcionados
somente a ouvintes. Comple-
mentando as palavras da autora,
caso o telespectador ouvinte e
também o surdo ndo captar e
receber a informagdo de uma so
vez, 0 objetivo de quem informa,
fracassa.

O conteudo apresentado pelo
Jornal do Almogo ndo atende
necessidades de parte da socie-
dade. Ademais, quando um
jornalista e/ou imprensa de qual-
quer meio de comunicagdo noti-
cia algo é necessario que tenha
em mente os conceitos de acessi-
bilidade, as fun¢des sociais do
jornalismo, assim como as leis e
documentos que regulam a
fungdo do jornalista.

Ainda ¢ valido relembrar a
Portaria N° - 310, de 27 de junho
de 2006, divulgada no Diario
Oficial da Unido pelo Ministro
das Comunicagdes. A portaria
estabelece que ¢ preciso buscar
maneiras de tornar os produtos
audiovisuais  acessiveis  aos
surdos.

Ao fim desta analise, avalia-
mos o conteido apresentado
pelo Jornal da Cultura (JC1), da
TV Cultura. O programa possui
janela de Libras e a possibilidade
de acionar o closed caption.

O JC1 ¢ apresentado por dois
apresentadores e no dia

23/09/19, logo nos primeiros
minutos uma janela de Libras no
canto inferior direito aparece

quando os ancoras cumprimen-
tam o telespectador. Mesmo
sendo assistido pelo portal da TV
Cultura na internet, € possivel
acionar a legenda oculta. Em
meio a assuntos variados a apre-
sentadora da visibilidade a
comunidade surda quando fala
que naquela semana se comemo-
ra a acessibilidade surda e a
Lingua Brasileira de Sinais. O
jornal se manteve durante trés
minutos ¢ onze segundos em
uma reportagem sobre os surdos,
salientando a importancia da
intérprete de Libras e comoa TV
Cultura produz contetdo voltado
a este publico.

O assunto sobre surdez e
Libras continua por mais seis
minutos e doze segundos em
uma entrevista com um pedago-
go e intérprete de Libras. Além
disso, mais uma matéria sobre
artes e Libras € exibida. Assim, é
possivel notar que o jornal que
teve a duragdo de quarenta minu-
tos e dezessete segundos dedicou
mais de dez minutos somente
para assuntos como surdez,
Libras e acessibilidade. Contem-
plando a comunidade surda
minimamente.

Nos dias que seguem a janela
de Libras continua, assim como
a disponibilidade da legenda
oculta. No dia 24/09 pode-se
constatar que a legenda oculta ou
closed caption nido ¢ fidedigna
ao que esta sendo dito, ja que em
uma situagdo de entrevista o
apresentador ao se despedir do
entrevistado, da “boa tarde” e na
legenda ¢ escrito “batalhdo” ao
invés do cumprimento. Ademais,




TV PUBLICO ’

nio ha mnenhuma indicacdo
quando a fala muda de uma
pessoa para outra.

No Dia Nacional do Surdo,
26/09, o JC1 mostrou diversas
agoes culturais voltadas a popu-
lagdo com perda auditiva. Além
disso, um teatro interpretado em
Libras foi apresentado no estl-
dio do programa. Nos dias 25/09
e 27/09 os assuntos apresentados
foram variados e os recursos de
acessibilidade estiveram presen-
tes.

Emissora Edicao

A partir do exposto, ¢ possivel
concluir que pelo seu carater
educativo e publico, o canal TV
Cultura consegue transmitir
contetidos que cumprem com as
premissas de acessibilidade. A
sessdo seguinte ira tratar sobre as
percepgdes obtidas por meio do
questionario.

Acessibilidade na edicio

Género mais abordado

24/09/2018

Nao

Entretenimento

25/09/2018

Nao

Informativo

26/09/2018

Janela de Libras durante uma reportagem

Informativo

27/09/2018

Informativo e entretenimento

28/09/2018

Entretenimento

29/09/2018

Informativo

23/09/2019

Janela de Libras e closed caption

Informativo

24/09/2019

Janela de Libras e closed caption

Informativo

TV Cultura 25/09/2019

Janela de Libras e closed caption

Informativo

26/09/2019

Janela de Libras e closed caption

Informativo

27/09/2019

Fonte: Da autora (2019)

Janela de Libras e closed caption
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Informativo




PERCEP’C()ES
DOS QUESTIONARIOS

Um questionario online foi
enviado aos quinze surdos que
participam dos encontros da
Associacdo de Surdos de Lajea-
do/RS (Asla). O convite foi feito
por meio de um video em Libras,
produzido pela pesquisadora, e
enviado aos participantes atraves
do aplicativo Whatsapp via
presidente da Asla. O estudo se
propde a verificar os habitos de
consumo televisivos dos surdos,
para que fosse possivel identifi-
car as dificuldades e necessida-
des dos surdos no acesso a infor-
magcao através do telejornalismo.
O questionario recebeu respostas
dentro de um periodo de treze
dias, sendo que conseguiu quatro
respostas.

Cinco das oito perguntas reali-
zadas sdo objetivas ou de multi-
pla escolha. Foi realizado desta
forma para facilitar a resposta
dos surdos que utilizam geral-
mente a Libras como forma de
comunicagdo. O perfil dos parti-
cipantes surdos pode ser visuali-
zado abaixo:

Nome

assistem televisdo, € questionado
qual o recurso utilizado para
compreender o que esta sendo
transmitido. Com as respostas ¢
possivel perceber que os surdos
fazem uso da legenda oculta ou
closed caption. Um dos entrevis-
tados ainda diz que prefere
legenda a janela de Libras:
“Gosto quando tem o closed
caption pra acompanhar o que
estdo falando... porque com a
intérprete na TV ¢ muito rapida e
eu ndo consigo acompanhar.
Prefiro legenda.” - Entrevistado

Quando questionados sobre
como um telejornal ¢ apresenta-
do na televisdo brasileira, obti-
vemos duas respostas diferentes:
dois disseram saber o que ¢ e
como funciona um telejornal e
dois disseram ndo saber. Mesmo
assim, questionamos  quais
telejornais eles assistem e as
respostas foram as seguintes:

Sexo Grau de Surdez

Entrevistado 1

Feminino Severa

Entrevistado 2

Masculino Profunda

Entrevistado 3

Feminino Total

Entrevistado 4

Dos quatro participantes da
entrevista somente um assiste
televisdo regularmente e outros
trés assistem as vezes. Aos que

Feminino

Total e profunda

“Leio de jornal independente™ —
Entrevistado 1;
“Jornal Globo” — Entrevistado 2;
“Depende o assunto” — Entre-
vistado 3;
“Jornal Nacional, Fantastico,
Globo Reporter e também na
Band ou Record” — Entrevistado




E perceptivel até aqui, que
para informar-se, quando ha a
disponibilidade da  legenda
oculta, os entrevistados possuem
preferéncia a esta ferramenta.
Sobre quais meios de comunica-
¢do utilizam no dia a dia para
informar-se, os portais na inter-
net se destacaram entre o0s
respondentes:

que prefere closed caption a
intérprete de Libras, afirma que
“0O closed caption muitas vezes
falha e assim perco as informa-

¢oes...mas so as vezes acontece”.

Com as respostas coletadas,
apesar de uma amostragem
pequena, ¢ possivel perceber que
0s portais na internet sao aliados
para que os surdos respondentes
se informem sobre os aconteci-
mentos didrios.

6. A partir de qual meio de comunicagao vocé costuma se informar sobre os @
acontecimentos diarios?

4 respostas

Televisdo
Radio
Portais na internet

Jomnal Impresso 1(25%)

Os entrevistados afirmaram
que assistem televisdo as vezes
ou regularmente com a ajuda de
alguns recursos como o closed
caption e quando questionados
se compreendem tudo que ¢ dito
em programas televisivos, dois
responderam que ndo entendem
tudo e dois responderam que
entendem.

A entrevistada 4, que disse ndo
compreender tudo o que ¢ dito na
televisdo, e que também disse

4(100%)

Ainda assim, os surdos também
assistem a televisdo e fazem uso
da legenda oculta quando ela
esta disponivel, mas nem sempre
entendem completamente o que
¢ dito. Uma das surdas diz que a
intérprete de libras ¢ muito
rapida e salienta que a velocida-
de com que a intérprete traduz
dificulta o entendimento. Sobre
a legenda, a surda responde que
as vezes ela falha e ndo ¢ fide-
digna.

Portanto, ¢é possivel dizer que
para que o surdo se informe com
qualidade pela televisao, se faz
necessario o uso de recursos
como a janela de libras e a legen-
da oculta. Desse modo, quando
um dos recursos apresentar
falhas, ha a outra forma de tradu-
¢do que poderd garantir mais
facilmente a compreensdo, ou
seja, um sistema completo e que
trabalhe de forma mais segura e
eficaz ¢ uma necessidade perce-

bida.



CONSIDERACOES FINAIS

Por meio das pesquisas e analises realizadas neste trabalho € possivel identificar que nem sempre a
fun¢do social do jornalismo € respeitada. Ao utilizar a televisdo, um meio presente e ainda atual em nossa
sociedade, o telejornalismo pode e tem o dever de buscar a democratizac¢do ao acesso e integracio dos indivi-
duosnasociedade, e conforme visto nas analises, nem sempre € o que ocorre

Como ja mencionado, o Closed Caption ¢ uma legenda automatica, que passa rapidamente, no canto
inferior da teladatelevisdo. As falas dos locutores sdo descritas em frases de forma continua, mesmo que nao
seja mais o mesmo orador. Assim, o surdo ndo consegue identificar com clareza qual ¢ a fala de cada indivi-
duo, dificultando a compreensio da mensagem. J4 a janela de Libras que traz um intérprete, geralmente no
canto inferior direito da tela, traduz o que esta sendo dito ao telespectador surdo. O intérprete, ainda que
rapidamente, consegue trazer a entonag¢do dos assuntos nas expressoes faciais, que sdo importantes na
Libras, ja que a lingua ¢ complementada por um conjunto de elementos que garantem a compreensao total do
que ¢ falado.

Atelevisdo, que consegue chegar a mais lugares e pessoas do que qualquer outro veiculo, temseus pilares
anexados na voz e em imagens e quando nao faz uso de janela de Libras e nem do recurso de legenda oculta,
deixa o publico surdo isolado e excluido. Assim, a populacdo surda ndo consegue absorver a informagao de
forma completa e satisfatoria, uma vez que os canais televisivos abertos, como ¢ o caso da RBS TV, atendem
demandas de minorias como analfabetos, ja que noticiam com imagens um fato, mas falham ao nio possuir
um intérprete de libras em todos os programas, sejam eles jornalisticos ounao.

Com a descri¢do do material midiatico da RBS TV, foi possivel visualizar no dia 26/09/2018, dia Nacio-
nal do Surdo, uma reportagem sobre os surdos. Nesta matéria a reporter ressalta que a preocupagio era fazer
com que todos entendessem o que estava sendo dito. Dessa forma, foi utilizada a janela de Libras. Como
mencionado pela propria dncora do jornal, o material foi produzido para mostrar que ¢ possivel construir
uma sociedade com mais acessibilidade e inclusdo. Porém, o programa se contradiz, ja que ao fim da matéria
ajanelade Libras desaparece. Assim, tem-se aimpressao de que somente no diaem que se comemoraas lutas
dos surdos se faz necessario uma programagao acessivel, e ainda, somente quando eles sdo o assunto princi-

pal.

Como ja evidenciado, o Jornal da Cultura, que tem seu carater educativo e publico, consegue transmitir
conteudos que cumprem com as premissas de acessibilidade. Ajanela de Libras e a legenda oculta disponivel
representam um cuidado e preocupacdo com o publico surdo que deveria ser implantado nas demais emisso-
ras. Além disso, o programa da TV Cultura alcanga o conceito de acessibilidade na pratica ja que da acesso e
proporciona condigdes iguais, assim como inclusivas a toda populagao, sem discriminar e/ou excluir surdos
ou ouvintes, por exemplo.

Ainda, na descri¢ao e analise do material midiatico é possivel perceber que na semana do surdo, contet-
dos de diversos géneros: informativo, de entretenimento, esportivo e outros, foram citados pelas duas emis-
soras. Contetdos sobre surdos efetivamente, foram vistos somente no dia 26/09/2018, com a reportagem e
janelade Libras no Jornal do Almogo. No Jornal da Cultura, os surdos foram abordados nos dias 23/09/2019
€26/09/2019.



Ademais, com o questionario aplicado aos surdos foi possivel identificar seus habitos televisivos, com-
preendendo que ao assistir programas telejornalisticos, possuem a preferéncia pela legenda oculta. Ainda
que somente quatro participantes da Asla tenham respondido ao questionario, ¢ possivel verificar também
que mesmo com o closed caption ha uma dificuldade na compreensao das informagdes. Dessa forma o traba-
lho conseguiu confirmar a hipotese inicial de que a legenda oculta no ¢ fidedigna ao que esta sendo dito e
que isto traz prejuizos a informagdo. Ainda cabe mencionar que a baixa adesdo ao questionario ¢é percebida
pela dificuldade que os surdos possuem de ler, interpretar e responder em portugués, pois costumam usar a
Libras como lingua principal.

Conforme as respostas do questionario, conclui-se que o ideal é que as duas ferramentas, janela de Libras
e closed caption, estejam disponiveis, pois juntas auxiliam o entendimento do que esta sendo dito. Assim, o
telespectador surdo podera escolher qual recurso ira melhor atendé-lo, de acordo como suas particularida-
des.

Alémdisso, todos os objetivos foram alcangados e a pesquisa cumpre seu papel ao entender que a comu-
nicagdo nio pode ser pensada somente para ouvintes. E necessario fazer jornalismo e comunicagio para
todos os publicos. O entendimento e a constatag¢do de que emissoras de televisido abertas e comerciais, e até
mesmo, cursos de jornalismo espalhados pelo pais trabalham pensando somente em comunicagdo para
ouvintes ¢ uma dos principais ganhos desta pesquisa.

Comaanalise ¢ possivel perceber que para que a populacio surda possa assistir, entender e propagar o que
¢ transmitido na televisao € preciso que os empreendimentos jornalisticos ndo pensem somente na lucrativi-
dade, mas também na acessibilidade de seus produtos. Além disso, diante da tecnologia conhecida atualmen-
te e dadigitalizacdo da televisdo € ruim constatar que as emissoras ainda ndo conseguiram promover a inclu-
sdo em suas grades de programagao, ou entdo, quando apresentam algum recurso, como o closed caption,
este apresenta falhas.

Ainda, ¢ relevante destacarmos que o direito a informacao ¢ assegurado na Constitui¢do da Republica
Federativa do Brasil, de 1988 ¢ na Declaragdo dos Direitos Humanos de 1948. A Agéncia Nacional do
Cinema (Ancine) também orienta a inclusdo e acessibilidade em produtos midiaticos, assim como o Codigo
de Etica dos Jornalistas.

Esta pesquisa ¢ uma discussdo propositiva para futuros estudos. Em razio disto, pode-se afirmar que a
comunicagao de qualidade deve trazer contetidos que levardo informacéo para todos os piiblicos, sejam eles,
cegos, surdos, ouvintes, e/ou analfabetos, promovendo a integragdo social e desenvolvimento pessoal.
Somente assim conseguiremos alcancar e dar de fato em nossas telas, um bom dia e boa noite para todos.
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TV DIGITAL NO BRASIL: ESTUDOS SOBRE A
TRANSICAO ANALOGICO-DIGITAL EM BRASILIA
E BELO HORIZONTE

Por Fernando Carlos Moura!

Livro analisa a transi¢do, disponibiliza um glossario de termos técnicos e fornece uma sinte-
se da legislagdo do setor que ajuda ao leitor a entender a politica publica

Analisar uma resenha sobre
os estudos realizados na transi-
cdo analogico-digital da TV em
Brasilia e Belo Horizonte ¢ um
processo criativo e de imersdo
interessante para um estrangeiro
que estuda o fendomeno no pais
desde a sua chegada em 2010. A
verdade a imersdo se torna um
desafio, porque além de entender
o que foi feito e como foi condu-
zido exige dar um passo atras e
entender o processo da TV brasi-
leira desde a sua criagao.

Estamos em uma época espe-
cial, de fato, em setembro de
1950, a aventura de Assis Chate-
aubriand, presidente dos Diarios
Associados, primeiro conglome-
rado de midia brasileiro, langava
a TV no pais, um langamento
esdruxulo, com um planejamen-
to complexo e por vezes duvido-
so, mas que inaugurou em S3o
Paulo TV Tupi, o canal 3, um
canal que ainda ndo tinha legis-
la¢do, outorga, que chegava a um
punhado de pessoas mas que
inicio o caminho para nosso
panorama atual. O Brasil em o
maior conglomerado de midia
familiar do mundo, o Grupo
Globo, e ele estd entre as 20
maiores empresas de midia e
entretenimento do planeta, com
uma viragem na segunda década

Cléudio Magalhaes « Cléudia Chaves Fonseca forgs]
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TV DIGITAL
NO BRASIL

Estudos sobre a a transicio analdgico-digital em Brasilia e Belo Horizonte

do século XXI, visando ser uma
“Tech company”.

De fato as mais de duas déca-
das que se passaram desde os
primeiros estudos do padrao de
TV  Digital aos primeiros
apagoes digitais, tiveram, como
esta explicito no livro centenas
de pesquisadores, professores,
bolsistas, alunos e broadcasters
envolvidos no processo de
mudanga nao sO tecnologica,
mas também cultural ja que
parece-me evidente que a TV

Digital ¢ uma mudanga de
consumo cultural, um habitus
diferente de consumo.
(MOURA, 2017).

No Prefacio escrito pelo Prof.

Fernando Garcia Moreira, presi-
dente da ABTU fica clara a men-
sagem, "A TV Digital Brasileira
estd morta, mas o defunto goza
de boa saude", afirmagdo com a
que concordo, e ainda reafirmo,
ja que em um momento onde o
consumo audiovisual por strea-
ming aumenta exponencialmen-
te e com ele a quantidade de
platatformas de oferta, a TV
aberta se mostrou relevante em
tempos de pandemia. Como ja
escrevi em alguns artigos cienti-
ficos, "a produgdo se transfor-
mou em um grande storytelling
que abrange todos os aspectos do
audiovisual ~ contemporaneo".
Ainda, na ultima década, com a
chegada da Revolugao 4.0,
mudou, basicamente, a forma de
produgdo, distribuigdo e consu-
mo de TV. Toda a cadeia de
producao da industria audiovisu-
al se transformou, ou se encontra
no processo. Passamos de uma
experiéncia de consumo em
grupo, coletiva, para uma experi-
éncia cada vez mais individual e
solitaria. Tema que dalguma
forma ¢ abordado por Caetano
Bonfim Ferreira, Gledson Ales-
sandro Silva Santos e Sérgio
Luis de Jesus em “Para qué, se
estou na internet? a percepgio
dos jovens na transi¢do para a
TV digital”.

I | Prof. Doutor Fernando Carlos Moura ¢ jornalista, professor do curso de Design Digital, ¢ de Publicidade e Propaganda da Pontificia Universidade Catdlica de Campinas (PUCC) e pesquisador
do Centro de Investigagio Media e Jornalismo (CIMJ), Faculdade de Ciéncias Sociais ¢ Humanas, Universidade Nova de Lisboa (UNL), e membro do Observatério Brasileiro de Televisdo Digital
e Convergéncia Tecnologica (OBTED/USP). Desde 2013 ¢ editor-chefe da Revista da SET.(Sociedade Brasileira de Engenharia de Televisdo). Contato: fernandocarlosmoura@gmail.com

fernando.moura@set.org.br




RESENHA

Nos dois primeiros trabalhos do
livro, “Mais de uma década
depois, a TV Digital ainda ¢ a
TV do “pode” de Claudio Maga-
lhaes e José Dias Paschoal Neto,
e em “TV Digital e a ilusao da
interatividade”, produzido por
André Ferreira Santana, Carlos
Alexandre G. de Souza, Claudio
Magalhdes, José¢ Dias Paschoal
Neto. Nos textos se analisa a
politica publica, a escolha do
middleware que sustenta o Siste-
ma Brasileiro de Televisao Digi-
tal (SBTVD) e se vislumbram
alguns dos motivos pelo qual a
interatividade ndo se concreti-
zou, com detalhe para Rio
Verde/GO, primeiro municipio
do pais totalmente digitalizado.
Os pesquisadores explicam de
forma certeira o processo errati-
co de desligamento e narram
mediante estudos de caso o
acontecido entrelagando as poli-
ticas publicas com as historias de
vida e o processo de digitaliza-
¢do. Nesse ponto, destaque para
o conceito de TV Hibrida
(Hybridcast) no caso japonés, e 0
que poderia ter sido uma opgao
no pais; situacdo que parece
estar mudando no pais com a
aprovagao e inicio de implanta-
¢do do Perfil D do Ginga que ¢
uma evolucao do NCL/Lua que
incorpora 0 HTMLS5 com um
novo componente no Ginga
Common Core, denominado
Ginga-CC  Webservices, que
permitird ter um formato de
televisdo aberta conhecido como
DTV Play ou TV 2.5, um forma-
to que mesmo ndo seja chancela-
do pelo Forum SBTVD e as
emissoras, € 0 caminho para uma
TV hibrida, ainda com pouca

Interatividade, mas ja
alguma interagao.

com

No texto “Cotidianidade digi-
tal: reconfiguragdes das media-
coes pela televisao”, Alexandre
Schirmer Kieling e Kénia Cardo-
so Vilaga de Freitas, os pesquisa-
dores afirmam que “a ritualidade
do tempo da TV, que se organiza
na grade de programacdo ¢ na
hierarquia dos géneros (teleno-
velas, telejornais e programas de
auditério) e organiza o tempo
social do telespectador, agora se
intercala com o tempo virtual, o
tempo de atualiza¢ao do presen-
te”. Isso porque de fato o consu-
mo audiovisual sofreu transfor-
magcdes significativas, tantas que
passamos de um consumo
unicast (um sinal) para um mul-
ticast (varios sinais ao mesmo
tempo). Ou seja, podemos assis-
tir simultaneamente em diferen-
tes plataformas, e diferentes
espagos, e de formas comple-
mentares. A atencdo parece ser
compartilhada em vérios devi-
ces, suportes ou plataformas,
hoje precisamos entender que o
que importa ¢ onde o (tel)espec-
tador assiste aos conteudos,
entendendo que nele coabitaram
servigos de TV aberta, TV paga e
plataformas de OTT.

Aqui o que muda, como refe-
rido cima, € o habitus de consu-
mo. TV na sala, como as novas
formas de entrega de video por
streaming para diferentes dispo-
sitivos, sejam fixos ou moveis,
um  habitus  (BOURDIEU,
1972), uma forma de olhar para
o dispositivo (MOURA, 2017).

O habitus funciona como uma
praxis. Nela muda o conceito de
emissor e receptor, porque o
sinal ja ndo ¢ linear, quando este
segue uma sequéncia espago
temporal definida pelo progra-
mador, ou seja, a emissora, €
avanga para uma forma de olhar
ndo linear, onde o usuario esco-
lhe onde, como e quando assistir
a um determinado contetdo. Por
isso, ¢ porque a forma de consu-
mir conteudos audiovisuais esta
em uma etapa de transicdo e
mudanga de habitos, (MOURA,
2017, p. 22).

A professora Cosette Castro
no artigo “Televisdo puablica
digital como espago cidaddao em
tempo de privatizagdes: o caso
do Brasil 4D no Distrito Fede-
ral”, explica o estudo e o projeto
que mostra como as politicas
publicas sem recursos governa-
mentais sofrem percalcos e
perdem transcendéncia, mas que
se sdo realizadas, criam ferra-
mentas para o desenvolvimento
social. “Os testes de campo com-
provaram a viabilidade do Proje-
to para levar informacao, forma-
¢do, educagdo e entretenimento,
assim como inclusdo social e
digital as familias de baixa renda
no Brasil e na América Latina”,
afirma Cosette.

Adriano Adoryan, Gerente
Executivo de Sistemas de Infor-
mag¢do ¢ Comunicacdo da EBC
analisa “A transicdo da TV digi-
tal e seus impactos na audiéncia
da TV Brasil”, e explica o cami-
nho percorrido pela emissora em
anos de transformagdo digital e
deixando claro que a qualidade



da TV ndo pode ser dimensiona-
do pela audiéncia, e nesse ponto,
quem escreve iria mais longe, o
Servigo Publico de Televisao
ndo pode ser pensado dessa
forma, de fato, se o seu objetivo
principal ¢ o de maximizar a
quantidade de telespectadores e
desta forma aumentar os rendi-
mentos através da publicidade ¢
uma TV comercial, mas se
caracteriza-se por uma gestao
estatal com uma programagio
que complementard as necessi-
dades ¢ os desejos do publico,
ele € Servigo Publico de Televi-
sdo (Moura, 2010).

No artigo “A experiéncia de
Belo Horizonte as pesquisas do
nicleo de estudos da realidade
digital e os 7%? A percepg¢ao das
familias carentes de uma comu-
nidade de Betim/MG a respeito
da transicio da TV analogica
para a TV digital”, Eudes Morei-
ra Sobrinho e Wellington Nora
Soares, 0s autores analisam os
dados e estatisticas e afirmam
que a percentagem ¢ “da parte
mais pobre da populagio”. E, ao
contrario do que se esperava da
chegada da TV Digital que era
“inclusdao social”, ela gerou
exclusao digital.

No caminho da possivel inclu-
sdo gerada pela politica publica,
Angela Aratjo Costa e Veridiana
Antonia Alves de Souza descre-
vem em “Mostra que eu escuto: a
perspectiva da TV digital para os
surdos e seus educadores”, como
¢ viver e assistir sendo surdo.
Em termos de educagio, ¢ nova-
mente focando em habitus de
consumo audiovisual, Flavia dos
Santos Peres, analisou em

“Creche digital? a percepgdo de
educadores ¢ criangas sobre a
TV digital”, se a transi¢ao analo-
gico-digital da TV poderia
impactar este setor, e afirma que
“a TV ocupa um espago de
evidéncia na vida dessas crian-
cas” e “na maioria das casas, um
clo entre as familias, pois,
muitas vezes, o momento que
passam juntas ¢ diante de uma
TV”, motivo pelo qual, “as
novas tecnologias, no caso espe-
cifico da pesquisa, a tecnologia
em forma de sinal de TV, alinha-
das a uma boa proposta pedago-
gica, sdo de grande importancia
para a aprendizagem”.

Olhando para o outro extremo da
vida, Mirla Carolina Braga do
Carmo, analisa em “De quem
realmente acompanhou a evolu-
¢do: a percep¢do do idoso a
respeito da transicdo da TV
analogica para a TV digital”,
como € a relagdo de consumo
desta faixa etaria e conclui que
os idosos sentem prazer “em
participar das questoes evolucio-
narias que o mundo proporcio-

»

na.

No “Posfacio: TV Digital
ginga, mas em ritmo de bolero”,
escrito por Alzimar Ramalho e
Neuza Meller, os autores reto-
mam o middleware e analisam o
Ginga, as suas vantagens e
desvantagens ¢ perguntam-se:
“Sem as agdes de interatividade
¢ multiprogramacgdo integradas,
a TV Digital pode ndo passar de
um DVD em casa. E a principal
potencialidade do modelo nipo-
-brasileiro e ndo ¢ possivel que
mais uma vez uma evolucdo
tecnologica dessa envergadura

se submeta a interesses interna-
cionais e ndo tenha o apoio
necessario para sua concretiza-
¢do”. Talvez, o DTV Play, resol-
va esse impasse, mas hoje ¢
dificil ter certezas, porque além
de tecnologia, trata-se de modelo
de monetizacgao.
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PiLULAS

VOCE CONHECE A NOVA
DIRETORIA DA ABTU,
QUE TOMOU POSSE NO
MES DE JUNHO? 0S
NOVOS MEMBROS SAO:

DIRETORIA ABTU
Presidente - Fabiano Pereira - TV USP

Vice — Presidente - Marcus Vinicius Staudt - TV
Univates

Diretor Administrativo-Financeiro - Eduardo
Rodrigues da Silva - TV PUC Goias

Diretora de Relacoes Institucionais - Neuza
Meller - UnBTV

Diretor de Comunicag¢do - Max Eluard Fernandes
- TV Unifor

Diretor Técnico - Marcelo Gongalves Correia -
TV Unifae

TUB

TELEVISAO UNIVERSITARIA
BRASILEIRA
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universitarias
https://www.dailymotion.com/video/x 7mqska

CONSELHO FISCAL ABTU
Presidente - Jair Giacomini - Unisc TV

Membros

Adriano Santana - TV Funvic

Ameérico Cerqueira Passos - TV Unifenas
Francisco Machado Filho - TV Unesp
Sandro Luis Kirst - TV Univates

CONSELHO DE ETICA ABTU
Presidente - Ana Paula Damasceno Torres - TV
Promove

Membros

Qhele Jemima P. de Melo Barros - TV UNEB
Guaraciaba de Menezes Tupinamba Jr. - TV
UFAM

Luiza Helena de Almeida Bragion Moretti - TV
Unicamp

VOCE CONHECE 0 TUB?

O Canal TUB ¢ um espaco dedicado ao contetido 100%
universitario brasileiro, com producoes educativas, culturais
e cientificas em lingua portuguesa. E um canal online criado
juntamente pela Associacdo Brasileira de Televisdo Univer-
sitaria (ABTU), pelo Programa de Television Educativa y
Cultural Iberoamericana (TEIb) e a Asociacion de Televisio-
nes Educativas y Culturales Iberoamericanas (ATEI) e
hospeda conteudos da Rede de Intercambio de Televisdo
Universitaria - RITU, que abriga o acervo das televisoes

associadas a ABTU. Acesse agora:
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CAPTACAO DE VIDEOS COM
SMARTPHONE: E-BOOK
DISPONIVEL

O presidente da ABTU, Fabiano Pereira, organizou um
e-book com dicas sobre captacao de videos em smartphones.
Na producdo “Guia Pratico De Produgido Audiovisual com o
uso de smartphone e pequenas cameras de video”, é possivel
consultar os melhores enquadramentos, iluminagao, roteiro e
instrugdes sobre captacdo de dudio. O e-book esta disponivel
gratuitamente no site da ABTU.

MAPA 4.0 DE TVS
UNIVERSITARIAS

Com o objetivo de identificar TVs universitarias em todo o
Brasil e contribuir com a elaboragdo de politicas para o
segmento, a Associacdo Brasileira de Televisdao Universitaria
(ABTU) produz ou coparticipa de pesquisas na area desde
2002. Neste ano, foi langcado o quarto levantamento - Mapa
4.0 - que esta em fase de finalizacao e ¢ produzido em parce-
ria com o Observatorio da Radiodifusao Publica na América
Latina e da Faculdade de Comunicagao da UnB (FAC/UnB).
E importante que todas as tvs universitarias respondam ao
questionario on-line disponivel no site. As informagoes cole-
tadas até o momento estao disponiveis em www.mapatvu.or-

g.br.
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ABTU E A EDUCAGAO BASICA

A ABTU foi convidada pelo senador Telmario Mota (PROS) F 4 ¥

para uma audiéncia ptblica sobre educagdo basica e pande- \ 7 L ’ F <
mia no més de setembro. Participaram do encontro a diretora L

de relagdes institucionais, Neuza Meller, o diretor adminis- ' - 2
trativo-financeiro, Eduardo Rodrigues da Silva. Em pauta, < . ?*‘? .
projetos para a utilizacdo dos canais universitirios no ' A )

processo de educagao a distancia para o ensino basico, entre g " :

outros. As demandas foram encaminhadas ao senador pelo N, 9 o N N 4
o~ J »

seu assessor, que o representou na reunido. L .

WEBSERIES ABTU

Para comemorar os 20 anos da Associagdo Brasileira de
. Televisao Universitaria — ABTU, novos projetos foram
. b ‘ =) lancados. Sao eles:

-
p

S o [ - Uma série com seis programas chamada de “ABTU 20
' \ N anos”. No episodio de estreia, nosso presidente Fabiano
’ Pereira e nosso diretor técnico Marcelo Gongalves recebe-

[N ram o professor Fernando Moreira, que presidiu a entidade

- : nos ultimos oito anos — de 2012 a 2020, para falar sobre duas
importantes conquistas da entidade: a implantagao da Rede

. ’ de Intercambio de Televisao Universitaria (RITU) e a criagdo
do canal do TUB — Televisdao Universitaria Brasileira, O

Y
.
g

resultado dessa conversa esta disponivel no Facebook e You-
tube da ABTU.

- Para apresentar nossas 34 associadas para todo o Brasil,
langcamos o projeto “Isso ¢ ABTU”. Ja exibimos programas
com a TV PUC de Sao Paulo e a TV Promove de Belo Hori-
zonte. Nao perca tempo, envie video de sua emissora
também e participe!
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